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PRESENTACION

La Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio de la Universidad
Catdlica Luis Amigo ofrece la posibilidad de desarrollar desde la radio,
el cine, la T.V, la prensa y la internet el conocimiento y la sensibilidad
hacia la comunicacion, la cultura y los medios educativos. Con
propuestas académicas y mediaticas que desarrolla en torno a las
particularidades culturales, propiciando el nexo entre la comunicacion
y la educacion. De esta manera, el comunicador que se forma en la
Facultad es integral, porque desde la formacion humanistica es un
conocedor del hombre y sabe de procesos comunicativos. La
confluencia de estos saberes posibilita el ejercicio de un profesional
con sensibilidad ética, estética y social.

OBJETIVO

Formar un profesional en comunicacion con sensibilidad social, que
desarrolle su labor en mditiples escenarios de medios masivos,
institucionales y comunitarios, teniendo como eje el desarrollo de
propuestas de educacion que contribuyan a la construccion de identidad
cultural, socializacion, prevencion e intervencion en el medio social.
Suscitar en el estudiante el interés por investigar y reconocer las
identidades culturales.

Facilitar el proceso de aplicacion y gestion de modelos de comunica-
cion-educacion al contexto cultural y educativo.

PERFIL PROFESIONAL

e Formacidn integral e interdisciplinaria.

¢ Manejo de tecnologias y medios de expresion e informacion.

* Enfasis en Comunicacion - Educacion.

e Actitud y conocimientos sobre investigacion.

* Proyeccion de los medios de comunicacion hacia el desarrollo
social y comunitario.

e Gestor de escenarios para la comunicacion empresarial.

PERFIL OCUPACIONAL

Podran ejercer funciones definidas en los siguientes roles:

o Jefes de redaccion, editores y reporteros en prensa, radio, television.

e Editores de material impreso, libros y publicaciones especializadas.

e Directores, productores y realizadores de mensajes audiovisuales.

e Directores ejecutivos, jefes, coordinadores o asistentes de Departamentos de comunicacion, relaciones
publicas, publicidad y mercadeo.

 Docentes e investigadores en produccion y desarrollo de medios para desempefarse en los diferentes
niveles de la educacion.

¢ |nvestigador social para desempefarse en organizaciones y empresas que adelanten acciones frente al
desarrollo social.

e Emprendedores y creadores de empresas informativas, de produccion de medios.

 Asesores y consultores especializados en gerencia y gestion de la comunicacion en empresas pblicas

e privadas industriales, comerciales y de servicio.

NIVEL 1

e Comunicacion, Educacion y Cultura
 Contexto Amigoniano y Humanismo

e Introduccion al Periodismo

¢ Comunicacion y organizaciones

e Expresion Oral y Corporal

¢ Teoria de la Imagen

¢ Competencias. Fundamentales en TIC

Créditos académicos

PLAN DE ,
ESTUDIO

* Pedagogia de los Medios y Modelos Pedagogicos
e Antropologia y Cosmovisiones

o Géneros Periodisticos

¢ Comunicacion Publicitaria y Mercadeo

¢ Redaccion y Ortografia

e Fotografia

o Estructuras Audiovisuales



NIVEL 3

Créditos académicos

o Teorias de la Comunicacion

* Etica y Axiologia

e Inglés |

e Inglés Il

* |nvestigacion Periodistica
 Produccion de Texto Escrito

© [luminacién

© Economia y Empresa Comunicativa
e Electiva

NIVEL 4

e Inglés Il

* Inglés IV

 Desarrollo Humano y Formacion Sociopolitica
 Produccion de Prensa

o Gestion de Comunicacion

o Literatura Clasica

o Disefio y Diagramacion

* Comunicacion Hipermedia

e Electiva

NIVEL 5 Créditos académicos

o Historia de la Sociedad y Modelos Comunicativos 2

 Generalidades del Proceso de Investigacion
Construccion de Objetos de Estudio

* Periodismo Virtual

® InglésV

* Inglés VI

© Comunicacion Corporativa

o Literatura Contemporanea

 Lenguaje Radial

o Legislacion de Medios

o Electiva

NIVEL 6
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Créditos académicos

* Epistemologia de la Comunicacion — Educacion
 Construccion Tedrica en Procesos de Investigacion
* Inglés VIl

* Inglés VIl

 Produccion e Informacion Radial
 Apreciacion Musical

 Lenguaje de T.V y Cine
 Ciberlenguajes

o Electiva
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NIVEL 7

o Teorias Cognitivas y del Aprendizaje

* Disefo Metodoldgico

e Inglés IX

* Inglés X

¢ Produccion — Informacién T.V

o Apreciacion Artistica

e Edicion y Produccion

o Administracion de Empresas Educomunicativas
e Electiva

Créditos académicos
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NIVEL 8

¢ Semidtica de la Educomunicacion
e Periodismo y Medios Alternativos
o Apreciacion Cinematografica

¢ Disefio por Software

e Electiva

Créditos académicos

AE NN W

NIVEL 9

Créditos académicos
e Etnografia de la Comunicacion

Educacion (Seminario de Trabajo de Grado I) K]
e Practica | 9

NIVEL 10

Créditos académicos
¢ Comunicacion, Educacion y Ciudad

(Seminario de Trabajo de Grado II) 3
* Practica Il ]

|

TITULO QUE OTORGA:
Comunicador Social

DURACION: 160 créditos
MODALIDAD: Presencial

LUGAR DONDE SE OFRECE: Medellin

FINANCIACION

La Universidad establece vinculos con
diferentes entidades financieras del
sector publico y privado, para que el
estudiante pueda gestionar su crédito
educativo.

PROCESO DE SELECCION DE ESTUDIANTES

e Inscripcion por el sistema académico
en el sitio:
www.ucatolicaluisamigo.edu.co
e Menu Admisiones y Registro Académico
/ Inscripcion aspirantes.
e Boton Aspirante Pregrados.

Escanea para mas
informacion del programa

Vigilada Mineducacion
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Correo: comunicacion_social@amigo.edu.co
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Disefio diagramacion: oficina de comunicaciones y R.R.PP.
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“Formacion humana y profesional al servicio del desarrollo y la transformacion social”
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