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Perfil Ocupacional 

• El Magíster en Publicidad podrá desempeñarse como investigador en el
área publicitaria a partir de la perspectiva comercial y social.

• Dirigir y coordinar proyectos publicitarios que requieran de la gestión
como planificador - creativo y estratega.

• Asumir diferentes cargos en la perspectiva de formación a través de las
áreas establecidas desde los objetivos de la maestría.

• Asesor y Consultor en el área publicitaria.

• Docente universitario con competencias en el área estratégica-creativa
e investigativa relacionada con la publicidad y áreas afines a la misma.

Perfil de ingreso 

• El Programa de Maestría en Publicidad está dirigido a profesionales de
la publicidad, comunicadores, profesionales del marketing,
economistas, administradores y áreas afines, que deseen ahondar en
procesos relacionados con la gestión publicitaria e investigativa en el
campo de formación.

• Se recomienda que el estudiante tenga competencias en uso de
tecnologías de información y comunicación (suite Office, navegación en
internet, uso de redes sociales ... ) y en segunda lengua (inglés).

• De otro lado, si el aspirante es graduado de otra disciplina, el caso
específico podrá ser analizado por el Comité de Escuela de Posgrados,
siempre y cuando demuestre experiencia previa en el campo de
formación o procesos investigativos en dicha área. En este caso, la
respuesta será favorable.

TÍTULO QUE SE OTORGA: Magíster en Publicidad. 

DURACIÓN: 52 Créditos. 2 años. 

MODALIDAD: Presencial. 

HORARIOS: Nocturno jueves y viernes, Matutino Sábado 

Área del conocimiento principal: Bellas Artes. 

Área del conocimiento secundaria: Publicidad y afines 

Escanea para más 
información del 
programa 
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