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Sefores

DIRECCION DE PLANEACION
Universidad Catolica Luis Amigo
Medellin

Asunto: remision de informe

Cordial saludo,

Se envia informe de gestién del afio 2023 de la Facultad de Comunicacién,
Publicidad y Disefio.

Quedo atento a las observaciones y sugerencias.

Atentamente,

Aleiandro Alzate Giraldc

Alejan&?o Alzate Giraldo (31 ene.. 2024 10:20 EST)
ALBERTO ALEJANDRO ALZATE GIRALDO

Decano
Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio

Anexo: lo enunciado
Copia: Secretaria General

Katerine C.
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Introduccidn

Industrias Creativas como estrategia académica

Para el periodo de 2023 2 la Facultad de Comunicaciéon, Publicidad y Disefio
reforzo la investigacion relacionada con las Industrias Creativas, sin descuidar, en
ningun momento, las otras funciones sustantivas de Extensién y Docencia y mucho
menos las de Bienestar Institucional e Internacionalizacion. Se integra asi la
Facultad a las orientaciones institucionales de la Universidad desde los ejes
centrales de la razén de ser de los diferentes programas que la componen como
unidad académica. Esos ejes tienen como fundamento la corresponsabilidad, la
comunicacién interna y externa; la calidad como una prioridad y el enfoque de
género, como valores y “delicadeza con la casa comun en escucha y confianza”.

De esta manera los fundamentos de las Industrias Culturales, dados por el Gobierno
Nacional, mediante la Ley 1834 del 23 de mayo de 2017, promulgada por el
Congreso de la Republica, se concatenan con esos valores institucionales y, méas
aun, con la esencia de la Facultad, que en su estructura humanistica y humanitaria
vela por una informacion a la altura de lo ético, lo objetivo y lo tecnoldgico: por una
inspiracion participativa de las expresiones propias de cada territorio y la por la
inclusién en la generacion de oportunidades, laborales sociales y culturales. A estas
estrategias se unen las instituciones, que deben fortalecer a las Industrias Culturales
con una adecuada infraestructura, acorde con los desafios actuales de la
comunicacién atravesada por la Inteligencia Artificial y el avance acelerado de las
redes sociales.

La integracién entre la Facultad y las Industrias Culturales se refleja en la referida
normatividad, pues con ella se pretende promover la economia en los sectores
“editoriales, audiovisuales, fonograficos, de artes visuales; de artes escénicas y
espectaculos de turismo y patrimonio cultural material e inmaterial; de educacién
artistica y cultural; del disefio, publicidad; contenidos multimedia, software de
contenidos y servicios audiovisuales interactivos; moda, agencias de noticias y
servicios de informacion y educacién creativa...” como factor generador de empleo
de calidad; motor de desarrollo, que fomenta el tejido social y humano, asi como la
identidad y la equidad (Articulos 2°y 3°), tal como se muestra en el siguiente grafico:
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Elaboracion propia a partir de Congreso de Colombia, (2017)

A partir de la integracion de las Industrias Culturales, la Facultad se la juega por
consolidar las identidades culturales en las diferentes comunidades donde
interviene; ofrecer servicios educativos a los publicos que lo soliciten; crear modelos
de negocio; generar riqueza; creacion y expansion de mercados y aportar al
crecimiento de empleo digno. A eso debe contribuir la educacién superior, de
acuerdo con el siguiente arbol de problemas:
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Elaboracion propia a partir de Newbigin, (2010)

De acuerdo con ese panorama, la Facultad entrega su informe de gestion del
periodo 2023 2, donde se relaciona las actividades desde las distintas unidades
académicas.
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e Docencia

Asuntos estudiantiles

Estudiantes nuevos 49
Estudiantes antiguos 1259
Estudiantes totales 1307

Graduados 121

Asuntos docentes

En cuanto a la planta docente el programa conté con la siguiente planta docente

Tiempo completo (indefinido, calendario y académico) 26
Tiempo completo semestre académico 22
Medio tiempo semestre académico 3




Catedra

Total docentes

58

Internacionalizacion y cooperacion interinstitucional

En el periodo de 2023 _2, de acuerdo con los requerimientos y las especificidades
del Plan de Mejoramiento, Mantenimiento e Innovacion en relacién con movilidad,
eventos de promocion de la internacionalizacion, movilidad docente, entre otras

actividades, se presenta el plan de trabajo desarrollado:

Actividad

Descripcién

Evidencias

Reuniones de
funciones sustantivas

Objetivo: comprender las funciones
sustantivas, su impacto en los
programas y las hojas de ruta a seguir.

Actas

Realizacion evento de

El evento conto con la participacion de

Registro fotografico

socializacién de | cerca de 50 estudiantes en la | -Piezas gréaficas y audiovisuales
experiencias de | modalidad presencial y virtual. Cinco | -Grabacion de evento

intercambio, estudiantes compartieron sus | -Listado de asistencia

estudiantes de la | experiencias de intercambio. -Material recopilado para
Facultad publicaciones y difusién del evento.
Comunicacién, -Publicaciones en redes sociales
Publicidad y

Arguitectura.

Seguimiento Seguimiento a los seis estudiantes en | Seguimiento a las estudiantes:

estudiantes movilidad

movilidad académica entrante y
saliente, gestibn de apoyos 'y
requerimientos. Estudiantes salientes
2:

Maria Camila Cano - Saray Gonzélez

Toro. (Universidad de Valencia,
Espafna).

Estudiante entrante 1:

Ximena Morales Rodriguez,

Corporacion Universitaria Lasallista.

-Maria Camila Cano
-Saray Gonzélez Toro
-Ximena Morales Rodriguez

Movilidad
Universidad
Vallejo de Peru

entrante
César

Se adelantaron reuniones con la
Directora del Programa Lina Rendon
Lépez, la OCRI y directamente con
Sarai Zavaleta, Directora del Programa
de Comunicacion Social de la
universidad peruana.

Se espera las

conversaciones.

seguir en

Sistematizacion y
registro de datos de
movilidad docente vy
conexion global

Se acordo la creacion de instrumento
de recoleccién de informacién de las
actividades de Internacionalizacion. Se
comparti6 con los profesores y
profesoras del Programa, para la
entrega de informacion respectiva.

https://forms.qgle/tf\Wi4p29sPmSzyXv7

https://docs.google.com/forms/d/
luelMegUD5QLZdNMCpPAXxlatphg
LGx55Ve5nkXLIxmMg/
edit#responses

Doble titulacién con
Universidad San
Gregorio de Portoviejo
- Universidad Simoén
Bolivar de México

Se adelantaron conversaciones Yy
contactos con la Universidad San
Gregorio de Portoviejo, Ecuador para
iniciar un proceso de doble titulacion.



https://forms.gle/tfWi4p29sPmSzyXv7

Se inici6 exploracibn con la
Universidad Simo6n Bolivar de México,
Ciudad de México, gracias al apoyo de
la OCRI.

Socializaciéon de
actividades de
internacionalizaciéon en
el Comité Curricular de
Comunicacién Social.

En un Comité Curricular se socializo
con los y las profesoras coordinadoras
de componentes las actividades
realizadas y planeadas sobre la
Internacionalizacion. Se compartié
informacion sobre las aulas de
inscripcién a las convocatorias de la
OCRI, al igual que las becas
disponibles.

Socializaciéon_actividades_

internacionalizacién_
Comité_Curricular_
Comunicacién_social.

Trabajo articulado con
monitor de
Internacionalizacién

Se realizoé reunién con el estudiante
Santiago Atehortda para iniciar un plan
de trabajo con la elaboracion de la
propuesta de internacionalizacion para
el programa de Comunicacion Social

Evento de
experiencias de

intercambio y propuesta 2024-I.

socializacién

de

Movilidad estudiantil

Un compilado recoge un total de 9
estudiantes, las universidades de
destino y los cursos matriculados en el
lugar de destino.

Compilado_estudiantes_

intercambio_2023-1-Ildocx

Relacionamiento

Dentro del Programa se destaca el

colaboracion virtual

Conexion Global

Latinoamérica, en conjunto con Full
Producciones, de la Comuna 13.
Invitado: Pablo Diaz, de Argentina

institucional relacionamiento con distintas
instituciones locales y nacionales pata
lo cual se invitaron a varios personajes.
Programa de | Conferencia: Conflicto en | Ecard.

Estancia en Canada

El docente Alejandro Agudelo Calle
realiza una estancia de investigacion
en la Universidad de Victoria, Canada.
Es un proyecto de cooperacion
internacional coordinado por el
profesor Matt Murphy de la
Universidad de Victoria y financiado
por la Social Sciences and Humanities
Research Council

of Canada (SSHRQ).

https://www.funlam.edu.co/uploads/

facultadcomunicacion/

619 _Academicus_Edicion_N8.pdf

Extension

« Informe de practicas Comunicacion Social 2023 _2

En el transcurso del semestre 2-2023, un total de 235 estudiantes de Comunicacion
Social participaron activamente en procesos de practicas para el enriguecimiento

de sus habilidades y conocimientos.

Por otro lado, los cursos de practicas de Comunicacion Social han fomentado la
creacion y aplicacion de proyectos de practicas. El resultado es la vinculacion

laboral de 27 personas al término de sus procesos de practicas.



https://www.funlam.edu.co/uploads/

También, un total 148 agencias de practicas estuvieron activas durante el semestre,
principalmente en cuatro sectores economicos: Educacion (11 instituciones), Salud
(7 organizaciones hospitalarias) organizaciones publicas (5) y BPO (5 call centers).

e Induccion a Practicas de Comunicacion Social

Como cada semestre, los aspirantes a desarrollar practicas de Comunicacion Social
asistieron a una reunién informativa para conocer todo lo que deben saber antes de
iniciar practicas. Ademas de los tipos de vinculos formativos y las particularidades
de los cursos, se hizo un refuerzo en la importancia de las habilidades blandas, en
la relacién entre las fechas de inicio y finalizacion de sus procesos con el calendario
académico de la Universidad, y las responsabilidades que asumen al estar inscritos
y en desarrollo de procesos de practicas.

e Del Saber ala Practica 2023_2




Esta vez la actividad de socializacion de practicas de Comunicacién Social (Del
Saber a la Practica) se desarroll6 junto al Programa de Disefio Grafico y tuvo dos
momentos: una jornada académica compuesta por tres paneles, y con teméticas de
interés para los estudiantes de ambos de programas, y una feria de practica en la
cual algunos practicantes, seleccionados por su buen desempeiio en las
organizaciones, contaron de las estrategias de comunicacion y del impacto de sus
acciones en las empresas.

e Videos de socializacion de précticas de Comunicacion Social 2-2023

Dentro de los objetivos académicos de los cursos de practicas —y como estrategia
para divulgar lo que hacen los jévenes en las empresas— se desarrolld, una vez
mas, la estrategia de redes en la cual los estudiantes socializan sus procesos de
practicas.

Practicantes Organizacion Enlace del video
Alejandra Colorado | Gobernacién de | https://www.youtube.com/watch?v=Q9uxgAuPOXo
Dahiana Pérez Antioquia
Susana Ortiz Comunicacion y | (Mercadeo) en Offcorss
Formacion https://www.youtube.com/watch?v=zi9SmL-ts44
(Mercadeo) en
Offcorss
Santiago Atehortlla | Empresas Varias https://www.youtube.com/watch?v=Ri9fLtr-zHo
Carlos Turizo Club Atlético | https://lwww.youtube.com/watch?v=1XW72N410K4
Nacional
Luisa Fernanda | Comunicaciones https://www.youtube.com/watch?v=Hg_bjKyTWS8E
Santana Internas del Grupo
Familia

e Aspecto critico

Existe una deuda pendiente en relacion con la falta de desarrollo de practicas
investigativas de Comunicacién Social. Esta carencia se atribuye, en gran medida,
a la preferencia de los estudiantes por las experiencias practicas en entornos
empresariales, impulsados por los beneficios econdémicos asociados. Asimismo, se
ha identificado que algunos estudiantes no cumplen con los requisitos necesarios
para participar en practicas investigativas, lo que limita ain mas la realizacion de
este tipo de experiencias.

Graduados

- Durante el primer semestre de 2023 la labor del apoyo a graduados en el
Programa Comunicacion Social se centr0, principalmente, en la aplicacion de
la encuesta corta de autoevaluacion para los graduados, para buscar las
estrategias para que, de una manera u otra, ellos y ellas accedieran a
responder la encuesta. Fue una labor dispendiosa y compleja.



- Uno de los principales eventos que se desarrollé en el 2023 fue el Encuentro
de Graduados que tuvo lugar en el Hall del Teatro Mayor San José: asistieron
un total de 85 comunicadores sociales amigonianos de diferentes cohortes,
gue compartieron su experiencia profesional con sus colegas y profesores.

- En el afio 2023 los graduados han sido parte fundamental de la formacion de
los estudiantes acompafiando a algunos docentes en sus clases, como:
» Felipe Sanchez Hincapié: Graduado, asisti6 como invitado al Curso
Investigacion periodistica con una charla titulada El periodismo es la
vida, en donde hizo un recuento por todo su caminar periodistico y
compartio con los estudiantes su experiencia
» Jéssica Londofio: Graduada del Programa y Profesional en Cine,
acompafo a la docente Cristina Loaiza en la clase de Apreciacion
cinematografica hablando de direccion y produccion de cine en
Medellin

- Se realiz6 una labor importante de motivacion a graduados a participar en los
diferentes érganos colegiados y actividades académicas, por lo que a las
elecciones de los mismos del afio 2023 hubo un total de 6 postulados, 2
graduados para Consejo Académico y 4 para Comité curricular del programa

- Se ofertd la Diplomatura en Comunicacion Digital. Caja de herramientas para
emprendedores y creativos que fue una propuesta para la exploracion y
materializacion del pensamiento creativo y estratégico en entornos digitales.

- Por primera vez la especializacion en Relaciones Publicas hizo
reconocimiento con Mencion de Honor, a Laura Giraldo Granados quien es
graduada del Programa de Comunicacion Social y a partir de su
profesionalizacién, inicié un recorrido en el cual se ha destacado como una
experta en el ambito de las relaciones publicas.

- Se realiz6 el grupo focal de empleadores, en donde 6 jefes de algunos de
nuestros graduados compartieron su perspectiva sobre el desempefio de los
profesionales, sus aciertos y lo que deben reforzar

- Se llevo a cabo en el segundo semestre de 2023 el evento Volviendo a la U,
en esta ocasion se realizdé un panel con Libardo Andrés Agudelo y Luisa
Fernanda Vélez ambos graduados, quienes compartieron su experiencia en
las organizaciones no gubernamentales. El Panel fue titulado “Comunicacién
para el cambio social”

Es importante mencionar los Premios CIPA Que recibieron por un lado David
Naranjo y Alexander Hernandez y por otro Jennifer Cortés, como parte de los
reconocimientos de nuestros graduados.



e Sistema de Medios Sextante 2023 2

LSextante, Sistema de Medios
2023 1
SEXTANTE RADID
Emiisoras aliadas Fecha de inicio Fecha final Mro. de emisionas

Zona Radio 88.4 FM; Buenaventura Lunes 28 de agosto de 2023 Wiernes 24 de noviembre (=]
Esterec 95.4 FM y La Esguina Radio de 2023

101.4 Fid

METODOLOGIA
Estructura Asignacion de notas Consejos de redaccion Grupo de interés

Zextante Radio esta compuesto de la
siguiente manera: uns entrevista gue
dezzarrolla |z noticia del dia v la emisidn de
informes (simples, compuestos ¥ nota
tipo entrevista) que corresponden a
custro  secciones:  s3lud,  educacian,
deportes v culturs (aress tematicaz). La
modalidad de emision es en dirscto con
unz durzcian de 30 minutos.

A cada estudiante del curso
Produccin & Informacion
Radial ze le azignd un tipo de
informe  especifico con  su
correspondiente Zres temdtics,
de tzl manse@ gue se
produjeran y presentaran tres
notas informativas distntas en
la semana respectiva, segun la
programacion.

Sz celebraron nueve (3)
conssjos de  redsccion
durante &l semestre con
los distintos estudiantes
de cada uno de los grupos.
Con antelacion suficients,
cads docente del curso
recibid la asignacion de
notas y comprometio = los
estudiantes en el proceso.

Las dinamicas de
produccian de  un
noticisro  radizsl  diario

exizen la consolidacion
de um eguipo base de
periodistas que suplan
las necesidades
infarmativas del espacio.
Por tal razdn, se convooo
= algunaos estudiantes del
cursc gQue w3 habizn
pasado por |3 experiencia
de Sextante Radioc vy a3
otros de  semestres
anteriores para participar
del grupo de interes. El
eguipo inicid labores en
el semestre 2023-11 el




Plan de Integracion
Curricular

Produccion edicion niumero 45 de Sextante
Frensa

Periodismao
Produccion Audicvisual

Produccion de Prensa
Fotografia y Disefio y
Diagramacicn

11 a edicion Expo Sextante Feriz de Periodismo
Universitario. Migrcoles 1 de noviembre de 2023,
pasilla La lguana.

* Participaron 42 expositores de  los
distintos semestras del Programa. Por
tercera  oportunided, participan  los
estudiantes de Publicided de los cursos
Radic y Misica Publicitaria.

*  Sepresentaron 19 productas.

Periodisma
Produccion Audicvisual

Produccion de Prensa
Perigdizma Virtual
Produccion e Informacion
Radizl
Periodismo y Medios
Alternativos
Edician y Produccion

Observaciones

* Sextante Rzdio, &l medio mas jowen de Sextante Sistems de Medios, recibid el Premio de Pericdismo Alcaldia de Madellin
en la categoria Mejor Trabajo Periodistico Estudiantes otorgade 3l estudiants fiscar Edusrda Linares Acsvedo w &l director
del medic Julian David Zuluzsga Agudelo. El premio fue entregado en ceremoniz de ciudad el viernes 24 de noviembre de
2023. El reportaje radial premiado es Ser venezolono y estudionte en Colombig, e droma de o xenofobio en instituciones
educativas de Medellin emitido en Sextante Radio &l lunes 29 de mayo de 2023, Este reportaje habiz sido pestulado = otras
convacatorias de periodismo, entre ellas al Premio Reportaje Radio Francia Internacions] RFI, 2n mayo de 2023,

wiernes 25 de agosto de
2023 y esta compuesto
por los siguientes muewve
[3) estudiantes:

Sebaztan Usuga Miners,
Lawra Awvendafio Giraldo,
Eantizgo Vasguez
Sucergyiz, Juam Esteban
Vasguez Correa, Lsura
Mielizsa Sampedro Builes,
Maria Fernanda Quejada
Loziza, Camile Giraldo
ﬁ.luar\e-z, Karem Dayana
Martinez  Tuberguiz v
lenifer Andrea Ouintero
Pos=ada

CONTEMIDO EMITIDDOD

Informes simplas Informes compuestos Informe/entrevista TOTAL INFORMES
127 a7 &4 z88
Entrevista noticia del dia G0
Cronicas Reportajes Especiales
4 [ 2




Ademas, el reportzje radial Ley Integral Troms, un suefic colectivo por ef reconacimiento y 1o vida digng, emitido en Sextante
Radio 2l diz 25 de octubre de 2023, resultd entre los 36 finalistas, tras 253 postulzcionss de todo & pais, de los Premios
SUMA al Periodismo, una iniciativa gestada en el ecosistema de las organizaciones e Iz sociedad civil v apoyada por [3 Agencia
de los Estados Unidos para el Desarrollo Internacional (USAID). El reportaje finalista quadd entre los 5 mejores trabajos del
pais 2n la categonia Periodizmo Universitario.

En linea con los reconocimientas, 2n |3 edicion 2023 de los Premios CIPA a la Excelencia Periodistica, del Circulo de Periodistas
v Comunicadores Sociales de Antioquia, Sextante, Sisterna de Medios, fue gzlardonado con dos premios en las categorias
Periodismo Investizative y Periodizmo Universitario. Respectivamente, los trabsjos premiados fueron Desmingdo en Urabg,
&l poraiso verde donde es peligroso cominar, publicado en Sextante Digitzl, v £l dromg de! hombre en Colombia, publicedo en
Iz edicidn 42 de Sextante Prensz. La ceremonia s rezlizd en 2l IDEA el martes 3 de agosto de 2023,

Sextante Pranza continud el proceso de cambios en la dizgramacién v el disefio, aumentd el nimero de paginas para su
edicidn nro. 45 gracizs 2l trabsjo de los profesores Wilmar Veras, a |z cabeza, y Wilmar Daniel Gémez con |z estudiznte Ximena
Castafeda Giraldo. En la presente edicion gquedo en firme Iz aplicacion del logotipo de Sextante Prensa en el cabezote.

Lz 11.= edicion Expo Sextante permitic Iz articulzcidn de un trebajo previo de produccidn audiovisual en el que s2 desatacaron
algunos gznadores de la décima edicidn de la feriz. Loz VTR v a5 entrevistas en vivo permitisron |a reslizacidn de mas d= 6
horzs de tramsmisidn por las redes de Sestante. El docente Alejandro Estrada Agudelo v sus estudiantes de Edicion y
Produccicn asumieron este trabajo.

Los estudizntes de los cursos Misice Publicitariz y Radio Publicitaria participaron, por tercera ocaszion, en Expo Sextants.
Destaczble el trabajo del docente Jhon Morales del Programa de Publicidad.

El 17 de agosto de 2023, en |z Universidad Catélica de Oriente, se presentd la ponencia Sextante, Sisterno de Medios, ung
propuesta multilenguaje para o ensefionzo v el oprendizaje del periadismo en clove de la integracion curricuiar, con el ohjstivo
de fortalecer |z vizibilidad del proceso en otros espacios academicos. La experiencia Sextante fue presentada por el docents
Julian David Zulusgs Agudelo, coordinador de Sextante, Sistemna de Medios, en &l marco del Congresc Internacional

e Semanade la Comunicacion, Publicidad y Disefio

El 30 de oct ubre de 2023 se dio apertura la tradicional Semana de la Comunicacion,
Publicidad y Disefio. Fueron diversas las actividades académicos y culturales que
se llevaron a cabo en el marco de este evento. Para destacar las siguientes

actividades:

Presentacién de la edicidon niumero 8 del Boletin de la Facultad Académicus.

Conversatorio musical a cargo de Sandra Arregocés y Hernando Riafio quienes
hablaron del Encuentro Vallenato Femenino, EVAFE, y la importancia de la
presencia de lo femenino en la musica vallenata. Ellos llegaron invitados de la ciudad

de Valledupar.

Charla con Gabriel Levy

De la comunicacion a la
Literatura

Plataforma 9 3/4

Volviendo ala U

Comunicacion
cambio social

para el

Charla  Perreito

datos

con

Taller Crénica Sonora

Tejiendo Vinculos

Ejercicio de activacion
“‘Estampatéon”

Retos de
estratégica

la comunicacion

Taller de “Collage”

Exposicién Mudi-verso

Taller de “Encuadernacion”

Homenaje 50 afios de
vida Miguel Angel
Betancur Tamayo

Taller de “Mock-ups”
Taller de “Tie-dye”




Programa de Diseno Grafico

Docencia

GRAFICO

Servicios académicos

Semilleros
Grupos de interées
Talleres

e Asuntos Estudiantiles

Por el lado de las estadisticas estudiantiles, el Programa tuvo el siguiente

comportamiento:

Numero de estudiantes que
ingresaron a corte de enero a

Estudiantes totales

Numero de estudiantes
graduados en el 2023 1 (el

junio a 2023 854 informe se presenta al 2023-1
179 dado que aln no tenemos los
datos finales cargados en el
Cifras estadisticas
institucionales)
28
Numero de estudiantes Numero de estudiantes Monitorias
graduados totales retirados 5
198 65




e Asuntos docentes

El siguiente es el panorama estadistico de los asuntos docentes del Programa:

Tiempo completo Medio tiempo Catedra Nivel de  Estudios
23 3 3 Maestria
15
Nivel de Estudios | Nivel de Estudios | Escalafon Auxiliar Sin Escalafén
Especializacion Profesional 6 23
6 6
Contrato Ano | Contrato semestre | Contrato Catedra Horas de docencia
Calendario académico 3 2024
5 21
Horas de | Horas de extension | Horas Numero de actividades
investigacion 628 administrativas de capacitacion
392 218 docente
2

Instrumento de evaluacion docente.

Sé aplica instrumento donde se recoge la percepcion de los estudiantes acerca de la

calidad de la ensefanza
30

En cuanto a otras actividades en asuntos docentes, se pueden sintetizar de la
siguiente manera:

Creacidon de tres cartas descriptivas: Fotografia Basica Digital, llustracion
Digital y Realidad Aumentada.

Se finaliz6 y se entrego el proceso de autoevaluacion.

Se finaliz6 el PMMI.

Se realizaron cuatro procesos de gestion de material bibliografico.

Se firmo el Convenio Interinstitucional RED de Disefio.

Se tuvo la visita del docente Mauricio Sdnchez P.

Se vinculé un graduado a la docencia.

Internacionalizacién y cooperacion interinstitucional

En cuanto a la movilidad entrante estudiantil, cinco (5) estudiantes participaron de
esta actividad:

Diaz Infante Daniel Alejandro _  Universidad Cuauhtémoc San Luis Potosi - México
Fernandez Chavez Lluvia Elida_ Universidad Autbnoma - Ciudad Juarez (México)
Flores Rivas Andrea Marcela_ Universidad Don Bosco - El Salvador

Mayorga Rivera Sofia Valeria_ Universidad Don Bosco - El Salvador

Rodriguez Lechuga Andrea Raquel__ Universidad Don Bosco — EEI Salvador




Extension

Informe de Practicas Disefio Grafico 2023 2

Actividad
realizada

Descripcién en detalle de lo
realizado
por el docente

Resultados de tipo cualitativo y
cuantitativo

Portafolios y
hojas de vida p

Se enviaron los portafolios y hojas
de vida en respuesta a diversas
convocatorias que serecibian o se
buscaban activamente desde la
Coordinacion de Practicas.

Se enviaron 43 portafolios y hojas de
vida durante

Divulgacion de

Se realiza una gestion adicional
incluye proporcionardetalles sobre el

Se logré el envio de los portafolios y hojas
de vida a un promedio de 78 empresas.

las origen del envio y los posibles
ofertas de | dond dri i
practicas ugares donde podrian recibir una
llamada para llevar a cabo el primer
encuentro o entrevista.
Comités de Estas sesiones de trabajo conjuntgSe realizaron cuatro comités por

Practicas de

permiten abordar de manera integra
las dinamicas y desafios que surgen
en el contexto de las préacticas.

semestre.

Validacién
asesorias de
practicas.

Durante los primeros meses de cadaEste proceso se lleva a cabo mediante la

periodo académico se llevo a cabo la
validacion de la documentacion Y
requisitos de los practicantes.

pantalla compartida, con el objetivo de
generar transparencia en cada etapa del
procedimiento.

Recibir, verificar
y subir la
informacion al
sistema

Esta practica es crucial para asegurar
la precisién de los datos, los cuales
son la base de la informacién que se
adjunta en el sistema académico.

Esta practica asegura la integridad del
procedimiento y facilita una comunicacion
abierta y efectiva entre los practicantes y
los procesos administrativos.

Induccion de las practicas

PROGRAMA DISENO GRAFICO

Practicalyll

Auditorio Padre Maya
Viernes 11 de Agosto
02:00 p.m. a 04:00 p.m.

Bloque 1 Piso 4

Asistencia Obligatoria

Convoca Direccién de Programa y
Coordinacion de Practicas

Raquisitos para ias préct
Conoc

Adicionalmente, realizaron seis (6) del Portafolio de Extension.




Se llevo a cabo una induccién integral con todos los practicantes de primer y
segundo nivel, en la cual se explicaron detalladamente las diversas directrices
institucionales. Durante esta sesion, se abordaron también aspectos fundamentales
del reglamento y se proporciond informacion detallada sobre los elementos
evaluativos que comprenden la practica. El objetivo principal de esta induccion fue
asegurar que los practicantes tengan un entendimiento claro y completo de las
expectativas y requisitos institucionales, contribuyendo asi al desarrollo exitoso de
sus practicas académica. Asistieron alrededor de 39 estudiantes-practicantes,
donde se aclararon las dudas sobre los diferentes procesos, evaluaciones y
encuestas que se llevan a cabo en la practica.

e Preinduccion de Practicas 022024

Se organiza este espacio para todos aquellos que deseen realizar la practica en el
semestre siguiente. Durante esta sesion, se comparte informacién sobre la dinamica
de esta experiencia, destacando su importancia como requisito educativo para
graduarse en Disefio Grafico. Participaron 45 estudiantes.

e Socializacion de practicas

Se llevé a cabo la publicacién y divulgacion de los videos de socializacion de
nuestros practicantes a través de la plataforma YouTube. Son 35 videos publicados
en el Canal Videos de Practicas de Disefio Grafico.

e Asesorias alos practicantes

El objetivo de esta actividad es proporcionar un acompafamiento respetuoso y
cercano donde el estudiante pueda expresar sus dudas o solicitar asesoria sobre el
desempefio de su labor en la agencia de practica correspondiente. Los asesores
gue participan en este proceso, desde la validacion de la practica, son asignados a
los estudiantes que deben acompafar. Son siete asesores, cada uno por los menos
con 14 a 16 practicantes.

e Visitas / Video llamadas a las Agencias de practicas.

Estas visitas suelen tener una duracién de 30 a 45 minutos. El docente asesor
elabora una agenda, la cual comparte con los practicantes a su cargo.

e Realizacién de encuestas

Desde el Departamento de Extension se hacen tres tipos de encuestas: una dirigida
a las coordinaciones de practicas de la universidad, otra dirigida a los practicantes
y, por ultimo, una dirigida a los cooperadores. Ademas, desde el Programa se
realizan dos encuestas con el objetivo de comprender mas a fondo la opinién que
se tiene del Programa, desde dos perspectivas: la del estudiante y la del
cooperador.



e Creacion de cartilla paso a paso del proceso que deben hacer los
asesores

Se llevd a cabo una induccion y se proporciond un pequefio manual para informar
detalladamente el paso a paso a cada uno de los nuevos asesores de practicas.
Esta iniciativa resulto ser de gran ayuda y una excelente herramienta, facilitando la
realizacion y el cumplimiento efectivo de sus responsabilidades de manera eficaz.

Graduados

El Programa de Disefio Grafico realizé las siguientes actividades con los graduados:

e Se realiz6 el evento de graduados Actualizate con Disefio.
e Se entreg6 el informe de graduados de 2022.

También este aspecto, se ajustaron los Resultados de Aprendizaje: se paso de
nueve (9) a cuatro (4) resultados.

Programa de Publicidad

El programa de Publicidad recibio la acreditacion en alta calidad
en 2023-2



Docencia

® Asuntos estudiantiles

Estudiantes nuevos 39
Estudiantes antiguos 285
Estudiantes totales 324

Graduados 11

La estudiante Angie Katherine Betancourt Alvarez hizo intercambio procedente de
la Corporacién Universitaria Minuto de Dios sede Orinoquia.

e Asuntos docentes

Tiempo completo (indefinido, calendario y académico) 4
Tiempo completo semestre académico 6
Medio tiempo semestre académico 3
Cétedra 3
Total docentes 16
Innovacion

Durante el segundo semetre del 2023, el programa depublicidad actualizo el PEP,
y se abrieron 4 electivas nuevas:

Planner

Produccion y postproduccion de audio
Marketing de experiencias

Contexto sociopolitico

Internacionalizacidn y cooperacion interinstitucional

e Las estudiantes del programa de Publicidad Samara Gil Moreno y Laura
Macia Alvarez al igual que el coordinador del Semillero de Investigacién
Publicitaria Emico Jhon Esteban Morales Quintero participan en calidad de



asistentes a la XVIlIl Semana Internacional de Disefio en la Universidad de
Palermo, Argentina realizada entre el 17 de julio y el 04 agosto de 2023.

Las estudiantes del programa de Publicidad Samara Gil Moreno y Laura
Macia Alvarez al igual que el coordinador del Semillero de Investigacion
Publicitaria Emico Jhon Esteban Morales Quintero participan en calidad de
asistentes a la XVIII Semana Internacional de Disefio en la Universidad de
Palermo, Argentina realizada entre el 17 de julio y el 04 agosto de 2023.

El docente del programa de Publicidad Carlos Mario Berrio participa como
ponente en el Il Congreso Internacional de Investigacion, Ruralidad,
Desarrollo y Paz de la Institucion de Educacién Superior Colegio Integrado
Nacional Oriente de Caldas (CINOC) con el proyecto titulado “Una Lucha Sin
Héroes: Representaciones del Conflicto Armado en el Cine Colombiano”.

El docente Jhon Esteban Morales Quintero particip6 como ponente en el
Congreso Interfaces de la Universidad de Palermo en Argentina. El titulo de
la ponencia es “El Vodcast como Estrategia Didactica en el Aula de Clase”.
Los docentes John Fredy Cano Gutiérrez y Jorge Andrés Rico Zapata
participan en el IV Congreso Internacional de Etica, Ciencia y Educacion en
calidad de ponentes al igual que la estudiante de la maestria en Publicidad
Daniela Montoya Garcia.

Participacion con ponencia en el Festival Urbana Rock en Barranquilla con la
ponencia Técnicas de Grabacién a cargo del docente Jhon Esteban Morales
Quintero.

Participacion con ponencia en el Festival Urbana Rock en Barranquilla con la
ponencia La musica como experiencia visual a cargo de la docente Aura
Maria Florian Morales.

Se realiza clase espejo con la Institucion Universitaria Digital de Antioquia
con el programa de Publicidad y Mercadeo Digital. Cada sesion del taller es
acompafnada por un docente y un graduado del programa de Publicidad y un
experto del medio.

El docente del programa de Publicidad Jhon Esteban Morales Quintero
realiza una clase espejo en la asignatura Taller de Radio Il del programa de
Comunicacion Social de la Universidad Catdlica de Oriente.

El docente del programa de Comunicacion Social Daniel Ospina Hurtado
realiza una clase magistral sobre radio geolocalizada en el curso de Radio
Publicitaria del programa de Publicidad.

Desde el curso de Publicidad en Entornos Digitales, el cual es orientado por
la docente Lina Maria Martinez Gutiérrez, se realiza un proyecto aula con el
Hospital Universitario San Vicente de Paul.

Desde el curso de Multimedia y Nuevos Medios, orientado por el docente
Jhon Esteban Morales Quintero, se realiza un proyecto aula con la
agrupacion musical llamada “A Cero Grados”.

El docente del programa de Publicidad Carlos Mario Berrio Meneses realiza
una clase espejo en la Institucion Universitaria de Envigado en el curso de



Comunicacion Publicitaria. A su vez, , el docente Juan Guillermo Estrada de
la Institucion Universitaria de Envigado presenta su clase sobre gamificacion
en la comunicacion persuasiva en el curso de Teorias de la Comunicacion y
Comunicacion Publicitaria en la Universidad Catélica Luis Amigo.

e Cinco docentes participaron en el Congreso Internacional Comunicacion,
Lenguajes y Culturas. Retruécanos: Entre Culturas y Lenguajes Nos
Comunicamos, organizado por la Universidad del Valle de Atemajac (UNIVA)
de México y la Universidad Catdlica de Oriente (UCO) de Rionegro,
Antioquia.

e La directora, Jimena Isaza Alvarez y la docente Yahaira Castro Cardenas
participaron como ponentes en el Encuentro de Referentes Comunitarios
realizado por TECHO, Inder Medellin y Alcaldia de Medellin.

Extension

e Puesta a Punto. Taller Publicitario. Este taller nace como una iniciativa de
estudiantes y docentes del programa de Publicidad de la Universidad
Catolica Luis Amigbé como un espacio para reforzar los conceptos principales,
procesos y cambios dentro del ejercicio de la profesion, lo cual permite que
se fortalezca la preparacion para el campo laboral. Los encuentros realizados
se hacen de forma virtual y presencial, donde se tratan tematicas de
creatividad, storytelling, campafas publicitarias, mercadeo, sonido,
fotografia, comportamiento del consumidor, branding y protocolo.

e EI 17 mayo de 2023 se realiza la charla titulada “Propaganda, Publicidad y
Caricatura Politica” donde se busca comprender a partir de la historia de la
propaganda, la relacion que han sostenido la publicidad y la politica en las
sociedades humanas desde el analisis de algunos ejemplos visuales y su
contexto. Esta charla es realizada por el docente del programa de Publicidad
Andrés Escobar Vasquez y el invitado Mauricio Montoya Vasquez.

e La Universidad Catdlica Luis Amig6 fue anfitriona de “Adobe Educa Tour
2023” en donde se busca fomentar el conocimiento y la utilizacion de las
aplicaciones creativas de Adobe en el entorno educativo y profesional.

e Durante el segundo semestre se realiza el Médulo Taller de Formacién
estratégica para lideres empresariales - Alcaldia San Pedro de los Milagros.

e MATCH Festival Publicitario, evento realizado por estudiantes y docentes del
programa de Publicidad de la Universidad Catélica Luis Amigo en el primer
semestre del aflo 2023

e Evento Ethereal, el cual fue realizado por estudiantes y docentes del
Programa de Publicidad de la Universidad Catodlica Luis Amigo en el segundo
semestre del afio 2023.

e El docente Jhon Esteban Morales Quintero del programa de Publicidad, en
conjunto con el docente del programa de Comunicacién Social Manuel Javier



Castrillon Medina crean y ejecutan el seminario en creacion de podcast para
estudiantes del pregrado de sociologia de la Universidad de Antioquia y
estudiantes de la Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio de la
Universidad Catdlica Luis Amigo.

Proyeccion Social

Del Saberala
Practica 2-2023:

La Universidad en las Empresas

Octubre 4
Desde la 08:00 a.m.
Teatro Mayor San José

| e | s

d y Disefio

El docente del programa de Publicidad Pedro José Jaramillo Londofio
participé en el XVII Concurso de Fotografia Ambiental realizado por la
Corporacion Autbnoma de Caldas (Corpocaldas) y CHEC del grupo EPM,;
quedd ganador en la categoria Cambio Climatico.

Creacion de obra inédita, tipo Podcast a cargo del docente Jhon Esteban
Morales Quintero, titulada Paisajes Sonoros Binaurales de Medellin.
Creacion de obra tipo podcast en linea de reportaje o investigacion, tipo
Podcast a cargo del docente Jhon Esteban Morales Quintero, titulada
Mujeres de la Tierra.

Creacibn de obra tipo podcast Colectivo Voces Rurales titulado
Recuperacion de la memoria y los saberes ancestrales de los habitantes del
Bajo Cauca Antioguefio y Oriente de Antioquia a cargo del docente Jhon
Esteban Morales Quintero.

Creacion y ponencia de podcast educativo en la Universidad de Palermo en
Argentina, titulado El vodcast como estrategia didactica en el aula de clase a
cargo del docente Jhon Esteban Morales Quintero.

Participacion en el Seminario creado para formar a estudiantes y profesores
- investigadores del programa de Sociologia de la Universidad de Antioquia
a cargo del docente Jhon Esteban Morales Quintero.

PRACTICAS

En el programa de publicidad que ofrecemos, nos enorgullece ver como nuestros
practicantes han destacado en las empresas y agencias de publicidad donde se han



desempefiado. Su compromiso, dinamismo, empatia, adaptabilidad y creatividad
han demostrado ser un denominador comun en la retroalimentacién que recibimos
de sus cooperadores.

Nuestros estudiantes en etapa de practica se han destacado por su capacidad para
trabajar en equipo y aportar ideas innovadoras en cada proyecto en el que se han
involucrado. La frescura y la pasion que traen consigo han sido elementos clave
para el éxito de las campafias y estrategias publicitarias que han desarrollado en
empresas como Bancolombia, TCC, DDB, Gobernacion de Antioquia y El Tiempo,
quienes siguen prefiriendo a los futuros profesionales no solo del programa sino de
la Universidad Catdlica Luis Amigo.

La dinamicidad que nuestros practicantes han demostrado es impresionante; se
adaptan rapidamente a los cambios en el entorno empresarial y a las nuevas
tendencias del mercado. Su habilidad para mantenerse actualizados en un mundo
en constante evolucién ha sido altamente valorada por sus colegas y cooperadores.
Ademas, han sido fundamentales en la implementacion de estrategias de marketing
digital y redes sociales, aprovechando al maximo las plataformas tecnolégicas para
lograr un mayor alcance y engagement con el publico objetivo, competencia que sin
duda les da mayor relevancia en el mercado laboral.

La empatia es otra de las cualidades sobresalientes de nuestros practicantes.
Comprenden las necesidades y deseos del publico al que se dirigen y se esfuerzan
por crear mensajes y campafnas que conecten emocionalmente con la audiencia.
Esta capacidad para ponerse en el lugar del consumidor ha generado resultados de
aprendizaje notables en términos de fidelizacion y lealtad hacia las marcas como es
el caso de la Coninsa Ramén H, que en su retroalimentacidén destaca este valor en
nuestros estudiantes.

Por ultimo, la creatividad es el pilar fundamental que define a nuestros practicantes
de publicidad. Han demostrado un talento innato para generar conceptos Unicos y
originales, aportando soluciones innovadoras a los desafios que se les presentan.
Su habilidad para pensar fuera de lo convencional ha dejado una huella significativa
en todas las campaias en las que han participado.



GESTION DE PRACTICAS PROGRAMA DE PUBLICIDAD 1-2023

Estudiantes matriculas en préctica 38
Estudiantes en modalidad empresarial 38
Estudiantes en modalidad social o comunitaria 0
Estudiantes en modalidad emprendimiento 0
Estudiantes en modalidad de practica internacional 0
# Agencias de practica activas 31
# Agencias de préactica en base de datos 78
# Estudiantes con contrato de aprendizaje 19
# Estudiantes con convenio institucional 12
# Estudiantes con convenio reconocimiento laboral 4
# Estudiantes practicas de excelencia 3
# Estudiantes con practica remunerada 38
# Estudiantes con practica no remunerada 0
# Estudiantes vinculados despues de practica 2
Graduados

Dentro de las actividades realizadas y aun en proceso para el proximo semestre
2024-1 est& la continua actualizacién de las bases de datos, con el fin de poder
enviar y comunicar satisfactoriamente las ofertas que tiene la universidad desde la
coordinacion, extension y la escuela de posgrados.

Adicionalmente seguimos con el compromiso desde el programa en ejecutar
estrategias para la activa participacion de los graduados en los diveros espacios
gue ofrece la universidad, tales como el programa Volviendo a la U, donde tuvimos
una acogida gratificante y positiva y las charlas académicas. Toda esta informacién
puede ser evidenciada a través de las carpetas otorgadas por la ccordinacion con
el respectivo material fotograficos.

Adicional a esto en la difusién y puesta en marcha de nuestro taller denominado
“‘Puesta a Punto” un taller que este semestre nos dejo varios aprendizajes y una
excelente participacion propicié una oportunidad de participacion, ya que en cada
conversatorio se invitaba un graduado experto en el tema a tratar para que asi
dieran una vision real del mundo alboral publicitario.

Funciones sustantivas

Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefno

Grupo de investigacion Urbanitas

Urbanitas tiene cuatro lineas que alimentan los programas de pregrado de la
Facultad. Las lineas de Comunicacion y Ciberculturas, por una parte, y Educacion



y comunicacion, por otra, alimentan a Comunicacion Social. Ciberculturas nace para
estudiar las manifestaciones de la cibercultura, producto de la transformacién en el
ecosistema de medios y surge gracias a la necesidad de comprender estas
transformaciones que impactan, claramente, el ejercicio de la comunicacién social.
Esta linea esta liderada por Carlos Suarez Quiceno y es acompafiado por los
profesores Carlos Trejos Gil, Wilmar Gomez Monsalve, Johana Barreneche
Corrales.

Por otra parte, Educacion y Comunicacion se fundamenta en una vision critica que
reconoce a la comunicacién como un proceso de mediaciodn, transversalizado desde
la cultura, que se sustenta en consensos / disensos, objetivos, acciones e
instrumentos estratégicos para la transformacion. Se busca diagnosticar y promover
formas de comunicacién asertivas y acertadas acordes con las diversas demandas
sociales. La linea es liderada por Manuel Castrillon Medina y es acompafiado por
los docentes Claudia Herrera Caicedo, Lina Renddn Lopez, Jhonny Agudelo Calle,
Marcos Vega Sefa, Patricia Ibarra Vasquez, Jaime Rojas Rodriguez, Pablo Huertas
Obregoso, Claudia Garcia Montoya, Maria Loaiza Pineda, Lina Gonzalez Correa,
Marlon Echavarria Rodriguez, Elizabeth Duque Aristizabal, Diana Zapata Vallejo y
Maria Davila Llinas.

Publicidad Social alimenta al programa de Publicidad y ofrece fundamento
epistemoldgico a una disciplina que soporta en la doxa muchas de sus practicas. Si
diversos académicos afirman que no existe, propiamente, una episteme de la
publicidad, es menester del grupo de investigacién contribuir con su creacion. La
linea busca comprender la labor publicitaria, sus transformaciones y relacion con el
bien social. El profesor Jorge Rico Zapata es quien la lidera y es acompafiado por
Jimena Isaza Alvarez, Carlos Berrio Meneses, Jhon Morales Quintero y Pedro
Jaramillo Londofio.

Finalmente, Disefio Social alimenta epistemoldégicamente al programa de Disefio
Grafico y busca proporcionar reflexiones sobre los lineamientos del disefio grafico,
pues es necesario ejercer un cambio de paradigmas en los pensamientos técnicos
que circundan la profesion. Ademas, su propésito se funda en servir como una
critica, que tiene en el centro de su mira al usuario, las realidades que lo absorben
y todo lo que lo alimenta. El docente Daniel Bustamante Baena lidera esta linea y
esta acompafado por Luisa Montalvo Arroyave, Verénica Morales Garcia, Mauricio
Mesa Jaramillo, Paula Vargas Londofio, Viviana Moreno Villegas, Andrés Naranjo
Ortiz, Carolina Chavarriaga Gomez y Ana Castaiio Gil.

e Las investigaciones y su impacto

Las investigaciones financiadas por la Vicerrectoria de Investigaciones y
desarrolladas por los investigadores del grupo han producido diversos hallazgos y
se destacan a continuacion algunos de ellos. En primer lugar, diversos proyectos
indagan por las preocupaciones mas recientes en torno a los avances de las
tecnologias de la informacion y la comunicacion, asunto esencial para el programa
de Comunicacion social. Se presenta la sintesis de las investigaciones.



Investigacién

Logros

Impacto

Diagndstico de la incidencia
del proceso formativo de
estudiantes de niveles
avanzados del programa de
Comunicacién Social de la
Universidad Catolica Luis
Amigé, sede Medellin, en las
percepciones sobre la
violencia simbdlica audiovisual

Concluyé que la formacion de

los estudiantes de
comunicaciéon tiene una
incidencia incipiente en la

identificacién de las violencias.
Es a través de las redes de
apoyo que los universitarios
discuten, reflexionan y
evidencian narrativas
audiovisuales estereotipadas y
discriminatorias.

Esta investigacion aporté en
asuntos curriculares del
programa de Comunicacion
Social, en la realizacion de
trabajos de grado y en la
definicibn de tres temas
sombrilla para otros trabajos de
este tipo

Definicibn y estandarizacion
del formato microlibro para la
conservacion de documentos
patrimoniales y difusién de
contenidos culturales

Permitio establecer la
importancia de integrar
experiencias analdgico

digitales en las mediaciones
gue realizan las bibliotecas
publicas y las instituciones que
promocionan la lectura y la
escritura. Esto posibilita
generar contenido derivado y
original a partir de documentos
de archivo. Asi mismo, el
proyecto comprobd que es
posible crear productos Low
Tech.

Su impacto directo fue en el
microcurriculo del programa de
Comunicacién Social, pues, en
el curso de Literatura
Contemporénea, se produjeron
relatos digitales interactivos.
Permiti6 a la Universidad
cooperar con el Salén de la
Biblioteca Publica Piloto, dentro
de La Fiesta del Libro y la
Cultura de Medellin con el grupo
de investigacion Informacion,
Comunicaciéon y Sociedad.

Memorias de la Gréfica
Popular y ElI sistema de
creacion gréfica de la pieza
publicitaria desde los signos
representativos de las artes
plasticas de la primera mitad
del siglo XX

Logré una introduccion de la
valoracion de la publicidad
popular como un arte no
convencional y la exploracion
de la conexion entre las artes
plasticas y el disefio grafico.

Revel6 como hallazgos
significativos un impacto directo
en la estructura y contenido del
curriculo del programa de
Disefio Gréfico

Publicidad y comunicacion.
Construccién de la identidad
cultural en la zona norte de
Antioquia. Caso San Pedro de

Permitio rastrear las dinamicas
de turismo y consumo de dicha
localidad; posibilité la
generacion de consultorias a

Desarrollo de propuestas de
identidades visuales
corporativas para impactar a los
negocios.

publicitaria en Colombia y los
programas de  formacion
profesional en esta disciplina

cuestion que se materializa en
un articulo que estd en
proceso de escritura y se
someterda a revista indexada
antes de finalizar el afio.

los Milagros empresarios del municipio.
La incidencia de la inteligencia | Ha  producido, hasta el | Esta revelando cémo los
artificial -IA- en la industria | momento, un estado de la | departamentos creativos de las

agencias de publicidad de
Medellin en el ambito de la
direccion de arte, se estan
transformando gracias a la
irrupcion  de  herramientas
tecnoldgicas.

En el mediano plazo, Urbanitas prevé mejorar su posiciéon en las categorias de
Minciencias y pasar a la categoria “A1”. Sin embargo, para ello, el grupo debera
mejorar ostensiblemente su capacidad para desarrollar productos TOP que incluyen
desde articulos de investigacion, capitulos de libro y libros con calidad “A1” o “A”,
tal como lo determina el Ministerio. Asi mismo, debera aumentar el desarrollo de
productos tecnolégicos y productos resultados de la investigacion creacion. En este




altimo item hay una oportunidad destacada para la Facultad, mas cuando esta
pasara a enfocarse en las industrias creativas y culturales.

Sin embargo, para cumplir lo anterior el grupo de investigacion tiene dos obstaculos
importantes que sortear: el primero, por paradgjico que suene, es el
desconocimiento que tienen los investigadores de la Facultad en el proceso de
investigacion creacion. Es decir, muchos profesores de la Facultad tienen una
importante praxis en el &mbito de la creacion, pero no saben como integrarla al
proceso investigativo. Por tal razon, es imperativo capacitar a los investigadores en
este tema, lo que deberd entrar en los PMMI del grupo y de la Facultad. El segundo
obstaculo esta en el limitado tiempo de dedicacién que tienen algunos profesores
investigadores que podrian dedicarse al desarrollo de productos TOP. En tal
sentido, la Facultad y la Universidad deberan desarrollar mecanismos para que los
investigadores tengan los recursos necesarios para llevar a buen término estos
productos.

e Por la Facultad

Se realiz6 la Diplomatura en Generacion de Productos Asociados a la Investigacion.
Alli se capacitaron un total de 30 profesores de la Facultad. Se capacitaron 36
docentes de la Facultad.

e Porlos Programas

En cuanto a investigacion formativa, en el Programa de Disefio Grafico se
concluyeron 11 trabajos de grado. También se aprobaron, por parte de la
Vicerrectoria de Investigaciones, los proyectos, que estan en curso:

- Memorias de la grafia popular y la rotulacion manual en el centro norte de
Medellin

- El sistema de creacion grafica de la pieza publicitaria desde los signos
representativos de las artes plasticas de la primera mitad del siglo XX.

Sigue el fortalecimiento de los semilleros Posgréafica y FormaDisefio. Asi mismo, se
formaron tres grupos de interés: Grupos de interés Cultural Material, Docugrafia e
Imagen Popular.

Participacion en el 12 Simposio de Disefio Sostenible en la Instituciéon Educativa
Pascual Bravo: docente Veronica Morales Garcia presenta ponencia resultado
parcial de su investigacion.

Los estudiantes del curso de Trabajo de Grado 2, a cargo del docente Mauricio
Mesa Jaramillo presentaron ponencia resultado de su proyecto de trabajo de grado.

VII Seminario Internacional de Practicas Artisticas en la Institucion Debora Arango:
La docente Verdnica Morales presenta el resultado parcial del proyecto de gréafica
popular.



Participacion en el 18 Encuentro de Disefio de la Universidad de Palermo:
participacion de la docente Luisa Montalvo, quien presentd una ponencia sobre
marcas memorables.

El docente Daniel Bustamante presento la linea de Disefio Social.

Dos equipos del curso de Trabajo de Grado 2 presentaron sus ponencias resultado
de su proyecto orientados por los docentes Daniel Bustamante y Mauricio Mesa.

Participacion en el XXVI Encuentro Nacional de Investigacion Universidad Catdlica
Luis Amigo. Los docentes Verdnica Morales y Daniel Bustamante se presentaron
en la categoria de Obra+Creacidén con resultados de investigaciones pasadas y
parciales respectivamente. El docente Andrés Naranjo Ortiz participd con la
ponencia “El icono como elemento histérico de la imagen”.

Po su parte, en el Programa de Publicidad, se publicé el capitulo de libro, producto
de investigacion, a cargo del profesor Jorge Andrés Rico Zapata, titulado El
humanismo en la construccion y consolidacion de la nacion, el territorio y la
identidad colombiana, por parte de la editorial de la Universidad Pontificia
Bolivariana.

Presentacion de la ponencia Lectura y resignificacion del territorio mediante la
imagen fotografica, en el evento XXVI Encuentro Nacional de Investigacion a cargo
del profesor Pedro Londofio, llevada a cabo en la Universidad Catolica Luis Amigo.
También, la ponencia Representaciones del conflicto armado en Colombia y sus
protagonistas a través del cine, a cargo del profesor Carlos Mario Berrio Meneses.
Igualmente, El podcast/vodcast como estrategia para generacion marca territorio a
cargo del profesor Jhon Esteban Morales Quintero. El Conflicto Armado Interno,
nacion e identidad en Colombia, fue presentada por Jorge Andrés Rico Zapata.

Participacion como ponente en el marco de la conmemoracion del Dia Nacional de
Memoria y Solidaridad con las Victimas del Conflicto, actividad organizada por la
Alcaldia de San Vicente Ferrer, a cargo de la estudiante de Maestria y Auxiliar de
Investigacion y Daniela Montoya Garcia, con la ponencia "Memaoria, un camino para
recordar".

Participacion con la Construccion de memoria histérica en marcos de Conflicto
Armado Interno a partir de la publicidad social: Caso San Vicente Ferrer, realizada
en el IV Congreso Internacional de Etica, Ciencia y Educacion (Bogota), a cargo de
la estudiante de Maestria y Auxiliar de Investigacion Daniela Montoya Garcia. Alli
también se presentd la ponencia Informaciéon y propaganda en el marco de las
guerras hibridas, a cargo del profesor Jorge Andrés Rico Zapata y, por ultimo,
Pragmaética de la comunicacion sexista, a cargo del profesor John Fredy Cano.

La continuidad del Proyecto Propaganda y guerra. La comunicacion y la publicidad
en el escenario geopolitico y social, que se inici6 en 2022.



Participacion en el 1l Encuentro de Investigacion, Innovacion, Creacion Artistica y
Cultural = RUCC Nodo Antioquia

En cuanto a los trabajos de grados, se presentaron los siguientes:

Fanzine como un medio de comunicacion alternativo par empoderamiento de
causas sociales.

e ¢ Cuales son los recursos creativos que utiliza la publicidad verde de Argos
para mostrarse como una marca sustentable?

e El uso de las fake news en la politica actual: caso Gustavo Petro y Rodolfo
Hernandez

e Marca Exito en la realizacion de campafias de Publicidad Social dentro de la
ciudad de Medellin en el periodo comprendido entre el 2010 hasta el 2020.

e La psicologia publicitaria para garantizar la preferencia del restaurante
AUHRA en la ciudad de Medellin.

Otros productos fueron:

e Capitulo producto de investigacion a cargo del profesor Carlos Mario Berrio
Meneses, publicado en la Revista Economia creativa, numero 18, cuyo articulo
se titul6 Revision de literatura sobre la marca y la sostenibilidad.

e Capitulo producto de investigacion a cargo del profesor Carlos Mario Berrio
Meneses, publicado en Actas de Disefio, nimero 188. Se titul6 La sostenibilidad
y el discurso de la publicidad colombiana.

e Participacion de la Ponencia titulada La sostenibilidad y el discurso de la
publicidad en Colombia a cargo del profesor Carlos Mario Berrio Meneses
Presentada, llevada a cabo Virtual en la Universidad de Palermo, Argentina.

e Participacion de la Ponencia titulada La cultura de la pulsion en las
representaciones del conflicto armado en el cine colombiano a cargo del
docente Carlos Mario Berrio Meneses, presentada en la Universidad Catdlica
de Oriente en Rionegro, Antioquia.

e Participacion de la Ponencia titulada Una lucha sin héroes. Representaciones
del conflicto armado en el cine colombiano a cargo del docente Carlos Mario
Berrio Meneses, presentada en el Congreso Internacional de Investigacion de
la Universidad Catolica Luis Amigo.

e Publicacion del Libro Relaciones civiles-militares y su entendimiento para el
conflicto armado interno colombiano. Conceptos y revisiones entre 1998 al 2023



a cargo del docente Jorge Andrés Rico Zapata, publicado por la Editorial Ibafiez,
Bogota.

e Participacién con la ponencia Construccion de memoria histérica en marcos
de Conflicto Armado Interno a partir de la publicidad social: Caso San Vicente
Ferrer, a cargo de la estudiante de maestria y auxiliar de investigacién Daniela
Montoya Garcia, realizado en México.

e Los estudiantes pertenecientes al Semillero de Investigacion Publicitaria
Emico del programa de Publicidad, realizan la coordinacién de la logistica del
evento de la Asamblea General del Bureau de Medellin, la cual tuvo lugar en el
Teatro Mayor San José de la Universidad Catolica Luis Amigo.

e El grupo de interés nADtivos del programa de Publicidad trae como invitado
al publicista y director creativo Juan Guzman de la Miami Ad School.

Bienestar Institucional

Desde la decanatura de la Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio se
convoco a un grupo de docentes con funciones sustantivas en Internacionalizacion,
Extension, para mantener informada a la comunidad académica sobre estas
funciones, generar estrategias para la recoleccion de evidencias y divulgar
informacion importante al respecto. En aras de ese logro, se llevo a cabo un
seguimiento constante de las actividades desarrolladas y se disefié un instrumento
especifico para recopilar evidencias relacionadas con cada una de estas funciones.

Por lo anterior, se recopilaron estadisticas de la Facultad, y a partir de las cifras
institucionales publicadas por la Direccion de Planeacion, se elaboré un documento
que detalla la participaciéon de la Facultad en las actividades de Bienestar
Institucional. Este documento sirvié como insumo para el PMMI de cada uno de los
programas de la Facultad.

En ese sentido, se realizd una reunion con el area de Arte y Cultura para discutir el
progreso de las horas asignadas para Bienestar Institucional. Durante la reunién, se
exploro la posibilidad de participar en la Semana de la Salud y se abordoé el proyecto
'‘Escuela para la Vida'. Asi, se cred el contacto con psicologas de Bienestar
Institucional, para la participacién en la Semana de la Salud.

De otro lado, junto con la Coordinadora del componente de Expresion, Veronica
Morales, se disefo, planificé y llevé a cabo el Taller 'Emociones plasmadas', en el
marco de la Semana de la Salud. Durante la actividad, se utilizo el autorretrato como
punto de partida para explorar temas relacionados con la identidad y las emociones.

De igual forma, se gestiono la publicacion de la programacion de la Semana de la
Salud en el Instagram de la Facultad; se generd una Ecard del taller Emociones
plasmadas; se enviaron correos a los estudiantes invitdndolos a la actividad y se



solicité a los docentes del Programa de Disefio Grafico motivar a los estudiantes a
participar en las actividades de Bienestar Institucional. El taller fue bien recibido, con
la participacion de aproximadamente 30 personas.

También, a partir de la informacion recolectada en el micrositio de Bienestar
Instituciona y con el apoyo de uno de los monitores del programa de Disefio Grafico,
se crearon varios carruseles de Instagram con toda la oferta del area de Arte y
Cultura y de Recreacion de Deportes para ser publicados en las redes sociales de
la Facultad y de los programas de la misma. Debido a restricciones de tiempo, los
carruseles no se publicaron; sin embargo, estan listos para ser compartidos en el
préximo semestre.

Como complemente, se redactd el proyecto Escuela para la Vida, que fue
compartido con la Direccion de Bienestar Institucional. De todas estas actividades
existen evidencias que se pueden mediante los enlaces de Drive.

Comunicaciones internas

Académicus

En la politica de seguir con el fortalecimiento de las comunicaciones internas y con
el objetivo de incentivar y reconocer el trabajo de la comunidad académica en sus
diferentes programas y actividades, en el segundo semestre de 2023 se editaron
los numeros 7 y 8 del Boletin Informativo Interno Académicus.

El Boletin Niumero 7, que se publicod en julio de 2023, con el titulo de Nuestra
Facultad inclusiva y convergente, tuvo como eje central la preocupacion de la
Facultad por ser inclusiva y convergente, para trabajar por la igualdad con un
enfoque de género. En esa edicidn se invit6 a la comunidad académcia a mantener
un lenguaje de respeto frente a la diferencia, a la diversidad y a la pluralidad de
pensamiento; a establecer lazos de solidaridad a partir de un lenguaje inclusivo; de
aceptacion y compresion de aquello que nos hace diferentes y pluralistas. En esa
direccion, el reto es construir un espacio donde primen las buenas practicas
comunicativas. Con ese numero se aposté a una diagramacion acorde con la
esencia de la profesion y de las areas de la comunicacién. Se destacaron
actividades, docentes, propuestas, proyectos Yy realizaciones, entre otras
informaciones: Pueden leer en el siguiente enlace
https://www.funlam.edu.co/uploads/facultadcomunicacion/619_Academicus_Edicio
n_N8.pdf



NUESTRA FACULTAD

IN CLUSIVA
Y CONVERGENTE

El Boletin Niumero 8, cuya tematica fue La corresponsabilidad como Cultura
Organizacional, publicado en en noviembre de 2023, se centrd en los procesos de
mejoramiento de la cultura organizacional vinculados a la funciones sustantivas y
transversales propuestas en la Educacion Superior y direccionadas desde los
planteamientos institucionales. A esas funciones se le sumo una serie de estrategias
que buscaba la calidad y la eficiencia de nuestros servicios educativos, asi como el
fortalecimiento de una comunidad académica, en la cual aparece la
corresponsabilidad organizacional como otro eje que potencia la investigacion, la
innovacion, la extension y la docencia. Al igual que en todos los numeros, se le
informa a la comunidad sobre las actividades, logros y retos de las funciones
sustantivas; proyectos de investigacion, intervencion de territorios, convenios,
pasantias, en fin todo aquello que fortalece a la Facultad con sus internos y
externos. Pueden consultarlo en el siguiente enlace:
https://www.funlam.edu.co/uploads/facultadcomunicacion/619_Academicus_Edicio
n_N8.pdf
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Posgrados

Maestria en Comunicacion

Docencia

e Asuntos estudiantiles (aspirantes)

Segun el Departamento de Admisiones y Registro Académico, desde el primer
periodo de oferta del programa (2020 Il) hasta el segundo periodo de 2023, el
programa ha tenido 15 aspirantes, con un promedio de 2 a 3 inscripciones por
semestre. Lo anterior ha impedido la consolidacion del grupo de minimo 13
personas, definido en el Documento Maestro (Universidad Catdlica Luis Amigo,
2018) para la apertura de la primera cohorte.

e Asuntos docentes

Los docentes del programa son asignados desde el Programa de Comunicacion
Social. No hay novedades para el semestre que se reporta en este informe.



e Procesos curriculares

Con base en el primer proceso de autoevaluacion de 2022 y, en consonancia con
las nuevas demandas del mercado y las condiciones de oferta de otras instituciones
de educacion superior, el programa de Maestria en Comunicacion inicié en febrero
de 2023 la exploracion de opciones y requerimientos para la solicitud formal a la
Direccion de Planeacion del proceso de reforma curricular de fondo. Esta solicitud
se planteo considerando la posibilidad de continuar con el Registro Calificado actual
(SNIES 109159, del 28 de diciembre de 2019 con vigencia de 7 afios -hasta 2026-
), planteando la necesidad de mejoramiento continuo con el desarrollo de los
siguientes objetivos:

- Fortalecer la articulacién de la propuesta curricular con los demas
programas de la Facultad a nivel pregrado (Comunicacion Social, Publicidad y
Disefio Grafico) y posgrado (Especializacion en Relaciones Publicas, Maestria
en Publicidad, Doctorado en Comunicacion).

- Disminuir el nimero de niveles de formacion, de 4 semestres a 3,
conservando la relacion de creditaje.

- Disminuir el valor de la matricula, en consideracidon con las diferencias
que estime la Universidad entre la formacion en presencialidad tradicional y la
formacién en mediaciones virtuales.

- Disminuir el minimo de estudiantes para conformacion de cohorte (de 13
a’).

- Garantizar la participacion de estudiantes de diversas regiones del pais 'y
de América Latina, con base en las ventajas de virtualidad y presencialidad
concentrada de la modalidad Hiflex (hibrida — flexible), a través de un registro
calificado unico.

- Continuar con la oferta formativa de cursos comunes de investigacion y
formacion sociohumanistica.

- Continuar con el desarrollo de cursos compartidos con la Maestria en
Publicidad.

- Retomar las conversaciones institucionales con el proposito de fomentar
el reconocimiento interno de cursos entre las Maestrias en Comunicaciéon y
Publicidad.

Tras el andlisis de las necesidades mencionadas, con base en los resultados del
PMMI, y en revision del benchamrking competitivio, en noviembre de 2023 se tomo
la decision de realizar un proceso de desistimiento.

Ante esta decision, desde la Facultad se proyectd para 2024 trabajar en el disefio
de un nuevo programa de maestria, con la intencién de adecuarlo a las intenciones



planteadas en las indagaciones de 2022 y 2023. El programa se proyecta con un
enfoque en procesos creativos y cambio social.

Innovacion

Se efectu6 el PMMI con un cumplimiento del 92,3%. Los resultados del plan
justifican la decision de desistimiento anteriormente mencionada.

e Actualizacion del PEP

El borrador del proyecto se envié a revision, con un avance aproximado del 90%;
sin embargo, no se recibid retroalimentacién por la novedad de avance en proceso
de desistimiento del programa.

Investigacion

Se presentaron las siguientes novedades, que aportan en la identificacion de
necesidades de formacion posgradual en Comunicacion:

Publicaciones:

Castrillon Medina M. J. y Agudelo Calle A. (2023). El reconocimiento de la violencia
simbdlica y la pertinencia de su abordaje en la formaciéon en Comunicacion Social.
Mediaciones Sociales, 22, e89807. https://doi.org/10.5209/mes0.89807

Nuevos proyectos de investigacion aprobados:

Proyecto Profesores

Definicién y estandarizacion del formato microlibro | Carlos Suarez Quiceno
para la conservacion de documentos patrimoniales
1 y difusion de contenidos culturales

Imaginarios sobre la cultura italiana en Medellin y | Claudia  Teresa  Herrera
sus relaciones en la cotidianidad Caicedo

Manuel Javier Castrillon
Medina

Maria Elena Cadavid
Ramirez

Macroproyecto  Facultad de  Comunicacion, | Elina Londofio Alurralde
Publicidad y Disefio: perspectivas desde la
3 educacion y la cultura para el cambio social



https://doi.org/10.5209/meso.89807
https://doi.org/10.5209/meso.89807

Jaime Alberto Rojas
Rodriguez

Protocolo de Integracion de aplicaciones de | Alexander Hernandez Marin

inteligencia artificial generativa a los procesos de
ensefianza-aprendizaje de los cursos de Redaccion

4 ! L )

y Ortografia y Produccion de Texto Escrito del

Programa de Comunicacién Social

5 Relatos de memoria sonora y visual del obrero de | Wilmar Daniel Gbmez
Fabricato y su incidencia en la poblacién de los | Monsalve
territorios Bellanitas

Marlon Echavarria Rodriguez

Adicionalmente, se adelanta la aprobacion de un proceso de investigacion externo,
denominado The Balance Co-Lab, con las universidades de Antioquia y Victoria
(Canadd). Este proceso se esta adelantando con el apoyo del docente Alejandro
Agudelo Calle.

Extension

Se realiz6 la certificacion de la primera cohorte de la Diplomatura en Comunicacion
Digital. Caja de herramientas para emprendedores y creativos. De este proceso se
adelant6 una propuesta de resolucion rectoral para el reconocimiento de la
diplomatura por 4 créditos académicos de la Maestria. No se dio continuidad al
proceso, considerando la decision de desistimiento del programa.

Se adelantaron conversaciones con la Universidad Andhuac de México para ofertar
una diplomatura virtual en Investigacion y Disefio de Experiencia de Usuario. Esta
oferta se hara de manera conjunta con el programa de Comunicacion Social para el
semestre 2024 — 2.

El 2 de noviembre de 2023, los posgrados en Comunicacion, Publicidad y Disefio
realizaron el evento de Pre — Congreso de Comunicacion, Publicidad y Disefio.
Reflexiones para el cambio social, con los invitados Marcela Gutiérrez Ardila,
Disefiadora de Experiencias de la Universidad de los Nifios EAFIT, y Jorge Mario
Puerta Soto, Coordinador de Corpocentro.

Internacionalizacidn

En calidad de docente de Comunicacion y Coordinador de la Maestria, el docente
Manuel Javier Castrillon Medina participé en los siguientes eventos:

Proceso




1 Estancia Académica en la Universidad Autonoma del Estado de Hidalgo (México).
Noviembre 15 al 29 de 2023

2 | Relacionamiento estratégico con la Universidad Popular Auténoma del Estado de
Puebla (México). Noviembre 17 de 2023

3 Participacion en las comisiones de la Red Alfamed. Todo el semestre

Maestria en Publicidad

Durante el periodo 2023-2 se hizo seguimiento al PMMI con un cumplimiento al
53%. El resultado llevé a la promocion de la segunda cohorte de la Maestria y tener
apertura de esta, en el segundo semestre de 2024, y al seguimiento del desempefio
de los docentes, tarea realizada y verificada finalizado el calendario académico del
programa, con un resultado satisfactorio.

Tras la reunion con el &rea de Aseguramiento de la Calidad, en la revisién de los
aspectos a trazar y evaluar en el plan 2023, se definid solicitar el proceso de
Autoevaluacion del programa, para el segundo semestre de 2024, con miras a la
reestructuracion de documento con modificacion de registro calificado en 2025.

e PEP (Proyecto educativo del programa)

El Proyecto Educativo del Programa - PEP - fue escrito por el docente Carlos Mario
Berrio Meneses, y revisado y corregido por el coordinador del programa. EI mismo
fue sometido a revision por la docente Adriana Maria Gallego Henao, del
Departamento de Innovacion Educativa y corregido segun la retroalimentacion
recibida. EI documento fue enviado nuevamente al area encargada, en su ultima
version, el 24 de noviembre de 2023. Se present6 ante el Comité Curricular y fue
aprobado vy listo para proceder a su radicacion.

e Propuestade promocién y difusion:

Por parte de la Coordinacion de la Maestria en Publicidad, se solicité una reunién
con el Departamento de Mercadeo para revisar donde, cuando y codmo se esta
haciendo la promocién del Programa; y proponer una nueva segmentacion de
medios, anuncios y audiencias, con el fin de llegar a nuevos mercados y audiencias
interesadas a traves de los canales digitales de divulgacion, promocion y basqueda
mas efectivos.

e Estudiantes:

La primera cohorte de la Maestria inicia el altimo nivel, el cual se llevara a cabo con
los 6 estudiantes matriculados desde el nivel 1 del proceso académico. El inicio de



las clases seréd el 5 de febrero, con el curso de Trabajo de grado Il. La induccion se
realizara el jueves 8 de febrero a las 5:00 pm.

Al 30 de enero todos los estudiantes estan activos y 5 de ellos con pago realizado;
el estudiante Andrés Serrano, por problemas en el desembolso de crédito con el
Icetex, tiene un acuerdo de pago con el departamento de tesoreria hasta el 15 de
febrero. Si en esta fecha no se ha realizado el pago, el estudiante no podra seguir
asistiendo a clases y debera esperar hasta una proxima cohorte, para la
finalizacion de su proceso académico.

e Aperturade nueva cohorte:

A pesar de tener dos docentes internos interesados; una estudiante ya
seleccionada, y a la espera de apertura de cohorte; y de haber realizado el envio de
correo a las bases de datos relacionadas con la Maestria en Comunicacion y
Maestria en Publicidad con el asunto: “Estamos en Inscripciones”; no fue posible
la apertura de la segunda cohorte para el primer semestre de 2024. La cual, se
espera abrir para el segundo semestre.

e Areas de Mejora Identificadas:
- ldentificar qué medios son mas efectivos para la generacion de LEADS
- Aumentar el alcance y la segmentacion de las audiencias

- Promover la maestria a través del programa de graduados, para la
continuidad de sus procesos académicos en la Institucion

- Vincular a los estudiantes de ultimos semestres del pregrado de
Publicidad, a través de los cursos coterminales del pregrado y el posgrado.

Especializacion en Relaciones Publicas

Docencia

e Asuntos estudiantiles

Durante el periodo 2-2023 se tuvo la siguiente estadistica de estudiantes en el
programa:

Estudiantes nuevos 9

Estudiantes antiguos 13




Estudiantes totales 22

Graduados 11
. Asuntos docentes
Tiempo completo (indefinido, calendario y académico) 6
Tiempo completo semestre académico 1
Medio tiempo semestre académico 0
Cétedra 6
Total docentes 13

Actualizaciéon del PEP

Frente a la actualizacion del PEP en el mes de diciembre de 2023, se complet6 el
documento. El mismo fue revisado y avalado por la Oficina de Innovacion Educativa.
Frente al documento quedd pendiente la socializacién en el Comité de Posgrados
de Comunicacion, Publicidad y Disefio para su posterior radicacion.

e Internacionalizacion

Durante el semestre se realizaron dos actividades que apuntaron al proceso de
internacionalizacién en el programa. La primera fue el Conversatorio Relaciones
publicas: claves para el éxito de las organizaciones, evento con asistencia de 50
personas, que fue el resultado del ejercicio final del curso electivo Relaciones
Publicas y organizacion de eventos.

Por otro lado, el evento Retos y perspectivas de la geopolitica contemporanea fue
organizado por el profesor Jorge Rico Zapata, dirigido a los estudiantes de la
cohorte 9. Con invitados de Argentina, y otras regiones de Colombia como Bogota,
Armenia y Palmira.

También la coordinacién participé como invitado a dos actividades: Conversatorio:
Talento Humano y Reputacion en la Era de la Inteligencia Artificial organizado por
la Especializacion de Talento Humano de la Universidad Catdlica Luis Amigd y en
la charla: Tendencias en la comunicacion para eventos deportivos: la busqueda de
la simplicidad, organizado por la Asociacién Colombiana de Redactores Deportivos,
ACORD Antioquia.

Doctorado en Comunicacion



Docencia

e Asuntos estudiantiles

De acuerdo con lo consignado en actas de Comité Doctoral, entre 2020 y 2023 el
Doctorado en Comunicacion ha contado con aspirantes en las cohortes que se han
ofertado desde el momento en que dio apertura; no obstante, el numero de
aspirantes no ha alcanzado los minimos requeridos para abrir cohorte, esto es, siete
aspirantes de 10 que contempla como maximo el Documento maestro del programa.
Para 2023 el programa conto6 en la primera cohorte del afio con cinco estudiantes,
inscritos y admitidos tras presentar sus proyectos de tesis y la entrevista
correspondiente; sin embargo, por decisidn rectoral el programa no abrid, y dos de
los estudiantes fueron al Doctorado en Educacion, los demas desistieron. Para
2023-2 el programa contaba con dos inscritos sin pago, pero no continuaron con el
proceso tras informarles que no se habia completado el minimo para abrir cohorte.

e Asuntos docentes

Los docentes del programa son asignados desde el programa de Comunicacion
Social. Cabe anotar que el programa de Comunicaciéon Social no cuenta con la
cantidad suficiente de doctores para atender las necesidades del programa, esto es
crucial pues, de concretarse el nimero méaximo de 10 aspirantes, el doctorado no
tendria como asumir con recurso humano propio aspectos tan delicados como la
tutoria de tesis doctorales, ya que no se cuenta con esta cantidad de docentes con
formacion avanzada. A la fecha se cuenta con dos doctores en formacion, en el
Doctorado en Educacion; y siete doctores con titulo, incluido el actual decano y la
docente con funciones de direccion del programa.

e Procesos curriculares

A partir de los andlisis planteados desde la autoevaluacion, el PMMI, un andlisis de
causas y benchmarking sobre la competencia en formacién doctoral en la ciudad y
el pais, en marzo de 2023 se concluyé la pertinencia de una Reforma Curricular de
Fondo para el programa, que permitiera subsanar algunas situaciones que dejan al
Doctorado en Comunicacion en un bajo nivel de competitividad frente a programas
similares; de este modo, y con acompafiamiento de la Vicerrectoria de Docencia,
se planted la modificacion de la denominacion del programa para proponer una
oferta mas interdisciplinar, esto para dar cabida a propuestas de investigacion que
provienen de disciplinas diferentes a la comunicacion; de igual manera, se plante6
la modificacion del plan de estudios, para hacer mayor énfasis en la investigacion;
la duracion del programa a 3 afios, asi como la modalidad, bien fuera virtual o
hibrida, a partir de un registro unico.



Pese a este analisis, el concepto técnico del SIAC indicé que la reforma no es
procedente toda vez que el programa no ha tenido cohorte, asimismo, el concepto
de calidad indic6 que sin cohorte sera dificil que el programa pueda renovar su
registro calificado. De acuerdo con este panorama, en noviembre de 2023 se llevo
a cabo Comité Curricular Extraordinario, en el que se determiné aunar esfuerzos
desde todas las funciones sustantivas para que el programa abra cohorte, se pueda
hacer la modificacion de fondo y, en el momento respectivo, renovar el registro
calificado.

e Actualizacion del PEP

Pese a que en noviembre se entregd a Innovacion Educativa parte del documento
correspondiente al PEP; la entrega del documento finalizado no pudo hacerse hasta
enero de 2024.

e Extensioén

En noviembre de 2023 el Doctorado en Comunicacion presento con los otros tres
posgrados de la Facultad el evento denominado Pre congreso de la Facultad de
Comunicacion Publicidad y Diserio: reflexiones para el cambio social.

Se llevé a cabo reunién con la directora de Extension para adelantar un trabajo
conjunto que promueva la creacién de micro certificaciones, de acuerdo con las
competencias que podrian abordarse desde el programa.

e Investigacion

Se presentd a la convocatoria interna de investigacion el proyecto denominado
“Macroproyecto de la Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio”

e Internacionalizacion

Durante 2023 se adelantaron conversaciones con Roxana Fantin, del centro de
investigacion argentino Comunia, el proposito es trabajar con la entidad en la
creacion de un programa de posgrado, de igual manera, contar con la participacion
de Roxana Fantin en un evento académico organizado por los posgrados de la
facultad.

Por otro lado, se adelantaron conversaciones con Cristébal Fernandez, Vicedecano
de estudiantes de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad
Complutense de Madrid, con el fin de programar un curso del doctorado, con la
posibilidad de ofertarlo a publico externo al programa.

Finalmente, se recibio carta de invitacion por parte de Ana Almansa, Directora del
Doctorado en Comunicacién de la Universidad de Malaga, para participar en la
convocatoria de becas de movilidad de la AUIP (Asociacion Universitaria



Iberoamericana de Posgrados), pero no fue posible avanzar en el proceso ya que
la Universidad Luis Amigd no es miembro de la asociacion.

Regional Manizales

Oferta Académica en Manizales

La Faculta de Comunicacién, Publicidad y Disefio, presenta en el Centro Regional
Manizales, la siguiente oferta de programas de pregrado:

NIVEL SNIES MODALIDAD PROGRAMA
104672 Presencial Comunicacion Social
Pregrado _ _ —
111459 Presencial Disefio Grafico

https://www.lapatria.com/publirreportaje/llegan-diseno-grafico-y-la-sala-de-medios-para-
comunicacion-la-u-catolica-luis

https://www.lapatria.com/publirreportaje/el-comunicador-social-amigoniano-se-forma-como-un-
profesional-integral-con-vision

La Universidad Catélica Luis Amig0, puntualmente en el Centro Regional Manizales,
trabajo durante todo el 2023 en el mejoramiento de la planta fisica y adecuacion de
espacios propios para las actividades académicas, culturales y deportivas.

El informe presenta los resultados y avances obtenidos en el segundo semestre del
afio 2023 de los programas de Comunicacion Social y Disefio Gréafico. Como
programas académicos adscritos a la Facultad de Comunicacion, Publicidad y
Disefio, nuestro principal compromiso es brindar un servicio integral de educacion
superior en Manizales-Caldas. Los programas representan la presencia fisica de la
universidad en diferentes regiones del pais, con plena responsabilidad en el
desarrollo de la calidad y la identidad institucional.

Ademas de cumplir con la prestacion de programas de educacion superior, los
programas contribuyen a la articulacién y consolidacion de la Universidad Catodlica
Luis Amigo en su conjunto. Aunque los centros regionales estamos ubicados en
diferentes zonas geograficas, formamos parte de una sola institucion administrativa
y académica, guiada por los principios de excelencia académica, pertinencia,
interdisciplinariedad, cooperacién y corresponsabilidad. Trabajamos en estrecha
colaboracion con la sede central y otras seccionales, buscando mantener la
coherencia y calidad en todas nuestras acciones.
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Es fundamental destacar la importancia de que los programas estén preparados
para afrontar los nuevos retos, especialmente aguellos que se articulan con el nuevo
Plan de Desarrollo Estratégico 2023-2034. Esto implica una adaptacion constante a
las demandas cambiantes del entorno y la capacidad de alinearnos con los objetivos
y la visién institucional. La coordinacion debe estar preparada para liderar la
implementacion de estrategias que impulsen el crecimiento y desarrollo de los
programas, aprovechando al maximo sus recursos y promoviendo una gestion
eficiente y efectiva.

Programa de Comunicacion Social Manizales

El Programa Comunicacion Social presenta estudiantes activos a partir del cuarto
ano de vigencia del registro calificado, adicionalmente, realizado el proceso de
autoevaluacion del Programa de Comunicacién Social Manizales, se recomendo la
continuidad y se consideran las siguientes observaciones:

Fortalecimiento del Plan de Mercadeo y Comunicaciones, con estrategias de
marketing digital que permitan aumentar el conocimiento regional y nacional del
programa, de forma paralela participar en la campafia Manizales Campus
Universitario. Se logré atraer poblacién joven (fuera de Manizales) interesada en el
Programa.

Visibilizar y promover actividades académicas en las que se analicen las diferentes
tendencias nacionales e internacionales de investigacion cientifica y generar
espacios de socializacion frentes a temas de investigacion, Innovacion y Creacion
Artistica y Cultural.

Al contar con una competencia de programas acreditados en alta calidad, con
estudios de radio, prensa y television, ademas de infraestructuras modernas,
beneficios y estimulos para los estudiantes, se realizé un esfuerzo institucional para
responder a las necesidades del mercado, para ser ain mas competitivos y cumplir
con el plan de estudios y la calidad y rigurosidad académica ofrecida a nuestros
estudiantes.

e Sala de Medios S104:

Después de considerar diferentes escenarios y realizarse la visita a 25 casas de la
ciudad para opciébn de compra, considerar la remodelacién del area donde
actualmente se encuentra ubicado el auditorio de la universidad y realizar una
propuesta al colegio San Rafael que se encuentra ubicado al costado de nuestra
sede, se logr6 una negociacion por concepto de arrendamiento de una
infraestructura de dos pisos con un area de 24,75 de largo x 11.76 de fondo = 291,
06 metros durante un tiempo.

La Universidad hizo algunos alistamientos, entre ellos la firma de un contrato de
arrendamiento por 10 afios, de un inmueble que pertenece a una Institucion
educativa que queda contigua a nuestras instalaciones, en este espacio se buscaba
adecuar los Colaboratorios Audiovisuales; también se realiz6 un contrato de



asesoria externa para la adquisicion de los equipos y se contraté una empresa para
el disefio y estudios de los mismos; adicionalmente, se contd con la asesoria para
el tramite ante la Curaduria Segunda en la ciudad de Manizales.

De igual manera, se adquirieron equipos para radio, fotografia, iluminacion y otros;
ademas, se planearon y ejecutaron actividades extra curriculares, que incluyeron el
traslado de algunos estudiantes de varios semestres de la sede Manizales a la sede
Medellin durante una semana, sin ningln costo para los estudiantes, lo anterior,
para reforzar las practicas de una manera significativa en los Colaboratorios
Audiovisuales del programa de Comunicacion Social de nuestra Universidad en esta
ciudad.

Esta ultima actividad, generé un impacto positivo en los estudiantes, quienes, a
través de la encuesta de servicio a esta inmersion académica, indicaron su alto
grado de satisfaccion Durante el afio 2022, se hicieron los tramites ante la Curaduria
Segunda de Manizales, la cual expidi6 la resolucion 22-2-0348 del 19 de octubre de
2022 y notificada el 1 de noviembre de 2022.

Posteriormente se hizo una convocatoria para recibir propuestas de estudios y
disefios, en la cual participaron 5 entidades, y fue seleccionada la empresa “José
Ignacio Londofio G S.A.S”, ademas se realiz6 otra convocatoria para el proceso de
interventoria.

Una vez recibidos los conceptos juridicos del caso y frente a la posibilidad de realizar
tal inversion en un inmueble ajeno (arrendado) y las condiciones que el estatuto
tributario trae para las entidades sin animo de lucro para mantenerse en el régimen
especial, se recomendo por parte de la Revisora Fiscal de la institucion y el Consejo
Superior otra alternativa dentro del mismo campus universitario de Manizales con
un inmueble propio.

Es valioso mencionar que el 10 de mayo de 2022 se adquirid en el 2023-01 la
Universidad adquirié un inmueble en la calle 66, en el sector de Palermo, el cual se
utilizard para nuevos espacios de los programas de Comunicacion Social, Disefio
Grafico y los posgrados en Manizales. Este inmueble iniciara el proceso ante la
curaduria para la obtencién de las licencias que correspondan.

Teniendo en cuenta lo anterior, se asignado al Programa de Comunicacién Social
un espacio en la sala S104 denominado “Sala de Medios S104” con el propdsito de
mejorar las instalaciones de forma paralela al avance y proyecto del nuevo inmueble
y asi continuar avanzando con los ejercicios practicos de television, iluminacién,
fotografia y radio que realizan docente y estudiantes.

Durante el 2023-02 se logro la adecuacion del espacio de la Sala de Medios
contando con la infraestructura fisica y tecnolégica para el desarrollo de los
ejercicios practicos con los estudiantes en cada uno de los cursos, de igual forma,
en el marco de la Semana de Comunicacion, Publicidad y Disefio llevada a cabo la
tltima semana de octubre, se realizé la Maraton Audiovisual, que es un laboratorio
de creacién de productos audiovisuales y campafias sociales, en un tiempo récord



de 48 horas, donde todos los estudiantes y docentes hicieron uso de los nuevos
equipos en la Sala de Medios.

Ejercicios de television

Ejercicios de radio
iluminacion

Equipos Sala de Medios: Para el segundo semestre del afio 2023 se desarrollaron
las siguientes actividades:

o Atencion en espacios de la Sala de Medios y solicitudes de apoyo para
registros audiovisuales, realizacibn de contenidos y apoyo en eventos
académicos, asignacion y distribucion de horarios, préstamos de equipos y
espacios para estudiantes, docentes y administrativos.

o Gestion y tramite de los seguros para los nuevos equipos de television,
fotografia, iluminacion y radio.

e Asignacion de tareas al equipo de trabajo para atender requerimientos y
servicios de las dependencias de la universidad tales como apoyo a la Oficina
de Comunicaciones y Mercadeo del Centro Regional Manizales.

o Asesorias y apoyo a los estudiantes que realizan su préactica profesional | y
Il.



Asesorias a docentes de otros programas en requerimientos audiovisuales y
proyectos de investigacion.

Recepcién de nuevos recursos tecnologicos entre camaras de video,
fotografia, tripodes, luces, switcher, micréfonos, grabadoras zoom,
monitores, computadores, elementos técnicos entre otros.

Formacion de los docentes y la coordinadora del programa como operadores
de aeronaves no tripuladas (dron).

Se realizo el cubrimiento periodistico, en medio impreso y digital durante el 2023-
02, con referencia a la inauguracion de la Sala de Medios y la graduacion de la
primera cohorte del programa de Comunicacioén Social, de igual forma se realizo
difusion a través de las redes sociales institucionales con imagen fija y videos. (ver

anexos)

En el 2023-02 se graduo la primera cohorte del programa de Comunicacion Social
Manizales.

Aspectos finales a destacar

Invitacion a BRUNO BERTOLOSSI DE CARVALHO. BRASIL / Estudiante de
Doctorado en Filosofia / Asesor externo, UPB- MEDELLIN

Invitacion al profesor e investigador Benilson Borinelli, UEL -
UNIVERSIDADE ESTADUAL DE LONDRINA

Invitacion a DIEGO AUGUSTO ARANGO. Profesor UDM, estudiante de
Doctorado en Comunicacién UDEM- MEDELLIN

Visita académica Diario La Patria

Visita académica RCN Radio

Visita académica a diferentes medios de comunicacion y universidades en
Cali



« Talleres en los colegios Nuevo Gimnasio, La Salle y el Instituto Bosques del
Norte.

e Ejecucién de la Investigacion Polarizacion y democracia: produccién y
distribucion de Fake News.

o Semillero Labcom (del Programa de Comunicacion Social — Manizales),
espacio académico en el cual se ha avanzado en la investigacion: Entre
visiones de mundo y guerra cultural: el origen de la polarizacion.

o Trabajo de grado de las dos auxiliares de investigacion Isabella Rodriguez y
Alisson Hincapié, titulado: El rastro del silencio en Twitter: cancelacion de la
escritora Carolina Sanin Paz.

e Con las estudiantes del Semillero este afio 2023 participamos de tres eventos
de investigacion:

1. VI ENCUENTRO REGIONAL DE SEMILLEROS DE INVESTIGACION
CENTRO REGIONAL MANIZALES, realizado en la Universidad Catolica Luis
Amigo, sede Manizales, el 4 de mayo de 2023.

2. XV ENCUENTRO DEPARTAMENTAL DE SEMILLEROS DE
INVESTIGACION- (RREDSI) NODO CALDAS, realizado en la Escuela de
carabineros de Manizales el dia 19 de mayo de 2023

3. Xlll ENCUENTRO REGIONAL DE SEMILLEROS DE INVESTIGACION
(RREDSI) realizado en la Universidad del Valle en Cali durante los dias 19y
20 de octubre de 2023.

Desde la Coordinacion del Programa de Comunicacién Social se apoya como
Community Manager de la red social institucional de Instagram
@ucatolicaluisamigo.manizales se replica y crea contenido, ademas de dar
respuesta oportuna a los usuarios, labor que se realiza diariamente, reportamos un
alcance de 4.874 seguidores organicos, con interaccion constante.

Matricula: Ademas de formar jefes de redaccion, editores, reporteros, realizadores
de mensajes audiovisuales, directores, productores, directores ejecutivos y
coordinadores, este programa desarrolla profesionales integrales, a través de la
“Comunicacion-Educacion”, para que sean agentes de cambio en el proceso de
transformacién de la sociedad. El valor del semestre para el 2024-1 es de
$5.200.000. es la matricula mas costosa del Centro Regional Manizales y le sigue
el programa de Disefio Grafico con $4.500.000.

Frente al programa de Disefio Grafico en Manizales, en 2023 -01 se obtuvo por parte
del Ministerio de Educacion el registro calificado. Teniendo en cuenta lo anterior en
el 2023-02 se realizé la fase de alistamiento con referencia a la infraestructura fisica
y tecnolégica que requiere el nuevo programa de Disefio Gréafico con el cual se
proyecta iniciar su primera cohorte en 2024-01. Es valioso mencionar que se
requiere, aula taller, sala Mac con la suite de Adobe, entre otros.

Adicionalmente se esta realizando la campafia de expectativa para visibilizar y dar
a conocer el programa.



Programa de Disefio Grafico Manizales

Después de analizar diferentes propuestas, se tiene el plano del Aula Taller
proyectado en el espacio del aula S-204; se espera los resultados del andlisis de
ocupacion de espacios de la sede, solicitado por la Direccion de Planeacion, para
gestionar el aval de la rectoria; se estudiaron los requerimientos tecnoldgicos y se
hicieron los ajustes respectivos en la sala de sistemas y softwares del centro
regional, garantizando la rigurosidad académica para los cursos que requieren el
uso de estos programas especializados. Se realizaron camparfas de expectativa a
través de los medios digitales, obteniendo 64 leads como base de datos inicial, que
se suma a 287 usuarios interesados en el area de formacion obtenidos en ferias de
universidades regionales y nacionales y 11 personas que mostraron su interés
asistiendo directamente a la universidad en busqueda de informacién; promocién
en los colegios publicos y privados que tienen énfasis en comunicacion social y en
disefio, realizando talleres académicos con los estudiantes de décimo y undécimo
durante el 2023-02.

De igual forma, se impulsé el semillero de tendencias de la comunicacién y disefio
gréafico que contd con 18 inscritos inicialmente.

Frente a la prospectiva docente, determinada en el cronograma de trabajo, en
conjunto con el Departamento de Gestion Humana, se tramité la apertura de la
convocatoria para perfiles docentes en Manizales, una vez acordada, se publico
bajo el numero 443 “Docente para el programa de Disefio Gréafico Centro Regional
Manizales” la cual tuvo vigencia del 22 de junio al 31 de julio. Como resultado se
obtuvo que 9 personas aplicaron y 5 fueron preseleccionados en perfil para tenerlo
en el banco de aspirantes docentes. Adicionalmente se contd con 5 hojas de vida
desde la gestion del programa de Disefio Grafico Manizales. Vale aclarar que se
presentd la misma situacion del programa en la sede Medellin alrededor de los
perfiles, situaciébn conocida por el decano y quien nos socializé que ya ha tenido
didlogos al respecto con el Departamento de Gestibn Humana en cuanto a la
especificidad de este tipo de profesionales.

Concepto Observacion
Mercadeo y | Pauta publicitaria en redes sociales, con campafa de
1 | posicionamiento del | leads en el periddico El Tiempo e Instagram institucional.
programa (2023-01)
Publirreportaje en el peridédico La Patria y campafa digital
de leads en las redes sociales (2023-02)
Semillero con los | Los docentes del programa de Comunicacion Social han

estudiantes de 10y 11 de
los colegios publicos y
privados de la ciudad.

realizado talleres académicos en los colegios Nuevo
Gimnasio y San Juan Bautista de la Salle, con actividades
que permiten promocionar los programas de Disefio
Gréfico y Comunicacion Social con los estudiantes de los
grados 10y 11.




Convocatoria  Docente
para Disefio Gréfico

El 22 de junio se abrié la convocatoria hasta el 31 de julio
de 2023 y se tiene una base de datos de 11 prospectos
para participar en el proceso de seleccion.

Parametrizacién del plan
de estudios en el sistema
académico

En el Consejo de Facultad del mes de septiembre se
socializé todo lo relacionado con el programa de Disefio
Grafico Manizales Snies 111459, con el propésito de
proceder con la respectiva Resolucion para parametrizar
el programa en el sistema académico.

Caracterizacion y base de
datos

64 leads como base de datos inicial, que se suma a 287
usuarios interesados en el area de formacion obtenidos
en ferias de universidades regionales y nacionales y 11
personas que mostraron su interés asistiendo
directamente a la universidad.

Visita a las instalaciones
del programa de Disefio
Gréfico en la sede en
Medellin

La coordinadora del programa de Comunicacién Social,
Anlly Tatiana Florez Ospina, realizo del martes 13 hasta
el viernes 16 de junio de 2023 una visita a la sede de la
Universidad Catolica Luis Amigd, en este espacio sostuvo
un dialogo académico con el Decano y la directora del
programa de Disefio Grafico Medellin, con el proposito de
socializar y proyectar la apertura del programa de Disefio
Grafico en la sede Manizales para el 2024-01.

Gestion Brochure

Se revisO y se ajustd el disefio para la aprobacién e
impresion del brochure del programa de Disefio Gréfico
Manizales, que actualmente se utiliza para promocionar
el programa.

Grafitera

Se sostuvo una reunién de asesoria en 2023-02 con la
disefiadora y artista Alejandra Arias con el propésito de
intervenir el muro que se encuentra en el parque de las
sombrillas de la sede en Manizales, como una de las
actividades que haran parte del lanzamiento del nuevo
programa de Disefio Grafico que se realizara en el 2024-
01.

Aula Taller

Espacios para el Aula Taller se analizaron las
siguientes propuestas: Aula S204, casa de Palermo
e instalaciones del colegio San Rafael, y después de
los diadlogos sostenidos entre diferentes areas, se
eligié el Aula S204 para adecuar el Aula Taller.

A finales del 2023-02 se realizaron los tramites
administrativos para iniciar con la intervencion del
espacio.

10

Sala de sistemas

La sala de sistemas S102 cuenta con 30 licencias de
la Suite de Adobe, con todos los programas que se
requieren.

11

Wacom

Se inici6 el dialogo sobre la obtencion de las tabletas
wacom para el 2024 -2025.

En el 2023-02 se inicid con la adecuacion del Aula Taller S204:




Es valioso mencionar que se considera realizar el lanzamiento del programa de
Disefio Grafico Manizales para el periodo 2024-01 y una de las actividades que
haran parte de este lanzamiento es la intervencion artistica y gréfica del muro que
se encuentra en el parque de las sombrillas de la sede Manizales.
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