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1. Gestion Misional

La Facultad de Comunicacion Publicidad y Disefio, en el periodo en el 2022_2 centro
parte de su gestion misional en fortalecer valores inherentes a las funciones sustantivas
tanto desde el proceso de comunicacion interna y externa de la Facultad, como desde
las relaciones que se establecen en el aula de clase entre educandos y educadores.

Para lo anterior se generan diferentes estrategias y proyectos de Facultad para fortalecer
las funciones sustantivas, teniendo en cuenta el fortalecimiento de los contenidos, las
diferentes modalidades de investigacion, el relacionamiento nacional e internacional,
generando programas y proyectos especiales que apunten al bienestar de la comunidad.
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Dentro de la gestidén de relacionamiento, la Facultad viene trabajando en una politica
para fomentar, estimular y practicar valores como:

Respeto Comunicacion Calidad

1. Calidad de la Educacién

La Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio trabajé en la actualizacién de las
Cartas Descriptivas, los Resultados de Aprendizaje a tono con las cartas en mencion;
autoevaluacion, Registros Calificados, Movilidad e Internacionalizacion, entre otras
actividades, en la busqueda de la calidad y el mejoramiento continuo. A continuacién se

desglosan por programas:

Resultados de aprendizaje

Especializacio
Comunicacién Social Disefio Grafico Publicidad n en
Relaciones
Publicas




Se formularon los resultados
de aprendizaje y se hizo el
perfil del egresado. Para la
formulacién de los resultados

y del perfil definitivo, se
compartié informacion con
los coordinadores de
Componente y los
representantes de
profesores, graduados Yy
estudiantes. Se hizo la
socializacién en el Comité

Curricular. Luego se realiz6 la
presentacion ante el
Coordinador del
Departamento de Innovacién
Didactica, quien hizo los
comentarios  finales, los
cuales fueron enviaron para
aprobacion.

Disefio Grafico actualiz6 sus
resultados de aprendizaje en las
Cartas Descriptivas presentadas al
Ministerio de Educacion Nacional,
en el aflo 2021 para su segundo
Registro Calificado. Fue aprobado
y puesto en marcha de la mano del
nuevo pensum académico que
presenta una duracién de nueve
semestres. Los contenidos de
estos resultados de aprendizaje,
gue acompafian a las cartas
descriptivas, fueron socializados
con los docentes en la jornada
pedagdgica y puesto en comudn
con los estudiantes mediante
correo electronico y la pagina
oficial de la Universidad. Desde el
2022 es fundamental para los
desarrollos de aula el aprendizaje
basado en proyectos.

Durante el segundo semestre, de
acuerdo con las directrices
Institucionales, se modificaron los
resultados de aprendizaje. Se
pas6 de 12 a 5, después de un
trabajo de andlisis desde los
aspectos curriculares, graduados
y tendencias. Durante el proceso
se tuvo en consideracion la
actualizacion de las cartas
descriptivas del plan anterior con
relacion al actual para que
estuvieran alineados a los
estandares de los perfiles del
programa.

También se gener6 una
metodologia en la cual no solo se
medirian los resultados de
aprendizaje, sino que se
apuntaria a generar motivacién
entre los estudiantes y docentes
que ayuden a continuar en la
mejora de la calidad académica.

Los resultados de
aprendizajes estan
implementados y
hacen parte de los
ajustes de las
Cartas
Descriptivas, que
va en un 60%.

Cartas Descriptivas

Comunicacion Disefio Publicidad Especializacion en Maestria en
Social Grafico Relaciones Publicidad
Pablicas

En  Comunicacion @ Las Cartas = Durante el El proceso se va Se actualizaron en
Social se revisaron Descriptivas se = segundo realizando y se el periodo tres
las Cartas = encuentran semestre se encuentra en un | cartas descriptivas,
Descriptivas por actualizadas realizo el 60%. Las Cartas debido a la entrada
componente, con  con los | andlisis, Descriptivas tuvieron | en vigencia de
base en los | resultados de @ actualizacion una revisién en el dichos cursos. La
objetivos aprendizaje y | tanto de los 2020 para el proceso | razén de
transversales, objetivos  del | contenidos de renovacién del actualizacion no
resultados curso con base como de la Registro Calificado obedece a
institucionales y en las | bibliografia y Resultados de
resultados de | metodologias ajuste con Aprendizaje
programa. Falta de Aprendizaje relacion de los
revision final y Basadas en | resultados de
aprobacion del = Proyecto (BP) aprendizaje de
Comité Curricular las cartas

descriptivas del

programa.

Adicional se

crearon nuevas
electivas que
surgen de la
investigacién
en tendencias:

Maestria en
Comunicacioén

Se trabaj6 en la
actualizacién  del
perfil del graduado;
hubo participacién
en las
capacitaciones del
Decreto 1330.

Se hizo revisiéon
de Cartas
Descriptivas  del
programa, en
comparacion con
los cursos
compartidos con la
Maestria en
Publicidad, con el
proposito de
alinear las
propuestas.




Comunicacion
Social

En 2022 se hizo
parte del proceso de
autoevaluacion del

Programa de
Comunicacion
Social. Los
profesores
participaron en tres
grupos focales vy
ademas
diligenciaron la

encuesta (al igual

que directivos vy
estudiantes). Los
estudiantes
participaron en
grupos focales.

El informe debe

entregarse en abril
de 2023.

-Comunicacion
Estratégica
(Electiva)

-De la practica
profesional a la
vida laboral
-Marca Global
-Publicidad en
la Cuarta
Revolucién
Industrial
Responsabilida
d social
empresarial y
relaciones
publicas

Autoevaluacion

Disefio Grafico

Durante el 2022 se avanzo en el
proceso de autoevaluacion del
Programa de Disefio Grafico. Se
llevé a cabo un grupo focal con
estudiantes y se adelanté una
encuesta con empleadores. Se
identificaron vacios de informacion
que se estadn subsanando con el
apoyo del equipo de docentes.

La entrega del informe final esta
programada para el 28 de abril de
2023.

Maestria en
Publicidad
Con radicado #
66936 del 21 de
octubre de 2022, se
oficializa ante las

autoridades
institucionales, el
informe de

autoevaluacion  con
fines de mejoramiento
continuo de la
Maestria en
Publicidad 2022.

Maestria en Comunicacion

Se ejecuté el Proceso

de

Autoevaluacion. Radicado 66937, del 21

de octubre de 2022




}Registros Calificados - Apertura de Programas - Nuevos Programas

En cumplimiento de este aspecto, la Facultad registra:

1. El Programa de Especializaciéon en Relaciones Publicas recibi6 en 2022 la
renovacion del Registro Calificado.

2. La Maestria en Publicidad abri6 su primera cohorte en 2022.

3. Resolucion 023357 del 12 de diciembre de 2022, el ministerio de Educacion
Nacional otorg0, por 7 afos, el Registro Calificado para la oferta del nuevo programa de
Disefio Grafico, presencial, en el Centro Regional de Manizales. Esta tendra una duracion
estimada de 9 semestres, con una duracion de 148 créditos académicos, con admision
semestral y podra recibir hasta 80 estudiantes para el primer periodo, otorgara el titulo
de profesional en Disefio Grafico.

4. Larenovacion de registros calificados del programa de Disefio Gréfico y Publicidad
- Medellin, fueron otorgados en diciembre de 2021, sin embargo, los nuevos pensum

inician sus actividades en el 2022-2.

5. d y Disefio logro lo siguiente en cuanto a la Internacionalizacion y Movilidad

Académica:

Comunicacion Social

3 estudiantes tuvieron movilidad académica hacia
universidades de México y Argentina.

3 estudiantes llegaron a la Universidad procedentes
de universidades regionales de Colombia y de Chile

Una ponencia (virtual) en Espafia con publicacion de
capitulo de libro en el Congreso de Ciudades
Creativas

Publicidad

Se tuvo invitacion para Beca de Intercambio Universidad
Catdlica de Salta - Argentina para el periodo | 2023. En
este proceso participd una de las estudiantes del
programa, proceso que fue direccionado por la OCRI.

5 estudiantes participaron en Odisea Publicidad, un
espacio de creacion con la Universidad Catdlica de
Manizales y Universidad UNIVA de Guadalajara, en la
ciudad de Manizales.

Diseno Grafico

Dos docentes participaron en Xlll Congreso Virtual Latinoamericano de Ensefianza del Disefio, con
ponencia en la XVII Semana Virtual Internacional de Disefio en Palermo.

Practicas Artisticas Interdisciplinar.

Dos docentes y una estudiante participaron en el VI Seminario Internacional de Investigacion de

Un docente participé en el 2do Plenario Virtual de XVI Foro de Escuelas de Disefio en la Semana
Internacional de Disefio de Palermo el programa de Disefio Grafico de la Universidad Catolica Luis
Amigo, sus fortalezas, cambios curriculares y proyecciones futuras dentro de la ciudad de Medellin.




Dos docentes participaron en el VIII Congreso de Comunicacién Estratégica “Inspirar para crear, crear
para inspirar” que se llevo a cabo en la Universidad de Medellin y Ponentes en la Mesa de Investigacion
+ Creacion en comunicacion y artes

Especializacién en Relaciones Publicas

Un docente participd, en calidad de conferencista en el Dia Internacional de las Relaciones Publicas,
evento organizado por Cecorp, en la Corporacion Universitaria Salazar y Herrera de Medellin

Maestria en Comunicacion

Hubo participacion en las actividades formativas y de actualizacion (virtuales) de la Red Interuniversitaria
Iberoamericana de Investigacidon sobre Competencias Mediaticas Maestria en Comunicacion

Hubo participacion en las actividades formativas y de actualizacion (virtuales) de la Red Interuniversitaria
Iberoamericana de Investigacion sobre Competencias Mediéticas - Alfamed

Planes de mejoramiento (PMMCI)

En cuanto | El El Implement | Se La La Maestria | La
a este | Programa Programa | acién de | trabajo Especializ | en Maestria
acapite, el | de Disefio | en Estrategias | en el | acibn en | Publicidad en
Programa | Gréfico, Publicida | para proceso | Relaciones | entregé el | Comunica
de para 2022 | d propuso | identificar de Publicas PMMCI cion
Comunica | entreg6 las | una el impacto | selecci6 | realiz6 una | planteado también
cién evidencias | investigac | de los | n y | evaluacion | para 2022, | hizo
realizé6 el | de las | i6n graduados | admisié | del Plan de | después de | entrega
PMMCI. actividades | dirigida a | enelmedio | n de | Mejoramie | la  revision | del
El del Plan de | una laboral. Asi | estudian | nto, que | de los | PMMCI
Programa | Mejoramie | campafia | mismo se | tes resulté aspectos planteado
tiene el | nto en su |y banco | identifican | nuevos | Satisfactori | que aplican | para
compromi | totalidad; de nuevas al 0, con una | al ciclo de | 2022, con
o) de | sin oportunid | dinamicas | pregrad | ejecucién vida actual | cumplimie
fortalecer, | embargo, ades y (o] de | del 84,3% | de la | nto
de queda por | investigati | tendencias | Publicid |y una | Maestria, satisfactor
manera completar | vas. Con | del medio | ad de la | calificacién | revisadas io de los
especial, | desde el | el objetivo | que  son | Universi | de 4.2. todas las | factores
los Factor 6 en | de comentada | dad caracteristic | para el
aspectos | adelante fortalecer | s no solo | Catdlica as y con las | estado
relaciona | para la | la por Luis evidencias actual del
dos con | fecha limite | interaccié | docentes Amigo, correspondi | programa
extension | propuesta | n entre la | sino se entes. (sin
y desde el | comunida | también contem cohorte
graduado | Departame | d por pla activa).
S. nto de | académic | estudiante | desde la

Autoevalua | a interna | s y | articulac

cion. en los | egresados | ion con

procesos | los cuales | lo
investigati | ayudan a | propues
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2. Funciones Sustantivas

2.1. Investigacion

En cumplimiento de esta funcién sustantiva, la Facultad ejecuté las siguientes acciones:

v' Se revisaron los estados de los procesos de investigacion adelantados por los
docentes con entregas pendientes de productos investigativos con la Vicerrectoria
de Investigaciones. Teniendo en cuenta este balance, tres docentes de la Facultad
se pusieron al dia con los compromisos que tenian pendientes de procesos
anteriores.

v' Se generd un espacio en la Facultad para las reuniones de investigacion. El
Comité de Investigacion de la Facultad que formé parte de su grupo de
investigacion estructurd rutas de trabajo y politicas de investigacion para la



Facultad, lo cual incluye el trabajo de investigacion creacion. Este proceso se
incluy6 dentro del plan de Desarrollo de la Universidad.

Se realiz6 un balance de productos para dar respuesta a la convocatoria
Minciencias 2023 con el objetivo de emprender las acciones pertinentes con miras
a continuar con la actual clasificacion del grupo Urbanitas.

Se hizo seguimiento de las actividades y planes de trabajo de los semilleros y sus
procesos durante el afo.

Se realizo el Taller de Escribir para Publicar, donde participaron varios docentes
de la Facultad y cuyo contenido estuvo dirigido a comprender las dindmicas de
publicaciones cientificas y cOmo se prepara un paper para enviarse a revistas
indexadas.

Un total de 18 ponencias de los diferentes programas de la Facultad se presento
en el VIII Congreso Internacional de Comunicacion Estratégica

Se publicaron 6 articulos resultado de investigacién en revistas indexadas en
Scopus, lo cual es fundamental para aportar a los productos TOP de la
Universidad. Asi mismo fueron registradas dos obras de investigacion creacion
certificadas por el congreso de comunicacién estratégica en el cual se presentaron
18 ponencias por parte de la Facultad.

Buscando el fortalecimiento de la investigacion se generaron 4 grupos de interés
gue permiten abordar practicas significativas en busca de la investigacion
creacion. Grupos asociados a las narrativas de ficcion y la prensa, los medios
alternativos y los procesos de experimentacion. Lo anterior fue consolidado en
productos como ponencias que fortalecen al grupo de Investigacion Urbanitas.

Urbanitas

Es el grupo de Investigacion de la Facultad de Comunicacion Publicidad y Disefio, que
trabaja en cuatro Lineas de Investigacién: Comunicacién-Educacién, Comunicacion y
Ciberculturas, Publicidad Social y Disefio Social. Su categoria en MinCiencias es A.

Ha tenido los siguientes resultados obtenidos brindados por el GrupLAC:

En la produccién
bibliografica del grupo se
puede evidenciar que,
durante la ventana de
observacién analizada, los
articulos  publicados en

Por el lado de la produccién
técnica y tecnologica se
evidencia una fortaleza en las
innovaciones generadas en la
gestion empresarial.

Desde la Formacion de Recurso
Humano, hay un claro indicador
en los trabajos dirigidos, en
especial, de pregrado. Sin
embargo, hay una clara falta de
cursos de corta duracion dictados




revistas especializadas son
los productos que mas se
han desarrollado; seguido
de la traduccion filologica y
la edicion de fuentes que
indican la publicacién de
libros y capitulos de libro.

En cuanto a la apropiacion
social y divulgacion publica
del conocimiento, los eventos
cientificos y las consultorias
cientificas son los productos
gque mas se desarrollaron
durante el periodo 2020-
2022.

por los investigadores vinculados
al GrupLAC.

Su conformacion es la siguiente:

Grupo de Investigacion Urbanitas

Categoria

A

Lineas de Investigacion

Comunicacién-Educacion

Comunicacion y Ciberculturas

Publicidad Social

Disefio Social

Semilleros de Investigacion

Mediaticos

FormaDisefno

Emico

Liteperiodismo

Estrategos

E-Image

En términos generales, el Grupo de Investigacion Urbanitas tiene un claro auge en la
Produccion Bibliogréafica, sin embargo, debe consolidar las Actividades como Evaluador,
incluyendo y gestando mas proyectos de investigacién y participacion en comités de
evaluacion. Asi mismo, es claro que se debe construir una cultura del registro
investigativo, en donde los investigadores ingresan oportunamente todos los productos a
su CvLAC para que estos sean vinculados al GrupLAC y se sistematice toda la
informacion pertinente del grupo.

Sobre proyectos y actividades investigativas, la Facultad arroja el siguiente resultado:

Programa
Disefio Gréafico

de Venezuela

Proyecto o actividad

Proyecto: Elementos gréaficos que caracterizan el
consumo de productos generados en los migrantes

Participantes

Universidad Pontificia
Bolivariana y Universidad
Catoélica Luis Amigoé




Publicidad

Produjo 14
documentos o
informes varios
productos
comunicativos

Maestria en
Comunicacién

Comunicacion
Social

Comunicacién
Social

Proyecto: Propaganday guerra. La comunicaciény la
publicidad en el escenario geopolitico.

Consultoria: Realizada al Batallon de Inteligencia de
Sefales — Comando General de las Fuerzas Militares
— Ejército Nacional de Colombia.

Libro: Propaganda y Guerras de Quinta Generacion:
La comunicacion y la publicidad en el escenario
geopolitico y social del Siglo XXI

Capitulo de libro producto de investigacion titulado El
humanismo en la construccién y consolidacion de la
nacion, el territorio y la identidad colombiana. Se
encuentra en proceso de edicién para ser publicado.
Fue evaluado por pares y el resultado es la
satisfaccion para ser publicado.

Conferencia: La necesidad de la comprension y el
andlisis sociopolitico y geopolitico en la comunicacion
y publicidad contemporanea. La ponencia hizo parte
del XXV Encuentro Nacional de Investigacion,
realizado por la Universidad Catdlica Luis Amigo.

Finalizé la investigacion Diagndstico de la incidencia
del proceso formativo de estudiantes de niveles
avanzados del programa de Comunicacién Social de
la Universidad Catolica Luis Amigé, sede Medellin, en
las percepciones sobre la violencia simbdlica
audiovisual.  Se  identificaron  asuntos de
profundizacion en investigacién e intervencion.

Finalizé la investigacién Diagndstico de la incidencia
del proceso formativo de estudiantes de niveles
avanzados del programa de Comunicacion Social de
la Universidad Catélica Luis Amigo, sede Medellin, en
las percepciones sobre la violencia simbdlica
audiovisual.  Se  identificaron  asuntos de
profundizacion en investigacion e intervencion.

Mediaciones digitales de las bibliotecas publicas en
Internet. Un analisis articulado de metamedios.

Escuela  Superior de
Guerra “Rafael Reyes
Prieto” Universidad

Catolica Luis Amigéd

Escuela  Superior de
Guerra “Rafael Reyes
Prieto” Universidad

Catolica Luis Amigo




Comunicacion | Incremento a la adiccion a Facebook y Control de
Social Redes Sociales en los jévenes en tiempos de Covid-
19

Proyectos en desarrollo

Mediaciones digitales | Propaganda y guerra. La | Diagndstico de la | Incremento a la adiccion a
de las bibliotecas | comunicacion y la | incidencia del proceso | Facebook y Control de
publicas en Internet. Un | publicidad en el | formativo de estudiantes | Redes Sociales en los
analisis articulado de | escenario geopolitico y | de niveles avanzados del | jbvenes en tiempos de
metamedios social programa de | Covid-19

Comunicacion Social de la
Universidad Catélica Luis
Amigo, sede Medellin, en
las percepciones sobre la
violencias simbdlica
audiovisual

Plazas de Investigaciéon

Las plazas de investigacion corresponden al proceso de formacion del talento humano
correspondiente a la formacion de auxiliares en Maestria y el balance es el siguiente:

Maestria en Publicidad
(2022 - 2)

2

Doctorado en Comunicacion
(2023 -1)




Proyectos presentados para la convocatoria interna

A continuacion se puede evidenciar el balance de proyectos presentados:

Programa de .
Comunicacion Social Programa d:]“fﬁﬂ
(Medellin) Grifico (Medellin)
Programa de
Prog . . ade Comunicacion Social
Publicidad (Manizales)

Proyectos de Investigacion



Nombre del Proyecto

Construir Memoria: las vivencias durante las protestas sociales de 2021

La inteligencia artificial aplicada al periodismo de datos. Caso El Colombiano y El Pais (Espaiia)

Formatos libres para la publicacion de libros en el ecosistema digital de las editoriales universitarias: de la produccion
al acceso

El sistema de creacion grafica de la pieza publicitaria desde los signos representativos de las artes plasticas de la
primera mutad del siglo XX.

Memorias de la grafica popular y la rotulacion manual en el centro- norte de Medellin

El disefio grafico como mediador en los procesos cognitivos que favorece la efectividad de las campanas de
publicidad social en Medellin

Factores del Neurocolor en la Percepcién de la Diversidad de los Estudiantes universitarios.

Filosofia, arte y publicidad. Contemplacion, representacion, interpretacion y critica paradojica.

Publicidad y Comunicacion. Construccion de la identidad cultural en la zona norte de Antioquia. Caso San Pedro de
los Milagros

Pertinencia de la SMPO como estrategia de Endomarketing en la organizacion colombiana.

Salud Mental Positiva en deportistas de alto rendimiento en su proceso de jubilacion.

Elasticidades de los factores de la Publicidad que explican el consume en redes sociales: un enfoque econométrico

Polarizacion y democracia: formulacion y distribucion de fake news en redes sociales.

A continuacion se presenta los indicadores con los cuales cumple y requiere el
grupo para su medicion en Minciencias

Categoria Requerimiento

sl g

Tener un Indicador de Grupo que le permita estar en el Cuartil 1

i ; 1,4505526458648996 Ver detalle
un indicador de Productos TOP que le permita estar en ol

o't (355 soperiony 284,3200493930662 Ver detalle

Tener un Indicador Productos de Apropiacion Social del

Conocimiento y Divuigacion Publica e La Ciencia mayor que D e e e i socmie=oy | ver aetans

cero {0).

Tener un indicador de Productos de

actividades relacionadas con
Categoria A1 m 1a Formacién de Recurso Humano - Tipo A mayer que Cero (0) i Ver detalie

Tener un (1) investigador emérito, sénior o asociado c

integrants del Grupo, que esté vinculado de manera acd Investigador Sénior: (0)

. Investigador Eménito: (0) Ver detalle
E«uumfnluooﬂthaglmﬂe(&‘(ﬂyqnvmdﬁeﬂ b o @)
Tener un (1) indicador de Cohesién mayor que cero (0) 3 Ver detalle

Fecha de formacidn: 2002-Enero

Terer al menos cinco (5) afes de existencia e e maa Ver detalie
Tener un Indicador de Grupo que le permita estar en o por
encima del Cuartil 2 (50% superior) 1,4505526458648996 Ver detalle

Indicador de Productos TOP: 284, 3200495930662
Incicador de Productos A: 1523,9543857033989

Tener un indicador de Productos TOP o de Productos A mayor que

cero () Ver detalle

Tener un Indicador de Productos de Apropiacion Social del
Conacimients y Divilgacion Publica de la Ciencia mayor que
cero (0).

Indicador Productes de Apropiacion Social del Conocimiento y
D Ver detalle

Publica de la Ciencia: 564} 521208423089

Tener un indicador de Productos e actividades relacionadas con
Categoria A 1= Formaciin da Recurso tamand - Tipo Amayor que Cero (0) 697,1312653845337 Ver detalle

Tener un muwesnpaor emérito, sénior o asociado

integrante del Grupo, que esté vinculaco de manera Contractual i

Investigador Emérito: (0) Ver detalle

mmc-on del SNCTI resida
en una i que haga parte ¥ que en P -2

Tener un (1) indicador de Cohesidn mayor que cero .5 Ver detalle

NNNN!NNNN!NNBNEE

Fecha de formacién: 2002-Enero

Tener al menos cinco (3) afes de existencia Edad declaraca: 228 meses

Ver detalle




A continuacién se presentan en detalle los articulos de Investigacion publicados:
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D1

Trabajos de grado

Los distintos programas de la Facultad han trabajado para ajustar las propuestas de los
estudiantes a los contextos investigativos de la region y el pais y que logren impacto en
las comunidades. Los trabajos fueron los siguientes

Comunicacion Social




En el semestre 2022-1 se empez06 la modalidad de Tema Sombrilla, es decir, un tema
propuesto por los profesores y que se desarrollé en proyectos con los estudiantes
durante el afio (en los dos cursos correspondientes). Hubo aproximadamente 14
documentos o informes, ademas de varios productos comunicativos que pueden ser
compartidos en repositorio y que pueden servir como materiales de clase y de
trabajo. Los informes se enviaron a biblioteca (hay tres que aun se estan editando)
y los productos comunicativos se estan clasificando para dejarlos en repositorio

Publicidad

En este Programa se realizaron y se vienen realizando 10 de proyectos de grado.
Las tematicas de estos trabajos estan relacionadas con influencias de marca,
estudios de casos, marketing social, marketing digital, la banalidad en publicidad,
publicidad y psicologia, los mensajes en la publicidad, entomofagia gastronémica y
publicidad, cuerpo positivo, impactos de plataformas educativas, consumo Yy
publicidad, experiencias de marcas y agencias publicitarias, entre otros temas.

Especializacion en Relaciones Publicas

En este aspecto se destaca el desarrollo del curso de Trabajo de Grado 1, el
proceso durante el semestre fue satisfactorio con 10 trabajos de grado en
desarrollo de la primera etapa.

Maestria en Publicidad

Se avanzo en el trabajo de los estudiantes, 4 en investigacién dirigida (3 urbanitas

— 1 Estudios Psicosociales) 2 en institucional (Urbanitas). Se hace revision de la
ejecucion metodoldgica de trabajo de grado con los 4 cursos asociados (Taller de
Linea 1 y 2 Trabajo de Grado 1y 2), a la luz del Acuerdo 01 de Investigacién y el
documento Maestro del programa. Se deja una ruta planteada para darle continuidad
a la asignacion de tutores a la cohorte vigente y para las cohortes venideras se
sumarian a lo estipulado en el Acuerdo durante el segundo afio.

Semilleros de Investigacion

Los semilleros de la Facultad participaron en diversas actividades:

Programa Semillero Actividad




Comunicacion Social

Liteperiodismo

Estrategos

Mediaticos

Participacibn del Semillero Liteperiodismo,
adscrito al Programa de Comunicacion Social,
en el IV Encuentro Nacional Red Colombiana de
Periodismo  Universitario desarrollado en
Uniminuto Bogoté el 5y 6 de octubre de 2022,
con la ponencia “Memorias de los procesos de
fortalecimiento del tejido social: crénicas de
resiliencias colectivas e individuales — (Comision
de la Verdad)”

De esta participacion se escribira un capitulo en
el 4° Volumen del libro Periodismo Universitario

Participacién en XXV Encuentro Nacional de
Investigaciéon, Innovacién, Creacion Artistica y
Cultural, llevado a cabo en la Universidad
Catolica Luis Amigé

Participaciéon en XXV Encuentro Nacional de
Investigaciéon, Innovacién, Creacion Artistica y
Cultural, llevado a cabo en la Universidad
Catolica Luis Amigé

Articulo en de divulgacion

Participacién con propuesta de investigacion en
el Encuentro Nacional de Semilleros en la
Universidad Catélica Luis Amigo.

Participacibn en Encuentro Nacional de
semilleros de investigacion.

Exposicion de obra en Muestra académica
de semilleros de arte, disefio vy
comunicacion.

Produccién de relato digital interactivo
LIBROSCOPIO, programado en plataforma
Twine.

Intervencion en conversatorio Bullet Journal:
jovenes investigadores. Semana de la
Comunicacion, la Publicidad y el Disefio.

Generacion de contenido con estrategias
transmediales. Fanzine El joven del loto




Para el 2022 el Programa cuenta con el semillero
Forma Disefio dirigido y desde la Vicerrectoria
de Investigaciones se aprueba.

Dentro de las actividades que realizaron en el
2022, se cuenta la participacion en el XVIII Foro
Académico Internacional en Disefio y Creacion,
dentro del 21° Festival Internacional de la

Disefio Grafico Forma Disefio Imagen / 21st International Image Festival, con
la ponencia La lectura significativa como recurso
pedagdgico para sistematizar la creacion de la
pieza publicitaria desde los elementos
compositivos de las artes plasticas, evento que
se llevé a cabo en la Universidad de Caldas,
organizado por la Facultad de Artes vy
Humanidades.

También participaron en el XIIl Congreso Virtual
Latinoamericano de Ensefianza del Disefio -
Semana Internacional de Disefio en la
Universidad de Palermo, Buenos Aires,
Argentina, con la ponencia ISMOS: Movimientos
gue enlazan pasado y futuro.

El proyecto “Transformacion y construccion en la
reputacion de restaurantes de hamburguesas
artesanales en la ciudad de Medellin durante el
aislamiento por COVID-19” del semillero Emico
Publicidad Emico obtuvo un reconocimiento por ser uno de los
mejores proyectos de investigaciéon en el IV
Encuentro  Nacional de Semilleros de
Investigacién de la Universidad Catodlica Luis
Amigo.
Los estudiantes participaron en el VIII Congreso
Internacional de Comunicacién Estratégica y en
el Congreso Internacional en Innovacion,

Emprendimiento y  Direccibn para la
sostenibilidad.

2.2. Extension

Para cumplir con esta funcion sustantiva, la Facultad adelant6 trabajos en los siguientes
proyectos



Disefio Gréafico

Proyecto Rio Gréfico

En Sala

Publicidad

Seminario de la practica profesional a la Vida
Laboral

Ciclo de conferencias ADS LIVE

Trend / Evento Internacional de innovacién en
marketing y publicidad

Adobe Educa Tour 2022

Panel Design Thinking

Especializacion en Relaciones Publicas
Maestria en Publicidad

Hablemos de cultura, marketing y audiencias.

Proyecto

Se desarrolla curaduria de fotos y desarrollo
de plataformas digitales que permita soportar
los procesos que se han dado dentro de los
talleres e impacto a la comunidad.

Creacion de la segunda convocatoria del
Espacio Cultural En Sala — Muestra Artistica
se realiza la Muestra de Fotografia - Paisajes
Urbanos mediante plataformas digitales

Proyecto

Se desarrollé con el objetivo de darle a los
estudiantes que estdn proximos a las
practicas, herramientas que les faciliten la
transicién entre lo académico en la aplicacion
de la vida laboral.

Conferencias con invitados nacionales e
internacionales que le brindaban a los
estudiantes herramientas y visibn de la
actualidad en los procesos en la publicidad.

Este evento es realizado por los estudiantes
para la comunidad académica en donde se
tuvieron invitados internacionales que
hablaban sobre su trayectoria y experticia en
el marketing y la publicidad.

Se realiz6 junto con Adobe Latinoamérica, un
evento de actualizacion de la herramientas de
la Suite de Adobe para la Universidad.

El objetivo de este seminario, fue realizar un
panel con 4 expertos en el pensamiento
estratégico y resoluciéon de problemas en la
evolucion de los procesos creativos.

Proyecto

Evento de proyeccién, desarrollado en
conjunto con la Maestria en Publicidad, con
invitados externos, expertos en tematicas de
interculturalidad y en Marketing y audiencias.
Dirigido a los estudiantes de posgrados de la
Facultad de Comunicacion, Publicidad y




Maestria en Publicidad
Maestria en Comunicacion

Diplomado

Evento

Maestria en Comunicacion

Educacion Digital

Maestria en Comunicacion
Doctorado en Comunicacion

Proyecto

Comunicacion Digital: Caja de herramientas
para comunicadores y emprendedores.

Herramientas de SEO para periodistas y
comunicadores. Apoyo en conceptualizaciony
divulgaciéon. Estrategia de captacion de
prospectos para la maestria. 28 asistentes: 14
asistentes  presenciales, 14 asistentes
virtuales.

Proyecto

Se adelanté una articulacion con Colanta para
desarrollar, con el Pregrado en Comunicacion
Social, un proyecto de educacién digital con
los asociados productores de la Cooperativa.

Proyecto

Encuentros

En conjunto con el Doctorado en
Comunicacion, se desarrollaron dos
encuentros formativos con el Centro de
Innovacion del Maestro, - MOVA, articulados
con la linea de investigacion en Comunicacion
Educacién, que es transversal entre ambos
programas.

2.3. Docencia

2.3.1 Asuntos estudiantiles

El panorama de la Facultad en cuanto al ingreso, retencion y desercion en el periodo

2022_2, es el siguiente:

Estudiantes nuevos
82 1497

Estudiantes nuevos

890

Matricula total

Matricula total

Comunicacion Social

Graduados Tasa de desercién
45 9,57%

Disefo Grafico

Graduados Tasa de desercién
24 8 solicitudes de




Estudiantes nuevos Matricula total
26 325

Estudiantes nuevos Matricula total
12, Cohorte 9 12

Publicidad

Especializacion en Relaciones Publicas

Graduados Tasa de desercion
Graduados: 10, 0
Cohorte 8

Maestria en Publicidad
Inicio de Cohorte — 2022_1

6 estudiantes.

cancelaciones de

matriculas.
Graduados Tasa de desercion
17 0

Informe de Practicas

Publicidad

El programa de Publicidad de La
Universidad Catdlica Luis Amigd, a
través del ejercicio de la practica
profesional de sus estudiantes, presenta
en este informe los avances y logros
obtenidos. La informacién recogida
permite identificar ~ fortalezas vy
oportunidades de mejora, con el Unico fin
de mejorar el proceso de précticas
profesionales de los estudiantes. El
informe o reporte grafico es, ademas,
una aproximaciéon a las diferentes
percepciones, sentires y objetivos tanto
de los cooperadores en las empresas,
instituciones y organizaciones, como de
los estudiantes, directivas y actores
involucrados en el acompafiamiento de
estos, al igual que, un referente
importante en el alcance de los objetivos
del curso, para proponer y mantener una
actualizacion constante. Para construir el

dato se aplicaron varias encuestas, una
emanada desde

La Direccion y Extension de Servicios a
la Comunidad y otra desde el programa
mismo. En ambos casos se busco
acercarse a las percepciones tanto de los
empleadores como de los estudiantes. El
objetivo se trazé siguiendo un parametro
de (4) cuatro niveles de aproximacion a
la experiencia de practicas: estando en el
primer nivel, todo lo concerniente a la
realidad actual de las actividades de
practica en los entornos laborales. En
segundo lugar, conocer aspectos
importantes para el desarrollo de la
practica desde lo técnico y el manejo de
destrezas o habilidades; en tercer lugar,
verificar el acompafiamiento al proceso
y, finalmente la autoevaluacion al
mismo+




En el d&mbito de los practicantes, se obtuvieron 35 respuestas de 50 posibles,
equivalentes al 70% de los estudiantes. Y por el lado de los cooperadores se obtuvieron
23 respuestas de 50 posibles, equivalentes a un 46%. Dentro de las respuestas mas
relevantes por parte de los cooperadores estan:

El

parte de
Universidad
sido

e bueno

acompafamiento
al estudiante por

excepcionalment

Excelente Los Se destaca el  Los La buena
relacién estudiantes = buen estudiantes disposicion  del
laboral con deben acompafiamient = de la estudiante a la
la el mejorar las o durante el Universidad @ hora de
ha estudiante habilidades proceso de la Catdlica Luis emprender el
en redaccion = practica por Amigé muy @ trabajo,
y ortografia. = parte del asesor @ creativos, comunicacién
de practicas = dispuestos y asertiva y
asignado por la empéticos retroalimentacio
Universidad. n en cada
entrega

Comunicacioéon Social

256 estudiantes estuvieron matriculados en cursos de practicas de
Comunicacion Social (CSP01 — CSP02) para el semestre 2-2022. La mayoria
de ellos (242) en la modalidad de Practica Empresarial, trece de ellos en por
Proyecto Aplicado, dos en la modalidad de Emprendimiento y ninguno en las
modalidades Investigativa, Social Comunitaria e Internacional.

Esto ultimo debe ser un factor a mejorar en proximos semestres, pero requiere
de la articulacion del proceso con las posibilidades que brinda a los estudiantes
la Vicerrectoria de Investigaciones, la Oficina de Cooperacion Institucional y
Relaciones Internacionales y los programas sociales que desarrolla y apoya la
Universidad con la poblacién.

Por otro lado, 143 agencias de practicas estuvieron activas durante el semestre.
Organizaciones que ofrecieron los siguientes tipos de vinculos formativos a los
practicantes de Comunicacién Social: 136 por contrato de aprendizaje tipo Sena,;
74 por convenio administrativo; 46 por acuerdos de voluntades y contratos
laborales. Asimismo, en 214 de las practicas los estudiantes recibieron algin
auxilio econémico por el ejercicio de la profesion.

Dentro de los objetivos académicos de los cursos de practicas —y como
estrategia para divulgar lo que hacen los jovenes en las empresas— se desarrollo
una estrategia de redes, de los que se destacan:

Mateo Arroyave y su aporte en comunicaciones a la marca Eafit:

ViV

Produccion de contenidos audiovisuales y gestion de la comunicacion digital son
algunos de los apoyos en comunicaciones que Mateo Arroyave realiza en su
practica para Eafit. Un ejercicio de la comunicacion social en el que, ademas,
ha logrado mejorar sus habilidades en escritura. Un proceso que evidencia el




desarrollo de aprendizajes significativos y acordes al quehacer de un
comunicador social hoy.

> Sara Villa y una practica llena aprendizajes en la Universidad Cooperativa de
Colombia (UCC):

> Conoce esta practica que, a través de estrategias de comunicacion, busca
despertar la pasién por el conocimiento en la Universidad Cooperativa de
Colombia.

https://www.youtube.com/watch?v=tHp19jtLgYw

Y|V

Mariana Pérez y su Préctica de Excelencia en la Secretaria de Innovacion Digital
de Medellin:

> Mariana destaca el trabajo en equipo y la experiencia de trabajar en el sector
publico como lo més significativo de su practica en la Alcaldia de Medellin. Su
video de socializacion de practicas es una invitacion a desarrollar aprendizajes
complementarios a la profesién y una recomendacion de la Secretaria como
agencia de practica.

https://www.youtube.com/watch?v=r1ZhAb32-Ro

V|V

Los estudiantes cuentan como es hacer préacticas en la misma Universidad en
la que estudian:

> Actualmente, nueve estudiantes de Comunicacién Social desarrollan procesos
de practicas en diferentes areas de la Universidad Catdlica Luis Amigé. En este
video ellos cuentan de las funciones comunicacionales que realizan para las
facultades y demas dependencias, de la aplicacién de la comunicacion-
educacién en su quehacer diario y de los retos que implica hacer practicas en la
misma universidad en la que estudian su pregrado.

Diseno Grafico.

> Encuentro Empresarial es por medio de llamadas, visita y correos se
entrega el perfil de los Disefiadores Graficos de nuestra universidad y se
informa los diferentes tipos de contratos que podemos tener para que
nuestros futuros practicantes. También se realiza la entrega de los
requisitos para hacer entablar un convenio de practicas con la universidad
Nuestra base de datos va creciendo poco a poco, se puede decir que
tenemos un listado de 130 empresas que constantemente nos envian
convocatorias.

> Envio portafolios y hojas de vida para la participacion de las
convocatorias empresariales en Disefio Gréafico. Se realizd él envié de
portafolios y hojas de vida a las diferentes convocatorias que llegaba o se
buscaban desde la coordinacién de practicas Se enviaron 44 portafolios
de futuros practicantes del nivel 1y 2 a las diferentes empresas del area
metropolitana que estan en nuestra base de datos y convocatorias que
llegan al correo de la coordinacion.

> Divulgacion de las ofertas de préacticas con los estudiantes Cada correo
gue da respuesta a las convocatorias con el anexo, de los portafolios y




hojas de vida, también se hace la gestion que los estudiantes, tengan
claro los datos, de donde se les envia y donde posiblemente les llamaran,
para tener el primer encuentro o entrevistas. En un promedio de 75
empresas se les enviaron los portafolios y hojas de vida, esto hace que
los estudiantes de primera y segunda etapa de la practica puedan
participar en diferentes convocatorias 2023- 01 a la vez.

> Comités de Practicas de Disefio Gréfico La realizacion de comités, es de
suma importancia porque alli se genera un analisis, mas profundo en los
diferentes procesos que tiene la coordinacion y el buen desarrollo de las
practicas de nuestro estudiante. En cada una de las reuniones, participan
los Docentes asesores, el Director del programa y el Decano como
representante auditor, del equipo principal. Se realizaron cuatro comités
durante el semestre, donde se abarcan los siguientes puntos por fecha.

> En este periodo de 2022-01 el total de estudiantes matriculados en
practicas son:

> Practicas # 1 = 38 y Practicas #2 = 34 Para un total 72.

2.3.2. Asuntos Docentes

Capacitacion

Comunicacién Social

De acuerdo con los datos entregados por el Departamento de Gestion Humana, en el
semestre 2022-1, cinco (5) profesores del programa de Comunicacién Social hicieron
el curso Disciplinas que aportan principios pedagdgicos, estrategias didacticas y
criterios curriculares y evaluativos al enfoque-modelo pedagdgico institucional. Otros
cuatro (4) recibieron capacitacion en resultados de aprendizaje y cambios de
microcurriculo. Cuatro profesores participaron en el semillero Fundamentos Basicos de
Investigacion, realizado por la Vicerrectoria de Investigaciones. Ademas, tres (3)
hicieron cursos de inglés en diferentes niveles. Los datos de capacitacion docente de
2022-2 aun no han sido entregados.

Disefo Gréafico

Desde la Direccion del Programa de Disefio Grafico se lidera la lra Jornada
Pedagogica para docentes, la cual tiene como finalidad reconocer las fortalezas y
aspectos de mejora, compartiendo las experiencias administrativas y docentes,
conectando la realidad administrativa de la Universidad con las particularidades de
Disefio Gréfico en funcion de mejorar el desempefio dentro de la institucion.

Dentro de este espacio se trataron 22 temas con los docentes

De igual manera en el 2022 los docentes participan en actividades de formacion
investigativa lo que les permite presentar proyectos de investigacion acompafados de




la tutoria de la vicerrectoria de investigaciones y actualizarse en herramientas de
trabajo para el mejoramiento de sus cualidades

Publicidad

Teniendo en cuenta que para el segundo semestre de 2022, ingresaron al programa 3
docentes nuevos, el 23 de agosto se realizé una capacitacion enfocada especialmente
en los procesos administrativos, sistema académico y procesos docentes. También,
dentro de la oferta de capacitacion Institucional, los docentes participaron en:

- Curso de inglés para docentes A2-1

- Curso de inglés para docentes B2-1

- Curso de identidad amigoniana Nivel IlI

- Seminario: panel de design thinking o pensamiento de disefio en la evolucién de

los procesos creativos
- Adobe Educa Tour 2022

Maestria en Comunicacion

Hubo participacién en capacitacion en curso institucional: Disciplinas que aportan
principios pedagogicos, estrategias didacticas y criterios curriculares y evaluativos al
enfoque-modelo pedagdgico institucional

Clases espejos

Comunicaciéon Social

Curso Universidad
Fundamentos de la Mdsica Universidad San Ignacio de Loyola, Peru.
Comunicacion oral y escrita | Universidad de Colima

Disefio Gréafico

Docentes Universidad
2 La Universidad Don Bosco

Evaluacién docente

Disefno Gréafico

v En el afio 2022 se llevan a cabo las evaluaciones de desempefio docente, dando
un resultado satisfactorio frente a la percepcion estudiantil, y de directivo del




programa. A la fecha el programa ningun docente de Disefio Gréfico requiere
plan de mejoramiento

Publicidad

v El promedio de la evaluacion docente del programa fue de 4.5. Solo en 3 casos
particulares se evidencio una baja en la evaluacion docente, en donde se
realizaran los planes de mejoramiento respectivos.

Comunicacion Social

El promedio de la evaluacion de los docentes del Programa es de 4,35. Solo cuatro
docentes presentaron una evaluacion por debajo de 4,0. En estos casos se realizara
el plan de mejora.

Especializacién en Relaciones Publicas

v Los docentes son evaluados de buena manera por los estudiantes y se hace
seguimiento a la evaluacién por parte de la coordinacion del Programa.

Maestria en Publicidad

v Todos los docentes tienen una evaluacion satisfactoria por parte de los
estudiantes del programa.

Maestria en Comunicacion

v Se cumplié con la evaluacién de los docentes que participaron en los procesos
de autoevaluacion y mejoramiento del programa. Proceso sistematizado en
PMMCI.

Doctorado en Comunicacion

Para el segundo semestre del 2022 se llevaron a cabo las siguientes actividades con
miras a abrir la cohorte del programa:

Se llevd a cabo reunién = Se adelantaron
con la doctora en conversaciones con la
Comunicacioén Universidad

Fueron contactados los
aspirantes internos
inscritos para el primer

En conjunto con la
Maestria en
Comunicacion se
llevaron a cabo dos

semestre; se les explicd
lo que se habia
programado para la
apertura de cohorte, y
se avanz6 en la
aprobacion del crédito
condonable otorgado

Organizacional
Agrivalca Canelén, a
quien se solicité
asesoria para
replantear la linea de
Comunicacion

Organizacional, como

Tecnolégica del Choco,
a fin de establecer un
convenio de docencia
con dicha universidad
para que los docentes
del programa de
Comunicacién  Social

encuentros con
profesores de colegios
publicos en el Centro de
Formacién del Maestro
MOVA




por la universidad para
cubrir el 40% del costo

del doctorado que
cursarfan estos
aspirantes.

Se realizaron dos
reuniones con la
profesora Roxana
Fantin, directora del

Centro de Investigacion
COMUNIA, en la ciudad
de Buenos  Aires,
Argentina, con miras a
que la doctora Fantin
participe del evento
internacional que se
coordina desde el afio
pasado con los otros
tres coordinadores de
posgrado de la Facultad

linea de investigacion
del programa; la
doctora Canelén hizo
revision de carta
descriptiva y de la linea
en general

Con la direccion de la
Escuela de Posgrados,
y en compafiia de los
doctorados en
Educacién y Psicologia,
se realizé el In Situ
Doctoral, en el que se
discutié sobre lo que
implica la formacion
doctoral y lo que
supone ser doctor en el
entorno académico

cursen el Doctorado en
Comunicacién. Si bien
no fue posible avanzar
en este  propdsito
durante 2022 debido,
en gran medida, a
problemas de orden
publico en la region, las
conversaciones

contindian con la
intencién de que pueda
consolidarse una
propuesta para el 2023

En el mes de noviembre
se realizo la “encerrona

del reglamento
doctoral”, actividad
programada por la
Escuela de Posgrados,
y en la que los
directores de los tres
programas de
doctorado, en
compafiia de otros
docentes de la
universidad,

participaron en la
consolidacion del
documento final del
Reglamento de
Doctorados

Fueron planteados, con
apoyo de la Direccion

de Innovacién, los
resultados de
aprendizaje y el perfil
del graduado del
programa

Regional Manizales

Comunicacion Social - Manizales




El programa de Comunicacion Social de la Universidad Catélica Luis Amigé se fortalece en la
consolidacion de su pensum académico con la aprobacion de la licencia y los disefios para la
implementacion de los Colaboratorios Audiovisuales, un espacio de 400 metros cuadrados, con
infraestructura moderna, pensado para el desarrollo practico de los estudiantes y la
profundizacibn en radio, prensa, fotografia, television, gestion de la comunicacion
organizacional y planeacion de las diferentes actividades académicas.

El enfoque en los procesos de comunicacion digital y el impacto con sentido de servicio social
son factores distintivos del programa que, en su desarrollo, establece un dialogo de apertura
constante con las nuevas perspectivas para narrar los territorios a través de diferentes formatos
y plataformas que estan en sintonia con la actualidad.

La arquitectura del espacio propone un entorno de dos pisos en el que confluyen mas de ocho
ambientes que funcionaran como centro de creacidn constante de trabajo colaborativo entre
estudiantes de todos los semestres del programa de Comunicacion Social y de otras carreras,
con el fin de potenciar la dinamica interdisciplinar de la institucion.

Las inversiones y adecuacion del espacio obedecen a un compromiso que la institucion asume
con seriedad y pasion desde que pensoé en abrir el programa, con el propdésito de seguir
fortaleciendo la rigurosidad académica que nos caracteriza, se asumen unas inversiones
significativas en infraestructura fisica y tecnoldgica por parte de la institucion.

Disefos

Un estudio de television con tecnologia de Ultima generacién en grabacion, iluminaciéon y
fotografia, master de television, cabina y master de radio, sofisticadas salas de edicion, mesas
para consejos de redaccion, ambiente para la produccion de textos escritos, zona de
coworking, espacio para la planeacién y gestién de la comunicacion organizacional, oficinas




administrativas y ambientes para compartir, seran algunos de los ecosistemas de aprendizaje
gue facilitaran en los estudiantes la experimentacion y la creacion en la practica profesional, a
través de un conocimiento guiado por la ética y la rigurosidad, pensada en la excelencia
integral.

Este escenario no solo esta ligado al desarrollo profesional de los futuros comunicadores
sociales, también tiene como propdésito el fortalecimiento de la cultura audiovisual de la ciudad
y de la region, a partir de una oferta de espacios de acompafamiento y de actualizacion
constante.

Buscamos formar comunicadores con sensibilidad social, que desarrollen su labor en multiples
escenarios de medios masivos, institucionales, comunitarios y comerciales, teniendo como eje
propuestas de educacion y el interés por investigar y reconocer las identidades culturales, a
través de producciones audiovisuales, que abarcan los diferentes géneros periodisticos,
convirtiéndonos en agentes de cambio en el proceso de transformacion de la sociedad.

Asi, al ser parte de una instituciébn que tiene en su ADN la vocacién de servicio, los
Colaboratorios Audiovisuales ofreceran asesorias en comunicacion organizacional (gestion de
comunicacion interna y externa) a pequefias y medianas empresas, comprometiéndose con el
emprendimiento y el desarrollo de la economia local y regional.

Habitar estos ambientes permitira a los estudiantes vivir una experiencia dinamica e interactiva,
en donde el conocimiento y la practica se conjugan para ampliar la vision de mundo e impactar
con mayor fuerza en el mundo laboral actual.

Proceso de préctica profesional

Actualmente se logré gestionar 10 convenios de practica profesional para los estudiantes del
programa de Comunicacién Social en Manizales, desde diferentes areas, radio, prensa,
television y comunicacion organizacional, firmando en la mayoria de los casos a un afio, que
corresponde a practica | y practica Il. Es valioso mencionar que la mayoria de las practicas
tiene remuneraciéon econémica.

Experimentacion periodistica

Azul Naranja:

El programa cuenta con el medio de comunicacion universitario Azul Naranja, un espacio
polifénico para el desarrollo de nuevas narrativas en el oficio periodistico en el que la academia




establece un dialogo abierto con la sociedad, y los estudiantes fortalecen sus competencias
practicas en redaccion y comunicacion digital. EI medio tuvo su relanzamiento durante la
Semana de la Comunicacioén, Publicidad y Disefio, el 25 de octubre de 2022, y conto con la
participacion de la directora de La Cola de Rata, medio de periodismo de investigacion de la
ciudad de Pereira, Maritza Palma Lozano.

Maraton Audiovisual

Uno de los rasgos distintivos que tiene el programa es el de creacién y experimentacion
audiovisual, en ese sentido, se realiz6 en el marco de la Semana de la Comunicacion,
Publicidad y Disefio la primera edicion de la Maratén Audiovisual, un ejercicio practico en el
gue los estudiantes debian producir un documental de 5 a 10 minutos en un tiempo limite de
48 horas. Esta dinamica busca fortalecer en el perfil de los comunicadores el olfato por las
buenas historias, la agilidad en el trabajo bajo presion y el desarrollo del pensamiento critico y
propositivo en el ejercicio de produccion en los formatos multimediales.

Inmersion Académica de Produccidon Audiovisual

Entre el 6 y el 10 de junio de 2022, los estudiantes de séptimo semestre y quienes obtuvieron
los mejores promedios en produccion audiovisual de primero, tercero y quinto vivieron una
inmersion académica en Medellin. Ademés de obtener conocimientos en la sede de esta ciudad
de la Universidad Catélica Luis Amigd, hicieron un recorrido por reconocidos medios como
Telemedellin, Teleantioquia y la emisora comunitaria Zona Radio. Fue una semana de
fortalecimiento del rol profesional con talleres practicos y de conocimientos en radio, fotografia,
iluminacion, produccion audiovisual y television. En todos los semestres se realizan salidas
académicas locales y nacionales a medios de radio, prensa, television y comunicacion
organizacional.

Peri6édico Sextante:

Sextante es el periodico universitario del Programa de Comunicacion Social de la Universidad
Catodlica Luis Amigd, cuya investigacion y realizacion depende del proyecto de aula del curso
Produccion de Prensa.

El nombre del medio hace alusion al instrumento que permitia a los navegantes trazar la linea
del horizonte a fin de poder orientarse y marcar el rumbo en altamar.




El objetivo central del proyecto de aula es promover las condiciones formativas necesarias para
gue el estudiante se enfrente a la dinamica de una empresa periodistica real, la cual exige el
desarrollo de habilidades de investigacion y construccion informativas, disefio, diagramacion y
gerenciamiento.

Objetivo del periddico Construir, publicar e informar a la comunidad universitaria y a la
ciudadania, a través de un medio de comunicacion escrito, informacién de interés general con
un enfoque académico, tendiente a generar opinidn y analisis de diversos temas sociales y
humanisticos.

Sextante tiene un tiraje de 5.000 ejemplares y es leido, principalmente, por los diferentes
miembros de la comunidad universitaria de la regiéon, entre los que se destacan estudiantes,
docentes y directivos.

Asimismo, pertenece a la Red Colombiana de Periodismo Universitario, lo que le da una amplia
cobertura en el campo académico y proyeccién en la consolidacion de alianzas en el campo
del periodismo universitario.

En este ejercicio participan los estudiantes de cuarto semestre del programa de Comunicacion
Social.




Disefio Grafico - Manizales

Resolucion MEN 023357 del 12 de diciembre de 2022, el Ministerio de Educacién Nacional,
otorg6 por 7 afios, el registro calificado, para la oferta del nuevo programa de Disefio Gréfico,
presencial, para ser ofrecido en nuestro Centro Regional de Manizales.

Esta tendr4 una duracion estimada de 9 semestres, con una duracion de 148 créditos
académicos, con admisién semestral y podra recibir hasta 80 estudiantes para el primer
periodo, otorgara el titulo de profesional en Disefio Grafico.

Otros aspectos de la gestion

Informe de Laboratorio

v En el Laboratorio de Comunicacion se continué con la atencién a docentes y estudiantes
de los tres programas de la Facultad para facilitar servicios y recursos audiovisuales durante
las actividades académicas este semestre.

v Adicionalmente, se siguieron prestando servicios a otras dependencias de la institucion
como los departamentos de Graduados, Bienestar Institucional, Mediaciones Virtuales y la
oficina de Comunicaciones para el registro de eventos o la grabacion de contenidos
audiovisuales (videos y podcast institucionales).




v Se llevé a cabo el mantenimiento correctivo y preventivo semestral de equipos y espacios

del Laboratorio para la calidad del servicio.

v También este segundo semestre se presentd la propuesta de compra de equipos de
fotografia y television para mayor cobertura en la atencion.

v Se asesor0 el proyecto de Colaboratorios para el Programa de Comunicacién Social de
Manizales y se iniciaron reuniones para el proyecto Hiperlab que incluye la proyeccién de
los nuevos espacios del Laboratorio de Comunicacion en la antigua capilla de la
Universidad.

v El Programa de Disefio Grafico esta sujeto a la disposicion de uso y mejora de los

laboratorios dispuestos por la Facultad de Comunicacién y Disefo.

Participacion y organizacion de eventos

Comunicacion Social

Periodismo Experiencias Palabras al | IV Participacio 9.a edicion | Evento de @18 ponencias
hispano en | de Oido, La = Encuentro n en calidad | de Expo | presentacio de los
Estados investigacion amabilidad Nacional de jurados & Sextante, n de la 43.a diferentes
Unidos, la | periodistica a | como Red del Xl | feria de edicion del @ programas de la
experiencia propdsito  de | herramienta de | Colombiana | Premio de | periodismo periédico Facultad se
de un | los Premios @ transformacion | de Periodismo universitario | Sextante presentaron en
egresado Cipa, Circulo Periodismo Alcaldia de el VIIl Congreso
amigoniano. de Periodistas Universitario . Medellin Internacional de

y desarrollado Comunicacion

Comunicadore en Estratégica

s Sociales de Uniminuto,

Antioquia, Bogota

otorgados a

Sextante
Participacion Coordinacion Conferencia: Participacio Participacio Asesoria al = Participacio Participacion en
en IV  delaMesal1l4. Las narratvas n en la n en la | Metro de n virtual en la conferencia
Congreso Investigacion Vallenatas, en Fiesta del = Cumbre de @ Medellin el Congreso @ sobre el Arte en
Nacional de | Formativa, el Auditorio | Libro de los | Salud de | para los = Ciudades la Calle sobre el
Comunicacio conjuntamente Santa Rita Municipios Medellin problemas Creativas en = Carnaval de la
n AFACOM. | con el de Medellin de salud = Madrid, Comuna 13
Santa Marta = programa de y de ItagQi mental Espafia
Universidad Comunicacion
Sergio Social de la
Arboleda. Universidad

Catolica de

Oriente.

Publicidad

Conferencia La | Conferencia Ponencia en el | Ponencias en 1ler Congreso @ Nuevas Pulso Creativo Fest

necesidad de la | Comunicacién | Primer foro = el Congreso | Internacional de @ narrativas a | 5.0. Evento
comprension y | , propaganda = municipal: de Comunicacione través del | realizado el dia 26
el andlisis |y opinién | Habilidades y | Comunicacio s Estratégicas @ Podcast. de octubre de 2022
sociopolitico y | publica. La = competencias n Estratégica para la | Evento en el marco de la

geopolitico en

ponencia se

sociales para

la  en

la | Seguridad

realizado por

Semana de Ia

la comunicacion | realizé en la | sana convivencia. = Universidad Multidimensiona | la Facultad de | Comunicacion,
y publicidad | Institucién Municipio de de Medellin I en Colombia. EI | Artes y | Publicidad y Disefio
contemporanea | Universitaria Envigado evento estd en = Humanidades
La ponencia | Salazar y proceso  para de la
hizo parte del @ Herrera y tuvo ser realizado | Universidad




XXV Encuentro

Promocion de Eventos.
es un evento que busca
hacer del disefio grafico
un espacio para todos.

VIl Congreso
Internacional de
Comunicacion
Estratégica
(Comunicacion Publica y
Marketing Electoral,
Universidad de Medellin.
Ponencia: Medellin me
cuida. El control del
Covid 19 y las tensiones
politicas en la web

como publico

Nacional de | objetivo la

Investigacion, facultad de

realizado por la | Publicidad.

Universidad

Catélica  Luis

Amigé

Pulso Creativo | Xl Congreso Virtual
organizado por el curso | Latinoamericano de
Administracion y | Ensefianza del Disefio y

tienen una ponencia en la
XVII  Semana Virtual
Internacional de Disefio
en Palermo.

con la Escuela
Superior de
Guerra

Diserio Gréafico

VI Seminario
Internacional de
Investigacion de
Practicas Artisticas

Interdisciplinar

de Caldas en
conjunto con

la Universidad
Catdlica Luis
Amigé sede

Manizales
dia 4
octubre
2022.

XVI Foro de Escuelas
de Disefio en la
Semana Internacional
de Disefio de Palermo
(Argentina)

Maestria en Comunicacién

Charla taller: | Primer Segundo
Produccién de | encuentro: encuentro:
Podcast para @ dialogo, Herramientas

Herramientas
de SEO para
de | periodistas y

comunicadores y

comunicadores,
con el apoyo de la

en la escuela.

de

recepcion critica
y opinién publica

comunicacion
para la mediacion
y la investigacién
escolar.

comunicadore
s y via Zoom
(con el apoyo
de la
Coordinacién

de Graduados)

el

de
de

VIl  Congreso de
Comunicacién
Estratégica  “Inspirar
para crear, crear para
inspirar” que se llevo a
cabo en la Universidad
de Medellin.

De las grietas nace la
vida. Reflexiones sobre
entornos de ciudad y
vegetacion espontanea.

Conversacion sobre
comunicacion -
educacion y
mediaciones socio —

ecologicas, a partir de la
pregunta ¢mal - eza?.

Reuniones Internas Institucionales

Diseno Grafico

El programa de Disefio Grafico celebra 4 comités curricular por semestre, liderado por el
director del programa, donde se discuten temas tales como:

Asuntos
Docentes

Asuntos
Estudiantiles

Programacion
Académica vy
Pre Matricula e
Inscripciones

para el 2022-
02

Autoevaluacié
n - PMMCI

Practicas del
Programa

Investigacion

Para estas reuniones se convoca a los coordinadores de los diferentes componentes,
representante estudiantil y representante de egresados.

Comunicacion Social




El programa realiza 4 Comités curriculares al semestre. En estos espacios se discutieron
aspectos de la autoevaluacion, del PMMCI, se estudiaron casos de estudiantes y se
planean las actividades para las distintas funciones sustantivas.

Publicidad

v En el programa de publicidad en el trabajo colaborativo con los docentes
coordinadores de los componentes / areas, se establecié un Plan de Accién por
componente, en donde se especifican las actividades, reuniones, aportes y
estrategias para las diferentes funciones sustantivas del programa. Ademas, de
gue es un espacio de socializacion de las diferentes directrices, acciones,
solicitudes, casos de estudiantes, entre otros temas, para la mejora continua del
programa.

Especializacién en Relaciones Publicas
v El programa participa periédicamente del Comité Curricular del Area de
Comunicaciones de la Escuela de Posgrados. Ese comité tiene una reunién
mensual.

Maestria en Publicidad

El Programa esta vinculado activamente en el Comité Curricular de Posgrados Facultad
de Comunicacion, Publicidad y Disefio. Asi mismo, asiste como invitado al Consejo de
Facultad de la misma area.

Maestria en Comunicacién

v Se dio una participacion activa del programa en los espacios convocados
conforme al calendario institucional.

Premios y Reconocimientos

Premio CIPA a la Excelencia Premio CIPA a la Excelencia Premio CIPA a la Excelencia

Periodistica categoria | Periodistica  (reconocimiento | Periodistica categoria Periodismo

Periodismo  Politico  para @ especial) categoria Periodismo | ecolégico para el periédico Sextante

Sextante Digital por el especial | Politico para Sextante Digital | edicion 41 por el articulo de paginas

Las huellas de la polvora.  por el especial Las huellas de | centrales Presente y futuro en los

Auditorio IDEA. la pélvora. Auditorio IDEA. territorios, la emergencia del Acuerdo
de Escazu. Auditorio IDEA.

Proyectos Especiales



Durante 2022_1II se ejecuto la segunda fase del proyecto piloto del Plan de Integracion
Curricular del Programa de Comunicacion Social, una apuesta pedagoégica alrededor de
Sextante y sus eventos que articuld los esfuerzos de los componentes Multimedia,
Produccién Audiovisual, Periodismo y Comunicacion Organizacional. Los siguientes
fueron los aportes de cada curso y/o componente a necesidad del proceso y segun las
competencias que aborda las correspondientes cartas descriptivas:

Curso Curso Edicion y | Curso Disefio y Curso Fotografia = Curso
Comunicacion Produccion Diagramacion (componente Comunicacion
Hipermedia (componente (componente Produccién Corporativa
(componente Produccién Produccion Audiovisual): (componente
Multimedia): Audiovisual): Audiovisual): reporteria grafica = Comunicacion
produccién de los @ produccion y Diagramacion del | para la edicion 43 Organizacional):
promocionales posproduccién de | periddico Sextante | del periédico = plan de medios y
animados para la | pieza audiovisual @ en su edicion 43. Sextante free press para la
entrega del Premio | (video de (fotografias de los @ 9.a edicion de Expo
Sextante. Evento de | sistematizacion de la articulos). Sextante y el evento
lanzamiento de la | experiencia de lanzamiento de la
43.a edicibn del @ Sextante) La edicion 43  del
periédico Sextante. vinculacion de este periédico.

curso permitio

también la

produccién del

streaming y el

cubrimiento

audiovisual de la 9.a

edicion de Expo

Sextante.

Aspectos criticos de la Gestion

De la Facultad de Comunicacion, Publicidad y Disefio

La Universidad y la Facultad han tenido un crecimiento exponencial, el cual requiere un
crecimiento en personal docente. Un caso puntual es el de Disefio Grafico el cual cuenta
con mas de 800 estudiantes y muy pocos docentes para cubrir las funciones sustantivas
del programa y de la Facultad. Asi mismo el crecimiento requiere un crecimiento en
equipamiento tecnoldgico que permita cubrir las areas disciplinares trabajadas por la
Facultad. De forma detallada se enuncia a continuacion cada uno de los programas:



Comunicacion Social

> La permanencia de los estudiantes con la elaboracion de cursos, talleres y eventos
que fortalezcan su formacién en el campo del disefio y lo digital, permitido la
proyeccion a futuro de sus nuevas necesidades- empresa- sociedad.

> Incentivar a los docentes a presentar propuestas de investigacion en la
convocatoria institucional. Ademas, de establecer estrategias efectivas para el
cumplimiento de compromisos pendientes con la investigacion.

> Buscar estrategias para que un mayor numero de docentes puedan cumplir los
requisitos para la presentacion a la convocatoria interna de investigacion.

> Establecer contactos con instituciones internacionales para elaborar nuevos
proyectos de extension o investigacion.

> Trabajar conjuntamente con Bienestar Universitario para identificar y tratar a los
estudiantes con discapacidad y generar espacios y metodologias para esta
poblacion académica.

> Motivar a los docentes para que de acuerdo a su perfil profesional, gustos y
preferencias investigativas propongan proyectos de impacto social y cultural
fomentando el trabajo interdisciplinar.

O

> Diagnosticar y definir las necesidades de los egresados del programa, su
ubicacion y trayectoria para plantear acciones de comunicacién y retorno a la
Universidad.

Diserio Gréfico

> Es prioridad en el Programa aumentar la planta docente para atender los cursos
programados ante el aumento en la demanda del Programa.

> Asi mismo es necesario aumentar los recursos fisicos y de software para dar
respuesta a la programacién de grupos y la atencion a las funciones sustantivas
del Programa.

Publicidad:
v Se deben mejorar las acciones y acercamiento en el didlogo con los graduados
del programa, se debe realizar un diagnéstico de reconocimiento de las

necesidades y oportunidades que la Universidad puede brindar.

v Motivar a los docentes en el campo de la investigacion para que el programa pueda
aumentar su participacion en la produccion cientifica.



v

v

La necesidad de contar con un profesional en publicidad con formacion en
doctorado, para fortalecer la funcién sustantiva de la investigacion y el
direccionamiento de la linea de publicidad social de una forma mas estratégica.

Es importante que el programa de publicidad cuente con un laboratorio propio, ya
que las dinamicas del medio exigen un acercamiento propio a las habilidades del
profesional en la disciplina.

Maestria en Publicidad:

La apertura anual segun lo consignado en el registro calificado, dificulta la
conversacion y unificacion con la Maestria en Comunicacion.

La conversacion entre el Documento Maestro y el Acuerdo 01 de Investigaciones
dificulta la operacion y ejecucién de la ruta metodolégica frente a los trabajos de
grado en sus distintos niveles. Se llegd a un acuerdo de operacion junto con la
Vicerrectoria de Investigaciones.

Es necesario fortalecer las acciones de Mercadeo para la consecucion de
prospectos para la Maestria.

El déficit presupuestal que tiene el programa, lo que dificulta la contratacion de
invitados y/o docentes catedraticos externos.

Maestria en Comunicacion;

v

v

Se insiste en la necesidad de fortalecer las acciones de Mercadeo Institucional
para la apertura del programa, especificamente en gestion de pauta y
comunicacion digital.

Se considera pertinente y prioritaria la gestion de un descuento especial para la
apertura del programa. Considerando los costos y diferenciadores de otras
instituciones de la ciudad, esta necesidad es prioritaria.
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