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NUEVO TURISMO.

 REALIZACIÓN DEL SER HUMANO.
 MAYOR CONTRIBUCIÓN.
 CULTURA-IDENTIDAD.
 RESPETO-IGUALDAD.
 COMUNICACIÓN.
 PROMOCIÓN.
 FIDELIZACIÓN.
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NUEVO TURISTA.

 MAYOR INTERÉS.
 EXIGENTE.
 TURISTA-VIAJERO-NÓMADA.
 PREOCUPACIÓN POR EL AMBIENTE.
 AEROPUERTOS SILENCIOSOS. VERDE-ECO.
 AEROLÍNEA ALLERGY-FRIENDLY.

SWISS-AIR CANADA.
 CALIDAD=SATISFACCIÓN DE LAS 

EXPECTATIVAS.
EXPERIENCIA GRATA.
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VIAJAR DE PIE EN LOS AVIONES
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DE LA EXCURSIÓN. 



EXPERIENCIA ÚNICA.



TURISMO VIVENCIAL.
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MOTIVACIÓN.



31/10/2014 19

LAS RESTRICCIONES.

 INGRESO DE PERSONAS A LOS 
LUGARES. 

 VISA A LA LLEGADA-ELECTRÓNICA.
 DEVASTACIÓN DEL LUGAR.
 OMT-1.600 MILL/2020
 CONTROL EQUIPAJES.
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 Unos viajeros pasan por un control de 
temperatura corporal en el aeropuerto de 

Seúl (Corea del Sur).
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PERFÍL DEL TURISTA DE HOY.

 RESPETUOSO CON LA NATURALEZA.
 EXIGE LIMPIEZA, BUEN ALOJAMIENTO.
 EXCELENTE GASTRONOMÍA.
 VARIEDAD DE PLANES DURANTE SU 

ESTADÍA.



OLORES DEL VIAJE.

 CADA VIAJE ES UN GRAN RECUERDO, 
EL VIAJERO MOSTRARA SUS FOTOS, 
SUS RECUERDOS Y COMPRAS, PERO EL 
OLOR DEL VIAJE ES EL MEJOR 
RECUERDO.
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RECURSOS.



INFRAESTRUCTURA.



NUEVOS DESTINOS.

 VIAJEROS SINGULARES.
MARCAS SINGULARES.
 DESTINOS FELICES.
 CIUDADES CERTIFICADAS.



LOS PAÍSES MÁS VISITADOS.

 FRANCIA-89 Millones.
 USA-71 Millones.
 ESPAÑA-60 Millones.
 CHINA-57.7 Millones.

 COLOMBIA. Espera 4 Millones.
 Fuente: OMT-2014
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PRODUCTO.

 BUSCADORES DE POBREZA.
 RIO DE JANEIRO.          MEDELLÍN.



TURISMO NEGRO.

 Auschwitz-Polonia. 







 El número de 'hombres-jaula' supera los 
100.000, repartidos por los barrios más 
desfavorecidos de Kowloon y Nuevos 

Territorios.
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PRODUCTO COLOMBIA.

 ECOTURISMO.
 CULTURAL.
 SALUD.
 CONGRESOS 

CONVENCIONES.



DE “COLOMBIA ES PASIÓN” A “LA 
RESPUESTA ES COLOMBIA”

 2000.                                              2011.



COLOMBIA REALISMO MÁGICO.



La Geografía de la ciudad.





RESILIENCIA.

 Capacidad de reponerse.
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TURISMO DEPORTE-AVENTURA

 BARRANQUISMO-ESCALADA EN HIELO.
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TURISMO DE INMERSIÓN-ROL.
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NECROTURISMO.
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El 'glamping', un campamento que 
mezcla el camping y el glamour 
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TURISMO ESOTÉRICO.
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EL TURISMO EN EL ÁMBITO 
RURAL.



ECOTURISMO.











TURISMO COMUNITARIO.
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CONVENCIONES.
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SALUD.
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TURISMO DE SALUD.
 TURISMO MÉDICO.
 TURISMO DE BIENESTAR: ES UNO DE   

LOS MÁS RENTABLES DEL TURISMO
MUNDIAL.
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CLIENTE/PASAJERO.
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 La cirugía de Diego Maradona, en 
Cartagena, para reducir de peso ha 

favorecido la demanda de extranjeros por 
este tipo de operaciones.



31/10/2014 67

ROL DE LAS AGENCIAS DE VIAJES

 FACILITADORES.
 GEOGRAFÍA.
 TRAMITES: VISAS.
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FANTASIA # 1

 CIRUGÍA BARÍATRICA.
 PLANES-DESTINOS.

 REALIDAD: NO TENGO ESE DESTINO.
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INFORMACIÓN.

 CRUCERO.
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CRUCERO.
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RESPETO.
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BED JUMPING.
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PELIGROS.

 NATURALES: CLIMA.

 TÉCNICOS: AERONAVES.

 ECONÓMICOS: COSTOS.
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PELIGRO AVIARIO.
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ECUADOR.
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PLAGAS…..



PLAGAS HUMANAS.

 VANDALISMO.
 FALTA DE CONTROL.
 BASURAS.  
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EL TURISMO BUSCA………

 EXPERIENCIAS QUE ENSEÑEN.
 EXPERIENCIAS SIGNIFICATIVAS.
 EXPERIENCIAS ALREDEDOR DE, 

AMIGOS, FAMILIAS, COMUNIDADES.
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MUCHAS GRACIAS.
JAIME JARAMILLO RAMIREZ.
JAIMEJLLO@HOTMAIL.COM.
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