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La palabra innovar, tiene que vercon
convertir las ideas y el conocimiento en pro-
ductos o servicios que el mercado reconozea y valore; hace
reterencia a cambios, paradigmas, macroproyectos, investi-
gacion y desarrollo, Innovar no puede ser dificil; hay gue
crear ideas y hacerlas ganadoras conviriéndolas en produc-
tos sensacicnales y eso puede lograrse vendiendo un pro-
ducto o servicio que haga hablar a la gente de &1,

Esimportante conocer el mercado y ia competencia a par-
tir de tas necesidades presentes y futuras de ios clientes, la
calidad, disefe, precio, diversificacion, modas, gustos y cual-
quier circunstancia gue pueda propiciar la entrada en nuavos
mercados. Los consurnidores rara vez se flevan o gue bus-
can, por eso un innovador siempre debe llevar a la practica el
sentido iogico, {a creatividad v la curiosidad buscande gene-

rar satisfaccion en el cliente, produciendo en el consumidor

final la sensacidn de recibir un valor agregado. Todos los
clientes desean un "extra”, pero no cualquier cosa los hara feli-
ces. Una vez cumplido el servicio basico se brinda un poco
mas. :

Los innovadores, siempre tendran la posibilidad de crear
ese regalo que sorprenderd a su cliente, dandole valor a la
compra, haciendo el producto extraordinaric y originando

comentarios gue impulsen a otros consumidores a adquirir el -

producto o] servicio Son personas de decision gque transfor-
man los ‘no” en “si", que gesticnan los elementos que necesi-
tan parallevara cabo una innovacién, sacando al mercadoun

producio que potencialmente llegue a transformar la indus-

tria.

En la actualidad, para que las empresas puedan lograr
una ventaja competitiva en un mercado de libre competencia
esimprescindible la capacidad de adaptar sus estructuras a
los cambios y a las nuevas necesidades que deben salisfa-

cer. Las organizaciones ganadoras saben que todo lo que tie-
nen gue hacer es crear cosas de las cuales valga la pena -

hablar, esto puede conseguirse fomentando la utilizacion del

conocimiente para innovar, para tomar decisiones y crear
nuevo conocimiento, paralograr un aumento de la capacidad

competitiva dentro del sector al que pertenezcan, identifican-
do las competencias esenciales de la empresa y establecien-
do un mapa de cenocimiento que sirva de guia durante la rea-
lizacién de todo el proceso, este puede ayudar a que el perso-
nalgue conformala organizacion encuentre respuestas cuan-

dolas necesite, ya que alli se indicara cual es el conocimiento

existente y donde encontrarlo, de esta manera se podra
potencializar su utilizacion para adaptarse mejory mas rapido
alos cambios del mercado y transformarlo en ingresos y bene-
ficios mediante eldesarrolio de procesos y cultura adecuados
desde efnivel estratégico hasta el operative,

Innovar no eg difici!, descubra cosas nuevas aplicando su
conocimiento, geners ideas y hagalas crecer, invente, imple-
mente y venda sus ideas.

Contabilidad social de la cotidianidad

Nancy Milena Pérez Gallego
Estudiante 27 semestire
Contaduria POblica

Ernail: mite331@yahoo.es

" Elmundo dehoy, hace al hombre inda-
gar y presentar nuevas formas devida, y asi
dar explicaciones y soluciones a las diferentes
problemahcas que lc absorben, o porlo menos no dejarse atra-
par.totalmente por ellas. Pof tal causa, se hace necesario,
ampliar gonocimientos y formarse mtegralmenle para reali-
zarse como profesiongl. - Asi, podra manejar la profesion sin

' dE:Jar de sef persona, mejorando en consecuencia la calidad

devida de la sociedad, Se nos ceurren algunas caracteristicas

: que podemos aportar al cambio de la sociedad, veamos.

CEnel ambito del Contador Publico, como persona, su
mayor agtivo activo sort |0 vaitres y capacidades que transmitaala
sociedad, de €l depende conlribuir a la satisfaccion de las nece-

-sidades y hacer un mundo mas humanc. Cuande el Contador

Publico, no logra estes dbjetivos, ademés de incumplir las exi-
gencias legales, estaincurriendo én una deuda consigo mismo
y.con'ia sociedad, es decir, s¢ convierte en una obligacidn y un
Compramfso no cumphdo un - pasivo. Como en la naturaleza
fodo estd regido porun equilibrio entre 1o bueno y.lo malo, ese

‘hecho impediria una partida-dable, pues falta reconocer el com-
- pfemiso de! Contador para establecer ese baiance entre dere-
; Chosyobhgacmnes T

- Cuando todo o anterlor opera en conjunto tenemos undis-

: ponlbl snuestro mas rapido activo, se crearta una vida mas dig-

na, dongeé todos los participantes transmitan en los actos coti-
dlanos mensajes de paz y-solidaridad. A dicho dispenible hay

‘que real zarle’ constantemente un conbrol interno  y arqueos

para revisar si el profesional asume su responsabﬂldad para

'que aprenda aviviry transmita lo bueno que élvivencia.

R &1 profesmnal de’la Contaduria Publica debe aplicar la
-esencia sobre'la forma, de manera que contraste permanente-
‘mente lo que dice la ley le dicd don lairealidad:ecandmica y
‘social,
3 momento enque suced|eron

vy la realizacion, recénodiendo Ios hechos segun el

-3 comumdad visualizara en su estadg de resultados. un gran
. ingreso- y gue los valores gue el contador transmite ne estan
‘depreciando su. grade-de’ |mpor1anma sacial, Porque el gran

Qatnmom o del contador es aportar a Ia generacxon de equidad
somal

Ahora debemosdarun prlmer paso susientado en eldesa-

j'rrolfo de uria concnlsac;on delds diversos intereses que existen
enlas smpresas, buscande el saldo real de las ventajas y des-
'ventajas que proporciona el mundo actual, v de alli partir a
.:hacer unaTeserva de |o Gtil, de ios valores que la constltuyen y
- deducir-1os costos y demas desventajas que nos opacan y no
g _de;an contmuar construyendo un, me;orwwr

En conclus#on el Contador Publico no debe Separar en nin-
gun momento lo gue lo integra come profesional Yy Como perso-
na, sino que debe establecer lazos de union para brindar en

' ‘conjunto a la humanidad esperanzas de vida, vy una’ mejor Call-
dad de vidd, desde iajustlcaa social.



