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ACUERDO No. 14 DE 2002 ~—F
ACTA 04 DEL 18 DE JULIO DE 2002 AMIGO
FUNDACION

UNIVERSITARIA

Por medio del cual se adopta el Manual de Préictica del Programa de
Comunicacién Social de la Fundacién Universitaria Luis Amig6.

EL CONSEJO SUPERIOR DE LA FUNDACION UNIVERSITARIA LUIS AMIGO,
en sjercicio de sus atribuciones legales y estatutarias y,

CONSIDERANDO QUE:

Es necesario adoptar ios Manuales de Practica de los diferentes Programas de la
Fundacion Universitaria Luis Amigd, que permitan la articulacion de los contenidos
tedricos con la praxis, en sentido de pertinencia y proyeccion social.

ACUERDA:

ARTICULO PRIMERO: Apruébese el Manual de Prictica del Programa de
Comunicacién Social, cuyo texto se anexa.

ARTICULO SEGUNDO: Los ajustes que se deban realizar al Manual de Précticas,
en razén de las circunstancias, deberan ser aprobados por el Comité Curricular.

jNOTIFIQUESE Y CUMPLASE!

Dado en Medellin, a los diecinueve (19) dias def mes de Julio de Dos Mil Dos
(2002).
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Pricticas Comunicacién Social

FUNDACION UNIVERSITARIA LUIS AMIGO
FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL

PROPUESTA PARA LA ESTRUCTURACION DE LAS PRACTICAS
ESTUDIANTILES.

INTRODUCCION

Es pertinente, dada su importancia, partir inicialmente de una discusion que sitie
de manera general lo concerniente a ;qué se ha entendido por Practicas
Estudiantiles? para luego presentar, al respecto, una vision desde el programa de
Comunicacién Social situando los enfoques mas extendidos.

Un primer enfoque da cuenta del aislamiento recurrente de la universidad, en
todos sus componentes académicos, formativos e investigativos de las
necesidades de la sociedad. El espacio educativo se presenta huérfano de
problematicas sociales, los agentes educativos impermeables a lo que ocurre
“afuera” y por lo tanto todo el andamiaje productor/procesador de conocimientg
aparece como anacrénico y obsoleto. No sirve y asi lo prueba la escas
dimension “operativa” de los estudiantes cuando les corresponde decidj ;. va
realidad concreta”. En su defecto, ningin programa académico cdpistilts (‘ >
condiciones y requerimientos de la sociedad. El modelo que se deriya”dg lagfs
enfoque no es ofro diferente a la prdctica como extensién :° comety e
“sociedad/realidad” estd alla a lo lejos, 12 universidad hace contacto con ella—5¢€

extiende y prueba que sirve al proponer soluciones a problemas neuréigicos.

Este esquema construye kifs de soluciones rigurosamente técnicos que son
facilmente identificables en muchas actividades de intervencion. La practica es
una intervencion y ésta se produce como extension de la praxis académica.

Un segundo enfoque trata de relacionar los intereses y necesidades de la
sociedad con los intereses y necesidades de las empresas. La mediacion vélida
aqui es de las empresas como portadoras de las demandas que dinamizan no
solo el aparato educativo/formativo sino las condiciones de bienestar de la
sociedad: si a las empresas les va bien, a la sociedad le va mejor. Si a las
empresas les va mal...
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En este caso es bastante complicado negar dicha relacién dado que las empresas
se presentan como el puente entre la sociedad y la universidad. Aqui el reclamo
insiste sobre el aislamiento de la universidad frente a las necesidades de las
empresas: ésta no produce lo que aqueltas demandan y por lo tanto, la sociedad
estara a la zaga del bienestar. '

Por defecto, la practica se entiende como entrenamiento en las empresas que
permite verificar si la universidad esta haciendo “lo correcto” en materia formativa.

Ambos enfoques son instrumentales y refuerzan la concepcién, extendida por
cierto, de que existen hard programs (ingenieria y tecnologia) representantes del
conocimiento aplicado y por lo demas 4til, y los soft programs de poca importancia
para la sociedad y las empresas, aunque admiten refinamientos: el economista
debera especializarse en finanzas o ingenieria financiera y sera aceptado, pero
filésofos, linglistas, semidlogos, en fin representantes de las ciencias sociales y
humanas tendran el estigma de la inutilidad de su conocimiento.

Las ciencias de la comunicacion, representadas en la semiologia, la lingistica y la
hermenéutica entre otras, pertenecerian al paradigma de los soft programs o
knowledge por lo que la importancia de su practica estribaria en que se produjera
“algo util y tangible": campanias, folletos, disefios publicitarios 0 mensajes son
parte de esta exigencia. En ultimas, hablariamos del modelo difusionista tan
acentuado en esa vision dual de la realidad que ve el desarrollo como una simple
transferencia de innovaciones tecnolbgicas que generan un cambio de actitudes
por el uso extensivo de los medios de comunicacion.

Un tercer enfoque daria cuenta de la universidad como una realidad social: es
parte de la sociedad, es producto de su dindmica histérica, esta permeada por sus
contradicciones, paradojas y paradigmas. Entiende que la educacién es un
proceso de transformacion, que da cabida a la practica como ejercicio tedrico y
conceptual de tal forma que reconoce la reflexién, la curiosidad y la observacion
como elementos fundamentales del accionar académico. ;
Desde esta perspectiva, la presentacion de la teoria, como opuesta a I%}pécﬁ
viceversa no se reconoce tan tajante en la medida que hay un componente tégf
que da forma a lo practico y un componente practico que acompafia ed/des

de lo tedrico. La practica le da sentido a la formacién académica con;
interactuacion de conceptos y elaboraciones, pero no es lo anico que le otorga”
sentido.

Desaparece aqui la tentacion instrumentalista, no se reconoce el modelo
difusionista, no hay extension puesto que la educacién no es una prétesis para la
sociedad.
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1. FUNDAMENTACION E IMPORTANCIA DE LA PRACTICA EN EL CAMPO
DE LA COMUNICACION/EDUCACION.

“...hoy dia la comunicacion es el espacio desde donde se piensa y se entiende la
sociedad.” J.M. Barbero.

Si en lineas anteriores se presentaba la disyuntiva feoria y prdctica como un
elemento particularmente determinante de ias concepciones de la educacion y su
relacién con la sociedad, en el campo de la comunicacion/educacién la impronta la
establece la relacién imagen/escrito.

Efectivamente, *“los esfuerzos por abordar los problemas de
comunicacién/educacién han sido significativos y crecientes en las ultimas
décadas. Estos esfuerzos han estado motivados predominantemente por
preocupaciones practicas que circulan alrededor del uso de los medios y las
nuevas tecnologias en el trabajo escolar, de la ensefianza a distancia, de
proyectos de comunicacién popular, de camparias educativas, etc.” (Comunicacién
y educacidon. un acceso al campo. En Cultura escolar, cultura
mediatica/intersecciones. U. Pedagégica Nacional. Bogota 1999.)

Es necesario pensar la educacién desde la comunicacion para heredar el futuro
propone J. Martin-Barbero apoyandose en M. Mead cuando sefiala “los lastres
que nos impiden comprender la envergadura antropoldgica de los cambios que
atravesamos...” (Barbero, J.Martin. Revista Némadas # 5 /97), esos lastres son
culturales y se relacionan de alguna forma con la transformacion de los modos de
leer, no sblo libros sino también los relatos y otras escrituras (orales, visuales,
musicales, audiovisuales, telematicas).

comunicacién pedagdgica, primero, aceptando el descentramiento culf
principal eje técnico y pedagégico como es el libro de texto, en segun

Efectivamente, se deben reconocer los desplazamientos delf m de/lg :
identificando que la sociedad ha desarrollado versétiles mecanismos y d:E

tncorpore las otras escrituras que ya se mencionaban y por ultimo, entendiendo el
desarrollo tecnolégico como un momento propio de cada estancia cultural que
facilita, potencia y permite interactuar con el mundo.

Mantener lo contrario es negarse a entender los nuevos sujetos dotados de
“elasticidad cultural’, los sujetos protéicos que Rifkin propone para lo que él
denomina la era del acceso (La era del acceso. Rifkin, Jeremy. Paidos Estado y
Sociedad), donde la aparente falta de forma es una posibilidad enorme de
adaptacién a diversos contextos en fin, la existencia de un nuevo sensorium.

lgual que con anteriores fracturas, ese nuevo sensorium parece inaugurar un
momento de trascendecia similar al superarse el aprendizaje por la practica, que
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se presenta hasta bien avanzado el siglo XVIli, y adoptarse el aprendizaje por los
libros o “teoria”.

“Si ya no se escribe ni se lee como antes es porque ftampoco se puede ver ni
represenfar como anfes” sostiene Barbero con toda razon senalando y
cuestionando el caracter monolitico y transmisible del conocimiento. Pero esto no
se resuelve con |la mera introduccién de medios y tecnologias de comunicacion a
los procesos educativos como tampoco forjando sujetos que no reconozcan ese
reto cultural: los procesos de cambio de la sociedad se producen esta vez
permeados por la tecnicidad mediatica como dimension estratégica de la cultura
(Barbero). Interactuando con los escenarios donde se hacen efectivos esos
cambios: desterritorializacion, hibridaciones, reorganizacion de los saberes por los
flujos y redes en los que se desplazan informacion, creatividad y trabajo.

Aqui es donde cobra validez el objetivo presentado en la propuesta académica del
programa de Comunicacién Social con énfasis en educacion en ia FUNLAM
cuando se plantea “asumir el proceso de formacién del nuevo profesional a través
de la implementacion de las nuevas tecnologias en comunicacién social, como
herramientas que han modificado no solo las formas de intervenir la realidad sino
también las formas socio-culturales de percepcion y conocimiento y han generado,
por tanto, un nuevo sensorium ético y estético.” (Propuesta académica programa
Comunicacién Saocial. Objetivos especificos).

Sobre la base conceptual de reconocer una transformacion profunda en el que
hacer de |la comunicacion vy el des-centramiento de muchos de los ejes
pedagégicos de la educacion es que se pretende construir la propuesta de las
practicas estudiantiles en comunicacién.

2. PARA UNA DEFINICION DE LAS PRACTICAS.

Una de las funciones que se pretende cumplan las practicas es
transferencia de los conocimientos como de los aprendizajes a situacioNe

previa sin el cual no tendrian sentido.

La preparacion previa tiene relacion con tres elementos sustanciales del proceso
de formacion profesional, elios son en general:

s El conocimiento basico que genera la fundamentacidbn en campos y
habilidades especificos del saber.

e El razonamiento o aplicacion de secuencias légicas que permiten dicernir y
entender un determinado contexto.

. o La comprensién o capacidad de interactuar a partir de los significados de la

nueva informacion. Con la comprension se otorga sentido a los contenidos.
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En el caso especifico de la comunicacién como propuesta académica y proceso
social bésico, esos tres elementos constituyen bloques cognitivos que se
articulan dindmicamente y retroalimentan haciendo referencia a:

» Laidentidad del marco académico o conceptos comunicacionales.

o Los procesos mediaticos. como se configuran la produccion, difusién y
evaluacion de los bienes culturales.

* Los contenidos culturales que le dan sentido a los mensajes implicitos en los
bienes simbolicos haciendo necesario el dominio de conocimientos
enciclopédicos o especializados.

Las practicas se entienden asi como un espacio de experimentacién, cuyo
objeto no es el de enfrentar o comprobar saberes o conocimientos adquiridos, sino
para |a interpretacién de acontecimientos, para el desarrollo de la inteligenciay la
conciencia critica. De esta forma la practica debe fortalecer la densidad cultural
de los estudiantes de comunicacion. En palabras de Marcelino Bisbal, Decano de
la Facultad de Comunicacioén de la U. Central de Venezuela, “...es necesario que
los estudiantes sepan quién es Truman Capote o cuantos habitantes tiene la
India”. (Dialogos de la Comunicacién #62/julio 2001, La nueva escena y la
comunicacién social.)La practica es una cultura formativa.

2.1 IMPORTANCIA SOCIAL.

presentes en la actualidad y que son los que le otorgan relevancia
las practicas en un contexto social; esos nuevos escenarios esta
con;

o El re-dimensionamiento del espacio y la aceleracion vertiginosa del tiéAFPEENTE
que provoca la obsolocencia del pasado y le confiere caracter omnipresente
al presente.

o EI efecto de la policentralidad de la discursividad audiovisual que genera la
imprecision de las visiones simultaneas pero al mismo tiempo fragmentadas.

¢ La transformacion de la naturaleza de los vinculos sociales donde:
¢ Todo parece poder intercambiarse.

o La inmediatez y el éxito facil.

o El desvanecimiento de las representaciones colectivas apareciendo con
fuerza inusitada la iniciativa privada y el valor individual.

e El| reemplazo de las utopias por el consumo como forma de afirmar
identidades.

e La modificacién de los esquemas axiologicos. Los neo-valores son:
o Competitividad.
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e Productividad.
¢ Rentabilidad.
e FEficiencia.

Todo ello estd atravesado por el despliegue y crecimiento de las industrias
culturales, particularmente las relacionadas con la comunicacién, que en el marco
nacional se han posicionado (empoderado) dentro de la sociedad y la vida
cotidiana, en la politica y en la cultura a tal punto, que en un pais tan roto y
dividido como el nuestro, la television es no sélo el chivo expiatorio que carga con
las cuentas de la violencia y la desmoralizacion o re-moralizacidn que vivimos sino
también, paradoja, “...extrafio lugar donde se dan cita y se encuentran vicaria y
perversamente los colombianos.” (Comunicacion: el descentramiento de la
modernidad. J.M. Barbero. Revista Anélisis #19/1996 Barcelona.)

Si la television es tan responsable ¢ por qué deja de concebirse como un servicio
publico y se le entrega a la iniciativa privada? El despliegue de la innovacién
tecnoldgica no se compadece con el proceso de incomunicacidn de las
comunidades y actores sociales del pais que se refleja en una crisis profunda de
convivencia de las colectividades que le dan sentido como sociedad y nacion.
Efectivamente, “...en Colombia los medios viven de los miedos. Son los miedos
de la gente los que han hecho que los medios, especialmente la radio y la
television, ocupen un lugar tan decisivo en la sociedad...Los medios han sabido
catalizar nuestros miedos, esos que hacen desconfiar cada dia mas de la gente y
nos encierran en la casa: esos que permiten a la televisibn fagocitar la
comunicacién imposible en las plazas publicas y la teatralidad callejera de la
politica.”. {Ibid en : Comunicacién y ciudad: entre medios y miedos. Colcultura,
Bogota 1991.)

la materia prima mas valiosa y costosa por lo tanto, existe un campo "!,—-" ;
complejo que reclama la importancia social de las practicas en 1a medidg

cuenta de los circuitos que conectan espacios y funciones {relacione

alimentar la renovacion en la agenda de investigacion de los fendmenos sociales.

2.2 IMNPORTANCIA PEDAGOGICA

La practica no es una aplicacién descontextualizada, mecanica o funcional de los
modelos tedricos. Se ha definido aca como una culfura formativa en tanto su
propésito se orienta a:
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La recuperacion de procesos de produccidn de imaginarios o simbologias.
El reconocimiento de contextos histéricos, socioculturales y politicos.

El reconocimiento de los productos de la industria cultural.

La busqueda de relaciones con el poder y las identidades.

Por ello, la practica implica la participacion y desempefio de distintos agentes
educativos asi como de unidades y recursos académicos y administrativos
alrededor de la misma. Con ella, el programa de Comunicacién propone favorecer
la formacidn y desarrollo de competencias y habilidades que se hacen explicitas
cuando en los objetivos generales plantea “formar un profesional de la
comunicacién que geste procesos de socializacién preventivos y de
intervencién en escenarios de medio abierto institucional y comunitario.”
(Propuesta académica., objetivos generales #1.2) y se refuerza con el objetivo
especifico # 2.2 que define “asumir el proceso de formacién del nuevo
profesional a través de la implementacién de las nuevas tecnologias en
comunicacién social, como herramientas que han modificado no sélo las
formas de intervenir Ia realidad sino también las formas socio-culturales de
percepcién y conocimiento y han generado, por tanto, un nuevo sensorium
ético y estético.” (Ibid.)

Asi se pretende hacer realidad la mision de la FUNLAM “que contempla la
intervencion de las problematicas que afectan la calidad de vida de la mnez y de |
juventud en particular y de la familia y la sociedad en general...” (Propye
académica, pagina # 4). La practica es la manera de retroalimentary d| i
forma de generar, conservar y comunicar conocimientos cientificos,
culturales (Mision de la FUNLAM) haciendo que el profesional ﬁn f
interacte y reconozca:

PRECT D...NTE
La préctica como una estrategia de ensefianza y aprendizaje.
La integracién de aprendizajes que permiten comprender la distancia entre lo
planificado/ejecutado y la motivacién para el conocimiento.
La necesidad del pluralismo metodologico para 1a resolucion de los problemas.
La naturaleza diversa de los objetos de estudio que imponen Ila
interdisciplanariedad, la multidisciplinariedad y la transdisciplinariedad.

e La puesta en escena de los conocimientos tedrico-metodolbgicos y técnico
profesionales.

e Finalmente, que la practica se desarrolla con el criterio de prestar un servicio.

3. TIPOLOGIA GENERAL DE PRACTICAS: UNA APROXIMACION.

En la idea de que la practica no es una aplicacion descontextualizada que
desconoce la genealogia de las ideas y de las teorias y que responde a una
cultura formativa relacionada con la investigacion, distinguiremos aqui dos
tipologias generales de la misma:
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o Las préicticas sociales de comunicacién o aquellas a través de las cudles
los sujetos se vinculan y relacionan positiva/negativamente. Su desarrollo se
presenta en &ambitos o escenarios, razon por la cual no requieren
necesariamente llevarse a cabo en empresas o centros de practica.

o Las prdcticas profesionales que ponen en juego la experticia del
comunicador y que se materializan en el periodismo, la produccion
audiovisual, la gestién comunicacional, la investigacién. El comunicador no es
un escriba sino un estratega de la comunicacién (en México se presenta un
debate sobre ello partiendo de la diferenciacion entre comunicador y
comunicblogo) y estas practicas ponen en escena su capacidad para: analizar-
interpretar, diagnosticar-gestionar, planificar-ejecutar, en un entormo que
requiere el reconocimiento de las expresiones sociales y sus significaciones,
ocultas por o general en la superficie de los hechos.

Como lo sefiala la propuesta académica del Programa: “La Fundacién
Universitaria Lu:s Am:gé propone el comumcador que el medto soc:al requte

medlatico

3.1 PRACTICAS Y LINEAS DE INVESTIGACION

La propuesta de prdcticas para el Programa de Comunicacion Social de la
Fundacion Universitaria Luis Amigé, curricularmente esta soportada por el eje de
investigacion y otros ejes establecen la articulacion fundamental del ordenamiento
curricular para todos los niveles de desarrollo académico. Desde la perspectiva
investigativa se reconoce la necesidad de los estudios del lenguaje “para
configurar sus propuestas éticas y politicas” ademas de estéticas.

El programa ha mostrado su preferencia y énfasis por el campo
comunicacién/educaciéon reconociendo la complejidad de esta relacion en la
medida que propone Prieto en: “La comunicacién en la educacion” (Ediciones
CICCUS. Buenos Aires 1999):

Comunicar es ejercer la calidad de ser humanos.

Comunicar es expresarse.

Comunicar es int&ractuar y relacionarse reconociendo al otro.
Es gozar y proyectarse.

Afirmarse en el propio ser con autonomia.

Es abrirse al mundo y apropiarse de uno mismo.
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Todo ello simplemente refuerza la idea que la educacién se desarrolla de mejor
manera en un ambiente rico en comunicacioén , es decir, pleno de interacciones,
gue facilite la expresién en el encuentro cotidiano y que reconozca una relacién
con los materiales pedagdgicos y sefiale el camino de la controversia. Todavia hoy
muchos docentes y estudiantes utilizan el retroproyector con una péagina que se
lee linea a linea, como si los otros no pudieran descifraria. Se multiplica el
discurso para decir esencialmente (jtercamente?) lo mismo. La
comunicacion/educacién busca intensificar la comunicabilidad o relacion lograda
en las instancias de aprendizaje que significa, a su vez, apropiacion de las
posibilidades de la cultura, de construccién de conocimientos, de relaciones. La
comunicabilidad es también parte de ia madurez pedagdgica donde se logra la
promocién del aprendizaje utilizando los mas ricos recursos de la comunicacion
propios de una relacion educativa, lo que implica una mediacién la cultura,
establecer puentes entre lo que se sabe y Io que no se sabe, lo que se vive y lo
que se vivird, entre la experiencia del presente y la sensacion del futuro.

Pero, volviendo a Prieto, no son tiempos faciles para el campo de Ila
comunicacién/educacion. “Conspiran contra la comunicabilidad las aulas
numerosas, las instituciones sumidas en la enfropia, la violencia cotidiana, el
abandono desde el Estado, el desprestigio de nuestra préctica.” (educadores).(En
: “La comunicacién en la educacion” Daniel Prieto Castillo. Ediciones CCCUS-La
Crujia. Argentina 1999).

Al mismo tiempo, se ha confundido la comunicacion en la educacién como algo
solamente relacionado con los medios y materiales utilizados en el aula. Al
reconocer esta tendencia se propone desarrollar la practica en funcién de la
investigacion, entendiéndose ambas como estrategia educativa: La inyestjgacié
se constituye en una actividad/habilidad capaz de engendrar%: acti é\—. 90
profesionales de caracter transformador. Para ello, el salto cualitativo c_on'_s
en pasar de un enfoque basado en disciplinas a otro que se centre en Bbjétog'( Nk
transformacion. Qgi
Aqui entonces es necesario diferenciar dos niveles para la investigacion: la
investigacién formativa, que “constituye una forma de enseffanza activa, en la
cual los estudiantes aplican lo que estan aprendiendo, al estudio de determinado
problema y de ello se extraen motivacién y orientacién para profundizar sus
conocimientos y elaborar conclusiones” (Universidad Autdnoma Metropolitana.
Xochimilco, México 1981) de la investigacibn para la produccién de
conocimiento que se caracteriza, en esencia, porque su materia es controvertible
mediante la aplicacion del método cientifico en forma rigurosa.

Investigar para aprender mejor una disciplina es diametraimente diferente de
investigar para crear o producir conocimiento en la disciplina. Si investigar puede
entenderse como el proceso de hacerse preguntas y la blisqueda de las
respuestas, la diferencia entre una dimensién de la investigacién y la ofra estriba
fundamentalmente en el tipo de pregunia pues ésta lleva implicita el. nivel de
resolucion, eleccion de una estrategia para ia busqueda de la respuesta que



corresponde: no procede igual un detective en busca del culpable de un delito; o el
analista de mercados que cuestiona las preferencias de consumo de un target
especifico o un fisico tratando de encontrar la solucion a un problema de la
materia.

Desde esta perspectiva, se puede ver a la investigacibn como un proceso
relacionado con la heuristica, creativo, en donde se produce un desarrolio
continuo entre el sujeto que busca conocer y lo otro, y al mismo tiempo aparece
como una actividad intelectual compleja y diversa que exige, de quien la
emprende, la puesta en accién de un conjunto de capacidades: el que investiga, el
que se pregunta, lo compromete todo, comenzando por su inteligencia.

Cuando proponemos integrar investigacidon formativa y practica, subrayamos la
importancia no del resultado sino del proceso, las experiencias vividas en el afan
de conocer algo nuevo. La practica vuelve su mirada a los conglomerados
sociales, a sus escenarios simbdlicos, a las realidades construidas mas que a los
medios o al mundo de la noticia y el espectaculo.

3.2 EL EJE DE LA INVESTIGACION

Como se ha planteado en lineas anteriores, la investigacion es el eje articulador
de la préctica y éste estd compuesto por dos grandes cuerpos compuestos asi:

A) Por los prerrequisitos que atienden cuatro aspectos fundamentales: a) Las
relaciones metodoldgicas entre las ciencias sociales y la comunicacion, la
comunicacion como saber y como discurso, los paradigmas de i eséigp 16
en ciencias sociales y humanas y las metodologias de investigacidpsocigl”
La realidad como signo, la historia de las tecnologias, la culté.lra \ &
imaginarios, hermenéutica y estética. ¢) La interpretacion del diselrse o
métodos de la semidtica y d) Las tendencias contemporéaneas del periodlSgig, 7%
investigativo.

B) Las practicas y los proyectos de investigacién que relacionan un proceso
secuencial para el trabajo de grado en el campo de Ia
comunicacién/educacion. Este proceso se estructura a lo largo de cinco
semestres con objetivos diferentes y complementarios que dan cuenta del
analisis, la comprension e interpretacién como niveles de la investigacion. Este
proceso se detalla a continuacion :

NIVEL PROCESO Y/O COMPONENTES

Quinto semestre Motivacion hacia la eleccion temdlica, pesquisas
preliminares o antecedentes y problematizacién. Trabajo
preferencialmente grupal bajo orientacion de asesores.

Sexto semestre Revisibn de antecedentes/problematizacion de la eleccion
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tematica, inicio construccion campo tebrico en
comunicacién/educacién, marco tedrico y referencial.

Séptimo semestre  |Inicio de la practica en diferentes escenarios/medios,
recoleccion elementos de campo, redefinicién/ajuste de la
temética elegida.

Octavo semestre Disefio metodolégico y eleccidbn del lenguaje de
presentacion. audiovisual, escrito, radial, fotografico,
material impreso (prensa, revista y/o pagina WEB).

Noveno semestre Revisién y finalizacion del trabajo de campo, el proyecto
adopta un formato.

Décimo semestre |El proyecto se “escribe” acorde con el lenguaje de
presentacion seleccionado. Se presenta ante el jurado para
su aprobacién y/o ajustes.

3.3 LAS LINEAS DE INVESTIGACION

Dentro del campo comunicacién/educacién estan contempladas cuatro lineas de
trabajo general que asocian contenidos programaticos asi:

3.3.1 Comunicacién, educacién y ciudad. A esta linea se vinculan aportes de
cursos tales como: cultura oral, culturas contemporaneas, comunicacion,
educacién y cultura.

3.3.2 Comunicacién y ciberculturas. Dedicada a la reflexion sobre el sensorium
de las ciudades bajo el paradigma de las nuevas tecnologias o las telépolis
y asocia cursos como : cultura virtual, lenguaje informético y telematica y
periodismo virtual.

3.3.3 Comunicacién, educacién y escuela. Aqui se propone la exploraclon
caracterizacién del campo y sentido de las practicas profesnor%( defia
comunicacion, el devenir del proceso curricular, la definicion d qrj
tedricas y dispositivos operacionales utiles en la elaboracién d pla es
programas de estudio dinamicos, caracterizacidon del estado de 9, .
investigacion en las areas del conocimiento afines a los procesos™de
comunicacion, elaboracién de sistemas de informacion referentes a los
campos disciplinarios vinculados a la comunicacion.

3.3.4 Comunicacién, educaciéon y medios. Esta linea recoge el aporte de los
cursos relativos a medios de comunicacion y las propuestas que apuntan a
ver la comunicacion como un asunto de la transmision diacrénica, politica y
material.

3.3.5 Comunicacién- Educaciébn y organizaciones Sociales. Se investiga
la organizacion como un conjunto social donde intervienen diversos
procesos y componentes y en donde se considera ala sociedad
misma como una estructura organica que genera procesos
comunicativos.

Yz DENTE

“‘N-&n!al
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3.2. MODALIDADES DEL TRABAJO DE GRADO

Como se ha venido proponiendo, la investigacion tiene caracter formativo, es decir
apunta al desarrollo de habilidades o destrezas y al fomento de las mismas. No se
pretende alcanzar niveles interpretativos o un trabajo que aporte nuevo saber a un
campo disciplinar o transdisciplinar, sélo sepretende que el estudiante llegue a
tener autonomia en sus planteamientos con respecto a su saber.

De acuerdo a esto, las modalidades propuestas para el trabajo de grado son:

3.4.1 Sistematizacién de experiencias: el estudiante podra optar por levantar
toda la conceptualizacién sobre una practica comunicativa de su entorno
cotidiano que pueda considerarse innovativa y educativa, que no se haya
reflexionado todavia, desde la comunicacion, y cuyo requisito fundamental
sea que el abordar la experiencia a sistematizar se garantice el acceso a la
informacién.

3.4.2 Monografia de autor: también se podra optar por elaborar una
presentacion completa de la obra de un autor representativo del campo
comunicacion/educacion siendo suficiente alcanzar el nivel comprensivo de
la obra del mismo.

3.4.3 Monografia de tema: la opcién de hacer una monografia sobre e temg
la comunicacién/educacion atravesado por la posicién de varios autdreg
desde una preocupacion significativa de la posicion de los mismo§, $84
considera como una monografia de tema. La posicion de los autorss pue

cultural, la conceptualizacion pura de tedricos
comunicacién/educacion.

3.4.4 Investigacién de campo: el estudiante podra considerar la investigacion
sobre un tema de la realidad social, desde la perspectiva del campo de
comunicacién/educacion, eleigiendo un tema que podra estar discriminado
por escenarios socioculturales, entre ellos los medios de comunicacién.
Esta opcién contiene necesariamente frabajo de campo y no sera una
investigacion documental. '

3.4.5 Propuesta de intervencién: el estudiante podra desarroliar una propuesta
de intervencién en alguno de los escenarios de la ciudad, desde la
perspectiva de la comunicacion/educacion, para ello debe hacerse
inicialmente un reconocimiento y diagnéstico del estado del escenario a
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intervenir. La propuesta de intervencién significa, por definicion, el tomar
parte en, mediar para, interponer recursos para modificar el
comportamiento y tendencia de una situacion particular. Aqui se reconocen
dos tipos de intervencion: una de caracter estético, que acude a la
sensibilidad para conocer y disfrutar, otra operativa o de soluciéon de
problemas siempre en el campo de la comunicacién/educacion.

3.5 LENGUAJES DE PRESENTACION

La eleccién del lenguaje de presentacion va de la mano con el desarrollo de la
tematica, la definicion del marco teérico y referencial, la modalidad del trabajo de
grado y el nivel de la investigacion. Esta decision permitira definir el disefio
metodoldgico del mismo y asi como los resultados pueden pertenecer al &mbito de
las ciencias sociales (comunicacién/educacion) como al de la estética, de ellas
también depende el lenguaje en que se presente el trabajo de grado.

Es necesario insistir que dicha eleccién no es arbitraria sino que compete al tipo
de trabajo en desarrollo. Por ello se establecen las siguientes opciones de
lenguaje de presentacion:

3.5.1 Video: sin excepcion y considerando todos los géneros, esta opcion es
necesaria en las propuestas que consideran realizar un programa de
televisidbn o una pelicula de cine 0 en general, de contenido audiovisual o
que el trabajo lo admita. La eleccién de este lenguaje se condiciona al
avance hasta el nivel de interpretacion y requiere que se presente el
material del proyecto escrito mas el video. /

3.5.2 Ensayo cientifico: para los estudiantes que optaron por hacer r&on "f g \ aif
o algunos de investigacion de campo, la eleccion del lenguaje OESAH S ¥
en la forma de ensayo cientifico. Esa posibilidad se define coTel asggo i ‘/ .0
puesto que se requiere llegar al nivel de interpretacion y non ité‘ni' -
otro trabajo de refuerzo. FREZDa

3.5.3 Radial: todas las propuestas radiales presentaran la grabacion de sus
programas piloto o series complementadas con el desarrollo de la
propuesta por escrito.

3.5.4 Fotogréafico: sin excepcion todas las propuestas de car4cter estético de
imagen fotografica requieren presentar el resultado impreso del material
fotografico y el desarrollo del proyecto por escrito. De igual forma
procederan quienes requieran ilustraciones de apoyo y las propuestas de
fotodocumental. El lenguaje fotografico por definicidon, incluye las
propuestas estéticas de imagen fotografica, fotodocumental, fotoreportaje,
fotoseriados o aquellas que requieran material fotografico de apoyo. Sin
excepcion todas las propuestas de este tipo deberan incluir el proyecto
desarrollado.

3.5.5 Proyecto desarrollado: el proyecto con todos sus pasos desarrollagos
hasta el texto de las conclusiones. Lo presentan todos los estudiantes
menos los que realizan ensayo cientifico .
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3.5.6 Material impreso o electrénico: hace referencia a la eleccion de
lenguajes de presentacién relacionados con la produccién de prensa
escrita, revista, magazine y/o el desarrollo de medios electronicos o
multimedia dentro del marco que la comunicacion/educacion permite.

4. DISENO OPERATIVO

4.1 Precedentes: constituyen el sustrato epistemoldgico de la propuesta del
programa y por lo tanto prerrequisito de cualquier actividad relacionada con la
practica.

NIVEL COMPONENTE ACTIVIDAD
Primer semestre Ciencias sociales y laje Comunicacibn como
comunicacion saber y discurso.
¢ Metodologias
investigacion.
e Relaciones
metodolbgicas.
Segundo semestre Investigacion y|e Realidad y signo.
hermenéutica. ¢ La estética.
+ Las tecnologias,
o Culturae &% ofF
Tercer semestre Formas de la semiética y|e Interpretacion = ':
del discurso. discursos. e
Cuarto semestre Tendencias periodismoe Periodismo educativoX
investigativo e De gestién
prevencion social.
o Alternativo.

4.2 Proyectos y practicas: a partir del quinto semestire todos los estudiantes se
inscriben en una de las lineas de investigacién del programa y se asiste a las
asesorias programadas semanalmente con el asesor que sea asignado. A partir
de aqui se presentan dos etapas importantes en 1a relacién investigacion-practicas
a saber, que en el intervalo del séptimo al octavo semestre el proyecto de
investigacion se realiza en su nivel de campo y eleccion de lenguaje de
presentacion.
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Quinto semestre Motivacion tematica. Pesquisas preliminares.

Sexto semestre e Problematizacion. e Marco tedrico y
¢ Campo tebrico. referencial.
s Revisién
antecedentes.

Noveno semestre Desarrollo del disefio|e Escritura y vaciado

metodoiogico. del proyecto a

formato FUNLAM.

Décimo semestre Escritura final. e Presentacion a
jurado.

e Aprobacion.

e Ajustes.

4.3 La relacién practicas, investigacién y escenarios: los objetl%ﬁ!
investigacion asi como los de las practicas definen la relacién con los e 31
es decir, con los “centros de practica”. En esta propuesta se habla de e angs\y.;
en tanto las lineas de investigacion son abiertas a: instituciones sociales privad@s>#"
y publicas, a los medios de comunicacion propiamente dichos y a las practi
culturales de la sociedad o sectores de la misma.

Précticas i JTACH Escenarios
« Para el conocimiento W _ e las instituciones
béasico. & sociales privadas y
Para el razonamiento. : publicas.
Para la comprensién ienlacion | Los medios de
y el sentido de los ; : comunicacion.
contenidos. ' ‘ e las practicas
culituraies:
apropiaciones del
lenguaje.
e Escenarios
simbolicos.
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4.4 Intensidad horaria de la practica: para el séptimo semestre la intensidad
horaria de la practica se define como un curso normal de 64 horas en total. Lo que
equivale a 4 horas semanales de las que se propone que el 70% de ellas el
estudiante permanezca desarrollando su trabajo de campo, recoleccién de datos,
entrevistas, reconocimiento de dificultades siempre en un escenario definido con
relacién a su proyecto de trabajo de grado. El 30% restante corresponde a las
asesorias programadas para orientar el trabajo y solucionar las dificultades
enfrentadas. En el octavo semestre la intensidad horaria contemplada es de 80
horas (5 horas semanales) y se propone que la relacién se establezca en 50%
para la terminacién del trabajo de campo en los aspectos relacionados con la
recoleccion de datos y aplicacién de instrumentos para ello y 50% para el
desarrollo de destrezas relacionadas con el lenguaje elegido. El énfasis de este
nivel esta centrado en esas destrezas que se traducen en una propuesta completa
desde la modalidad de trabajo seleccionada.

El Comité Curricular ha acordado revisar en el segundo semestr&dg !2
la intensidad horaria de la préactica y hacer una intensificacion dé*la mi
en el ultimo semestre (10) Cuando los estudiantes cuentan Vcon ~ UL =
formacion mas completa como comunicadores. G nebENT



FUNDACION UNIVERSITARIA LUIS AMIGO
FACULTAD DE COMUNICACION SOCIAL

MANUAL DE PRACTICAS

1. DE LA DEFINICION Y JUSTIFICACION DE LA PRACTICA.

La practica en el programa de Comunicacion Social de la Fundacion
Universitaria Luis Amigd se entiende como conjunto de actividades
académicas relacionadas con el proceso de formacion y que se inicia en el
séptimo semestre para concluir en el octavo. El eje de orientacion cu%

nS@r;

la practica es el de la investigacién . Los trabajos de grado, insg}itos '
cualquiera de las cuatro lineas de investigacion se desarrollan en funcidn\ds
investigacion y la practica.

La practica es un espacio de experimentacion que facilita el aprendizaje y
prepara para el conocimiento basico, el razonamiento y la comprensiéon de
fenémenos del campo de la comunicacion/educacion.

2. DEL OBJETO DE LA PRACTICA.

La practica no es una aplicacion descontextualizada, mecénica o funcional de
modelos tedricos. La practica del programa de Comunicacién Social obedece a
una cultura formativa en el marco de:

e La recuperacion de procesos de produccién simbolica.

¢ El reconocimiento de contextos histéricos, socioculturales y politicos.

¢ El reconocimiento, identificacion y comprension de los productos de la
industria cultural.

o La biisqueda de relaciones con el poder y las identidades.



La practica se inscribe en el propésito de formar un profesional de la
comunicacion que geste procesos de socializacion, estrategias de
comunicacién e implemente las nuevas tecnologias en escenarios dindmicos y
complejos.

3. DE LOS ESCENARIOS DE PRACTICA.

Se entiende por escenarios de practica todos los lugares o espacios sociales o

mstitucionales asi como medios de comunicacién y procesos relacionados con

ella en donde se identifiquen las variables que cada trabajo de grado esté

proponiendo e investigando. Esos espacios pueden ser:

¢ Instituciones de caracter educativo privadas o publicas.

« Instituciones o instancias administrativas publicas.

e Organizaciones no gubernamentales vinculadas a procesos de investigacion
y reconocimiento de escenarios simbolicos. _ /g i

e Calles o territorios apropiados culturalmente por la sociedad dg:m:

simbolica. N

Los medios de comunicacion.

Lugares tradicionales o rituales: cementerios, iglesias, hospitales.

Cooperativas y organizaciones comunitarias.

Empresas privadas relacionadas con la produccién o difusion de bienes

culturales.

4. DE LOS REQUISITOS GENERALES DE LA PRACTICA.
Para iniciar la practica del programa de Comunicacion Social es necesario:

e Estar matriculado en el programa de Comunicacion Social.

e Haber cursado y aprobado los cursos disefiados como sustrato
epistemolégico del programa en el eje de investigacion y que aparecen
como prerrequisitos (nivel 1-4)

e Elegir una tematica de investigacion en las lineas propuestas por el
programa.




e Cumplir con ¢l programa de asesorias y trabajo de campo.

e Atender las indicaciones que los responsables de los escenarios de préctica
consideren pertinentes y que se harin explicitas en los convenios
mstitucionales respectivos.

Nota : La practica se considera una actividad de tipo académico e
investigativo por la cual el estudiante s no recibe un beneficio
economico de tipo salarial.

5. DE LA COORDINACION Y ASESORIA.

La coordinacion de practicas del programa de Comunicacion Social es la
instancia académica desde donde :

e Se apoya la labor de practicas de los estudiantes de acuerdo con las
necesidades y retos que resultan del trabajo de investigacidn.
Se garantiza el desarrollo de la practica durante el tiempo conve@oﬂ Fun

Se orienta la realizacion de la préctica en funcién de 1a linea def‘trabéjb iy

investigacion. Lo
Se seleccionan y evalan centros ¢ instituciones de practica.
Se sistematiza informacién de los proyectos.

Se planea la induccion.

Se informa y apoya a la direccién del programa de Comunicacién Social.
Existe un Comité de Investigacion y Practica conformado por:

¢ La Direccién del Programa de Comunicacién Social.

e La Coordinacion de Practicas.

e Los Docentes del area de investigacion.

6. DEL SEGUIMIENTO Y LA EVALUACION.

Para la investigacion y la practica, la evaluacion se entiende como aquel
proceso de analisis y verificacion del cumplimiento de los objetivos
propuestos. El seguimiento es un proceso complementarios para acompaiiar el
desarrollo del trabajo y que busca corregir, orientar y aportar elementos
generales. El seguimiento y la evaluacién se reporta a través de informes




acerca de las actividades y logros frente a un programa de trabajo general. En
ningin momento las instancias y formas de evaluacion seran diferentes a las
propuestas por el reglamento académico. La autoevaluacion expresara el
cumplimiento de objetivos académicos dentro de todo el proceso.

El Programa hara reconocimiento de aquellas experiencias significativas,
creativas e innovadoras que en el campo de la prictica/investigacion realicen
los estudiantes.

7. DE LA CANCELACION DE LA PRACTICA.

La prictica podra cancelarse por los siguientes motivos, razones o
circunstancias:

e Segin lo estipulado en el capitulo VIII del reglamento estudiantil en los
articulos 67 a 75.

e Por solicitud de la institucién vinculada como agencia de préctica si la
hubiera.

e Por comprometimiento del buen nombre de la FUNLAM W‘E’I‘
que son responsabilidad del estudiante. und

e Por cualquier conducta que atente contra las politicas instiﬁéi@_ lales

moral y derechos constitucionales. Con’
. . . y an P
e Por aquellas condiciones que el Coordinador de prictica considg
ameritan la suspension o cancelacion,

8. DE LA PERDIDA DE LA PRACTICA.
La practica se considerara perdida cuando:

El resultado de Ia autoevaluacion y coevaluacion sea menor a BUENO.
Cuando no se cumpla con los objetivos propuestos.

Por inasistencia a los escenarios, centros de practica o asesorias.

La practica no es objeto de recuperacién final.



9. DE LOS CONVENIOS.

Toda practica debera estar formalizada en un Convenio que establece las
condiciones, deberes y derechos, intensidad horaria, responsabilidades entre la
Universidad y la institucion o responsable del escenario en donde se lleve a
cabo dicha actividad. Para los convenios se seguira el modelo institucional que
tiene la FUNLAM,

10.DE LOS PROYECTOS DE INVESTIGACION,

‘¥ x U et
investigacion ya que son ellos los que marcan la pauta del desgm'ollot ol V A
practica. Esa relacién describird el tipo de proyecto y se anexard cgn ¢} _,'_ roy " =2
de Practica respectivo. o A ulmi'ior

)
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11.CRITERIOS DE SELECCION DE LOS ESCENARIOS DE
PRACTICA.

Los siguientes son los criterios propuestos para seleccionar los escenarios de
practica en ¢l programa de Comunicacién Social:

e Que permitan desarrollar elementos contenidos en el proyecto de
investigacion.

¢ Que hayan enviado carta de intencion al programa con el proposito de
vincular a los estudiantes como practicantes.

¢ Que tenga relacion con el énfasis del programa (educacién).

¢ Que el estudiante lo solicite o lo gestione.



