UNIVERSIDAD CATOLICA S

LUISAMIGO

Resultados
Sondeo de opinion
Universidad Catolica Luis Amigo

v

Medellin 2019



UNIVERSIDAD CATOLICA #

LUISAMIGO Con el respaldo de:

v

o
o ®
) ¢
o
ADECOPRIA

Asociacion de Educacion Privada

CONACED N
ANTIOQUIA 55 ANOS

Mercaedu

Marketing Educativo




UNIVERSIDAD CATOLICAZ

LUIS Sondeo de Opinidn

v

La Universidad Catdlica Luis Amigo realizd en el ano 2019
un sondeo de opinion en 31 colegios del Vallé de Aburrd, con el
que anualmente se pretende conocer cudl es el nivel de
recordacion de 10 Instifuciones de Educacion Superior y
cudles son las tendenciales que estan teniendo los jdvenes con
respecto a los programas universitarios y su nivel de preferencia.

Ademads, a través de este sonde se consulta en los estudiantes sobre
el conocimiento que tienen de la UCLA, programas que les gustaria
encontrar alli y, por ultimo, reconocer cudles son los medios de
comunicacion y transporte mads usados por los jovenes.
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Paralelo posicionamiento
de las 10 universidades

2018

UdeA - 35%

UCLA - 19%
UdeM - 17%

UPB - 16%
USB - 19%
EIA - 20%
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2019

UdeA - 35%

UCILA - 18%
Unal - 16%
UdeM - 19%
UPB - 17%

USB - 18%
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LUISAMIGO _delas 10 universidades

El sondeo de opinion que es aplicado por la Universidad Catdlica Luis Amigd, mantuvo la misma
categorizacion del ano pasado en sus respuestas para que se tenga mas claridad a la hora de hacer el
andlisis de las respuestas de los estudiantes encuestados. De este modo, diferente a anos anteriores,
decidimos clasificar las respuestas por nivel de rango en cada universidad para asi relacionar de mejor
manera la clasificacion que se les da al momento de la respuesta.

Como se puede observar en las graficas, los porcentajes acumulados por cada universidad fueron los que
obtfuvieron mayores puntos en cada posicion. Es importante aclarar que algunas comparten mayor
porcentaje por el mismo puesto, por lo que es necesario identifcar cudl es el valor mayor y ubicarla en el
respectivo lugar.

Para este ano, igual al anterior, la UdeA obtuvo el mismo porcentaje (35%), por lo que se decide poner en
segundo lugar a la UCLA, que fue seleccionada también en el primer puesto, en esta oportunidad, con
18%. Para el caso de la Universidad Nacional, esta obtuvo mayor porcentaje en el puesto #2 (16%), pero
fue desplazada una posicion, quedando en el puesto #3. La Universidad Eafit, por su parte, asciende una
posicion con respecto al ano pasado, y ocupa el mayor porcentaje en la posicion #4 con un 16%.
Diferente a la Universidad de Medellin, que el ano anterior ocupo el tercer puesto, y para este tuvo mayor
seleccion en la quinta posicion con 19%. La Universidad Pontificia Bolivariana se mantiene en el mismo
lugar (#6), pero este ano con 17%. Lo mismo ocurre con la Universidad de San Buenaventura, que fiene a
misma posicion que el ano pasado (#7). Por ultimo, vemos que la Universidad CES, el Instituto Tecnoldgico
Meftropolitano - ITM, y la Universidad EIA, infercambian sus posiciones con respecto al anterior sondeo.

Con lo anterior, vemos que la Universidad Catdlica Luis Amigo, sigue teniendo un alto nivel de
posicionamiento en la preferencia de los estudiantes de bachillerato.
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Por el lado de las carreras universitarias que mas desean estudiar los jovenes encuestados, enconframos muchas
similitudes con los programas que se ubican en las primeras posiciones, pues s&€ mantienen en el mismo orden de
posiciones y con porcentajes simillares, los programas de Psicologia, Derecho y Administracion de Empresas.

En cuarta posicion, se encuentra el programa de Gastronomia, que obtiene 7%, diferente al ano anterior donde
se ubicaba en el décimo lugar. Este Ultimo lo ubica este afo la carrera de Comunicacion Social - Periodismo con
un 5%, contrario al ano anterior, donde ocupaba el cuarto lugar con un 8%, es decir, estos dos programas
intercambiaron sus posiciones.

Por su parte, Arquitectura se mantiene en quinta posicion con 7%. Consecutivamente, se encuetran las carreras de
Medicina, Diseno Grdfico, e Ingenieria de Sistemas, todas con un 6% de eleccion. Vemos que este ano, ingresa
dentro de los 10 primeros lugares, el programa de Diseno Grdfico, y sale Negocios Infernacionales que
anteriormente ocupaba la seéptima posicion. La opcion Otfro, donde los estudiantes anotan otfras carreras
diferente de las listadas, este ano tuvo un 6%.

Asi pues, vemos que Psicologia se mantiene como el programa favorito por los estudiantes encuestados por la
Universidad Catodlica Luis Amigo.
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Etiquetas de fila -7 Cuenta de ;Cual?
Arte dramatico

Auxiliar de enfermeria
Biotecnologia
Desarrollo familiar
Ingenieria Agropecuaria
Ingenieria Fisica
Maestria en educacion
MNeuropsicopedagogia
Folicia

Cuimica Farmaceéutica
Total general
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En esta tabla se muestran las ofras carreras que anotan los estudiantes al momento de elegir la opcion otra
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Por el lado de preferencia de instituciones de educacion superior elegidas por los estudiantes y en las cuales les
gustaria estudiar su programa preferido, vemos que para este ano la UCLA se mantiene en el primer puesto
con un 39%, un porcentaje mayor al del ano pasado (36%). Posiciondndose nuevamente como la primera en
infencion de compra. Con esto se puede inferir que la UCLA estd siendo una de las instituciones preferidas por
los jovenes para profesionalizarse, estando por encima de otras universidades de caracter privado como la
Universidad Edafit, la UdeM y la UPB.

Para este ano, se tuvo un porcentaje mas alto (19)% de estudiantes que no saben o no responden a este item.
Esto se convierte en un porcentaje representaivo de estudiantes que desconocen o fienen claro cudl seria la
institucion de educacion superior para continuar con sus estudios.

Para este ano, salen de los 10 primeros puestos universidades como la Universidad de Medellin y el Instituto
Tecnoldgico Metropolitano - ITM, y se integran en estos lugares, la Fundacion Universitaria Bellas Artes y el
Politécnico Grancolombiano.

Es importante resaltar que, comparando esta grafica con la anterior, donde se clasifican las universidad segun
sU posicionamiento, hay una diferencia, pues no necesariamente las instituciones mads recordadas por los
estudiantes, corresponden a las donde los jovenes desean estudiar. en este caso, es importante destacar que la
UCLA se categoriza en los dos items, logrando ganar las primeras posiciones. De esta manera, vemos unad
relacion directa entre su posicionamiento e infencion de compra.
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Para este ano, también se consultd a los estudiantes
sobre la modalidad de estudio que preferirian para

Presencial 94% estudiar una carrera, a lo que el 94% indica que le
gustaria hacerlo de manera presencial, mismo
porcentaje al del ano pasado. Por otfro lado, un 4% de
los consultados, indicaron que prefieren hacerlo

_ _ en modalidad A distancia.
A distancia 5%

En esta pregunta, no varia mucho el porcentaje, y
vemos que la educacion presencial sigue llevando

la delantera a pesar de que cada vez mds se estdn
No responde | 1% abriendo oportunidades de estudio en la virtualidad,
pero tal vez beneficia a ofro tipo de publico como lo
son las personas que trabajan o que residen en zonas
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% rurales o en otras ciudades.

1% - No responde
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mSi
mMNo

» No responde

— e ——

T

1% - No responde
\

Para este ano, con un 77%, los estudiantes encuestados
indican que si conocen la Luis Amigo, y con respecto al
ano anterior, el porcentaje subidé 20 puntos porcentuales,
mejorando en gran medida el conocimiento que tienen
de la institucion, con respecto a anos anteriores en el
sondeo.

En cuanto al desconocimiento que tienen los estudiantes,
no se puede precisar qué es lo que no conocen de la

Luis Amigd, debido a que lo pueden relacionar con el
campus universitario y no con ofros aspectos mdas generales
esto ya se envidencia en la siguiente pregunta.
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60% 29%

50% Cuando se le consulta a los estudiantes
sobre los aspectos que conoce de la Luis

0% Amigo, la gran mayoria (59%), responde que
conoce los programas, seguidos de la
calidad, donde el 16% de los encuestados

30% asi lo afirman.

208 16% OTro 8% indica que conoce es el smo. web,
misMmo porcentaje para ofros estudiantes
que dicen conocer la publicidad en los

10% 6% &% medios de comunicacion

2% '
0% - ] Un 5% por su parte, no responde a este item,
Los La calidad El sitio web La publicidad Mo responde La trayectoria y por ultimo, la frayectoria obtiene un 3%.
programas  acadéemica en medios de

comunicacion

59% - Los programas [Ml 16% - La calidad ‘ 8% - El sitio ‘
8%- La publicidad 5% - No responde Wl 3% - La frayectoria |
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Para este ano, la opcion de la sede, fue
omitida del cuestionario.
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Etiquetas de fila T Cuenta de ;Cual?
Agronomia

Antencion a la primera infancia

Artes

Artes

Astronomia

Biologia

Investigacion judicial

Lenguas extranjeras

Lic. En artes plasticas

Quimica

Tecnologia en negocios internacionales
Ya esta

Total general
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Para este ano, diferente al ano anterior, los estudiantes mencionaron programas diferentes a los de la oferta
académica que tfiene la UCLA. En esta oportunidad, podemos ver programas como Medicina, Ingenieria
Quimica, Veterinaria, Idiomas, e Ingenieria Aerondutica.

A pesar de que la Universidad cuenta con una amplia oferta de programas, existen otros con un buen potencial
en el mercado que pueden tener buena demanda gracias al reconocimiento con el que cuenta la institucion.
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T Cuenta de QUE LEE

Libros

Libros

Penodicos

Ficcian

Literatura

Movelas

Articulos

Moticias

Mario Mendoza

Cien afios de soledad
Histora

Moticias

Redes sociales

De todo

Historia

Articulos de internet
Libros de ficcion
Fsicologia

Libros de misterio
Comics

Libros de ciencia ficcion
Libros v enciclopedia

En el presente sondeo, la UCLA incluyd un item donde se le consulta a los estudiantes sobre los contenidos
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Queé lee

Dracula
Deportes
Fantasia

Libros gastrondmicos
Farandula
Mensajes

After

Movelas romanticas
Filosofia
Suspenso
Filosofia

Libros romance
Filosofia
Literatura
Guerreros
Minuto 30

Harry Potter
Movelas
Clencias
Foesia
Comedy central
Fevistas
Historietas
Tragedia
Internet
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Libros Romance
Articulos médicos
Libros virtuales
Cuentas

Cultura general
Libros de aprendizaje
De todo

Académico
Menzajes

Libros de ciencias
Ayentura

Libros de ciencias humanas
Disney

Libros de conciencia
Movelas de negocios
Cuentas
Documentos ficcion
Libros de filosofia
Politica

Libros de interés
Economia

Cultura

Revistaz

Libros de misterio
Terror y amor

Libros de pasion
Fantasia

Libros de romance

Total general

que leen los jovenes, a lo que respondieron diferentes aspectos relacionados con entretenimiento,

literatura, cultura, politica, y contenidos noticiosos. En este caso, no es posible categorizar todas las
respuestas, debido a que son muchas opciones.
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Con el objetivo de conocer cudles son los medios de comunicacion y transporte mas usados por los estudiantes, se les
consulta especificamente por lo siguiente:

En primer lugar, en la opcidn de emisora favorita, los estudiantes indican que Mix Radio es la mds escuchada (27%).
seguida por La Mega (10%), El Sol (7%) y La X (7%). También, vemos emisoras como Radio Tiempo, Blu Radio, La FM,
Bésame, Oxigeno, y Los 40 principales. Con respecto al ano anterior, se identifica que hubo algunas emisoras que
cambiaron de posiciones y obtuvieron diferentes porcentajes, como se observa en la grafica anterior con el comparativo.
En cuanto a los periddicos o revistas que mds leen, se encuentran El Colombiano, El Q'Hubo, El Tiempo, El Espectador y la
Revista Vea.

Para el caso de los programas de TV favoritos por los estudiantes, en esta oportunidad, el porcentaje mds alto lo ocupa
nuevamente el Canal Caracol con un 17% de preferencia, seguido de las noticias con un 13%, y del Canal RCN con un 10%.
Seguidamente, se identifican principalmente nombres de canales de television como los son Disney, National Geographic,
Animal Planet, MTV e History. Es necesario indicar que al consultar por programas televisivos, vamos a encontrar una gran
variedad de opciones, diferente si se preguntara por un canal especifico, donde se podria categorizar de mejor manera.

En cuanto a lo que corresponde a pdginas web o Apps favoritas para los estudiantes, vemos que Instagram toma la
primera posicion en el mayor porcentaje, al igual que el ano pasado (38%), seguida de Facebook que obtiene un 31% y de
WhatsApp con un 16%.

También, se le consultd a los estudiantes sobre el medio de tfransporte que mas utilizan, y estos fueron los resultados:

el bus, con un 47% de anotacion, es el medio mds utilizado por los estudiantes, a pesar de que bajo el porcentaje con
respecto al anterior ano. Diferente al Metro, que aumentd a 21%. Algunos ofros medios de transporte mdas comunes dentro
de los que isan los jovenes, son el Automovil (carro particular), la moto, y el taxi.
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