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RESOLUCIÓN RECTORAL No. 12 DE 2018
(27 de abril de 2018)
Por medio del cual se aprueba el Manual de Identidad Visual de la Universidad Católica Luis Amigó.

EL RECTOR GENERAL de la Universidad Católica Luis Amigó en uso de sus atribuciones legales y estatutarias, y

CONSIDERANDO QUE:

PRIMERA. Desde el año 2000 la Universidad cuenta con un manual de instrucción para el uso adecuado de la identidad visual en la entonces Fundación Universitaria Luis Amigó.  
SEGUNDA. Mediante Resolución 21211 del 10 de noviembre de 2016, la Institución adoptó el carácter de universidad bajo el nombre de Universidad Católica Luis Amigó.
TERCERA. Desde el 10 de noviembre de 2017, se adoptó una nueva imagen corporativa en la Universidad Católica Luis Amigó, lo cual implica la unificación de la misma dentro de la gestión de la organización.
CUARTA. La imagen corporativa indica para la Universidad Católica Luis Amigó un conocimiento profundo acerca de sí mismo, sus potencialidades, relaciones con el mercado, generación de mecanismos efectivos que permitan trasmitir los valores corporativos e incrementar el sentido de pertenencia a través de las campañas comunicativas. 
QUINTA. La comunicación corporativa deberá ser un modelo administrativo para el manejo de las comunicaciones como operaciones de tipo global, tanto en publicidad como en mercadeo y relaciones públicas.
SEXTA. El Manual de Identidad Visual permite que la Universidad Católica Luis Amigó pueda ser conocida y recordada, con impacto de imagen y marca desde la elaboración de un buen sistema de mensajes, tipologías, color, diseños, arquitectura, en una integración de la empresa con la sociedad.

SÉPTIMA. La imagen corporativa de la Universidad deberá identificar elementos gráficos y visuales que permita la interpretación de los públicos para inducir una determinada imagen que consoliden, reorienten e implementen una imagen global  
RESUELVE:
Artículo 1°. Aprobar el Manual de Identidad Visual de la Universidad Católica Luis Amigó, el cual se anexa a la presente disposición.
Artículo 2°. Lo preceptuado en el Manual de Identidad Visual será de obligatorio acatamiento en todas las piezas comunicacionales, publicitarias y de mercadeo de la Universidad Católica Luis Amigó, en cualquiera de las regiones donde haga presencia. 
Artículo 3°. Las Coordinaciones de las Oficinas de Comunicaciones y Relaciones públicas y Mercadeo y Publicidad, capacitarán permanentemente a la comunidad educativa frente al uso adecuado de la imagen institucional, realizarán los controles pertinentes y verificarán que todas las piezas institucionales se realicen conforme con los lineamientos establecidos para ello. 
Artículo 4°. En caso de vacíos o actualizaciones accidentales que requiera este Manual, podrán ser adoptadas desde el Comité de Imagen Corporativa, Mercadeo y Publicidad.
Artículo 5°. La presente disposición rige a partir de la fecha, y deroga cualquier disposición anterior.
Dado en Medellín, a los veintisiete (27) días del mes de abril de dos mil dieciocho (2018).
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