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RESOLUCION RECTORAL No. 47 DE 2020
(5 de noviembre de 2020)

Por medio de la cual se modifica el plan de estudios del Programa de Publicidad,
modalidad Presencial, ofrecido en la Universidad Catélica Luis Amigd, Sede
Medellin.

EL RECTOR GENERAL DE LA UNIVERSIDAD CATOLICA LUIS AMIGO, en uso de sus
atribuciones legales y estatutarias, y

CONSIDERANDO QUE:

PRIMERO. La Universidad Catélica Luis Amig6 ofrece actualmente en el Centro Regional/
Sede Medellin, el Programa de Publicidad, modalidad Presencial, segin Resolucion
04506 del 08 de abril de 2015 expedida por el Ministerio de Educacion Nacional y cédigo
SNIES 53857.

SEGUNDO. Corresponde al Rector General, segun el literal h del Articulo 38 del Estatuto
General, autorizar mediante Resolucién Rectoral la modificacion de programas de
pregrado o de posgrado, tanto para la Sede Principal como para las Seccionales, Centros
Regionales u otros lugares donde llegaren a ofrecerse.

TERCERO. Conforme a lo establecido en el literal C del numeral 10.4.2.2 de la Estructura
Organica, es competencia del Comité Curricular del Programa: “Revisar periédicamente el
curriculo y cuidar de que se mantenga actualizado y en consonancia con el desarrollo del
conocimiento y las necesidades de la region.”

CUARTO. El Comité Curricular del Programa de Publicidad, segun consta en el acta 009
de 9 de octubre de 2020 allegada a la Rectoria para aprobacion, estudié ampliamente el
tema de modificacién curricular del Programa de Publicidad de la Universidad Catolica
Luis Amigé y lo recomienda al Rector General para su analisis y aprobacion.

QUINTO. El Rector General, analizd la documentacion allegada y conceptud
favorablemente para realizar las respectivas modificaciones ya descritas.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO. Aprobar la modificacién del Plan de Estudios del Programa de
Publicidad, modalidad Presencial, ofrecido en la Sede Medellin, el cual se describe a
continuacion. Tendrd una duracién de 160 Créditos Académicos distribuidos en 10
niveles, conducentes al titulo de Profesional en Publicidad.
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Créditos Hora_s Horas d © Total Horas
Nivel Curso L trabajo Trabajo
académicos . . de Trabajo
presencial |Independiente

Conceptualizacion

Visual: Taller Central 2 48 48 9

Fundamentos de P 48 48 96

Economia.

Estadistica 2 48 48 96

Competencias

Fundamentales en Tic 2 32 64 96
1

Redaccion y Ortografia 2 48 48 96

Publicidad 2 48 48 96

Electiva | 2 48 48 96

Context_o Amlggniano y 2 32 64 96

Humanismo Cristiano

Subtotal nivel 16 352 416 768

Lenguaje Fotografico 2 48 48 96

Mercadeo 3 72 72 144

Composicion Grafica:

Taller Central 2 48 48 %
2 Produccién y Materiales 3 72 72 144

Electiva ll 2 48 48 96

Electiva Il 2 48 48 96

Antropolpgfa y 5 32 64 96

Cosmovisiones

Subtotal nivel 16 368 400 768

3 Comunicacién 3 72 72 144

Publicitaria




Narrativas

Audiovisuales 2 48 48 96

Identidad e Imagen

Corporativa: Taller 2 48 48 96

Central

Disefio Vectorial 3 72 72 144

Inglés | 4 64 128 192

Etica y Axiologia 2 32 64 96

Electiva IV 2 48 48 96
Subtotal nivel 18 384 480 864

Comport.amlento del 3 72 72 144

Consumidor

Direccién de Arte 2 48 48 96
Redaccién Publicitaria 2 48 48 96
Imagen Digital 3 72 72 144
Planeacién Estratégica

de Medios: Taller 3 72 72 144

Central

Inglés I 4 64 128 192
Subtotal nivel 17 376 440 816

Generalidades del

Proceso de

Investigacion y

Construcciéon de 2 32 64 96

Obijetos de

Conocimiento

Semidtica de la Imagen 2 48 48 96

Procesos Creativos: 5 48 48 96

Taller Central




Fotografia Publicitaria 2 48 48 96
Procesos Estratégicos 2 48 48 96
Inglés Il 4 64 128 192
Electiva V 2 48 48 96
Subtotal nivel 16 336 432 768
Sociedad y Consumo 3 72 72 144
Gerencia Publicitaria 2 48 48 96
Musica Publicitaria 2 48 48 96
Generalidades
Metodolégicas o 2 30 64 96
desde la Investigacion
Cuantitativa
Conceptualizacion:
Taller Central 3 2 2 144
Inglés IV 4 64 128 192
Planeacién Digital 2 48 48 96
Subtotal nivel 18 384 480 864
Estrategia_s Digitales y 3 79 72 144
Transmedia
Radio Publicitaria 2 48 48 96
Produccion Audiovisual 2 48 48 96
Marketing Digital 2 48 48 96
Desarro_llo Humano y 5 32 64 96
Formacioén Sociopolitica
Eventos: Taller Central 3 72 72 144




Generalidades

Metodolégicas desde la

NS 2 32 64 96
Investigacion
Cualitativa
Subtotal nivel 16 352 416 768
Proyecto Social 2 48 48 96
Normativa Publicitaria 2 48 48 96
Investigacion
Publicitaria 2 48 48 9%
8 Edicidn Digital 3 72 72 144
Camparia de Bien
Social Taller Central 3 2 2 144
Electiva Vi 2 48 48 96
Inglés V 4 64 128 192
Subtotal nivel 18 400 464 864
Trabajo de Grado !:
Taller Central 3 72 2 144
9
Practica Profesional | 8 192 192 384
Electiva VI 2 48 48 96
Subtotal nivel 13 312 312 624
Trabajo de Grado Il 3 72 72 144
taller central
10
Practica Profesional Il 7 168 168 336
Electiva VIII 2 48 48 96
Subtotal nivel 12 288 288 576
Total 160 3552 4128 7680




ARTICULO SEGUNDO: Aprobar el siguiente Plan de Equivalencias del Plan de Estudios
propuesto respecto al plan de Plan de Estudios Vigente del Programa de Publicidad,
modalidad Presencial, Centro Regional/Sede Medellin:

Plan de Estudios Actual (160 créditos) Plan de Estudlos Propuesto (160
créditos)
Caédigo Curso Créditos Curso Créditos

Disefio Basico: Taller Conceptualizacion

PUTCO1 Central 2 Visual: Taller Central 2

PUOBO Fundamentos de 2 Fundamentos de 2
Economia. Economia

PUO61 Estadistica 2 Estadistica 2
Competencias Competencias

ATIO1 Fundamentales en Tic. 2 Fundamentales en Tic 2

PUOO5 Redaccion y Ortografia 2 Redaccién y Ortografia 2

puoo1 | EPistemologia 2 Publicidad 2
Publicitaria

PUEEO4 | Electiva l 2 Electiva | 2

ASHO1 Contexto_Amlgonlano 2 Contex'fo Amggn!ano y 2
y Humanismo Humanismo Cristiano

PUO10 Fotografia Basica 2 Lenguaje Fotografico 2

puosy |Mercadoe 3 Mercadeo 3
Investigacion
Procesos Graficos: Composicién Grafica:

PUTCO2 Taller Central 2 Taller Central 2

PUO63 C_or_nposnc_slén 3 Produ.ccm’)n y 3
Bidimensional Materiales

PUEEOQO6 |Electiva ll 2 Electiva Il 2

PUEEOQ3 |Electiva lll 2 Electiva lll 2

ASHO0?2 Antropol_ogia y 5 Antropol_ogia y 2
Cosmovisiones. Cosmovisiones.




Teorias de la

Comunicacién

PU0G4 Comunicaciéon 3 Publicitaria
PUOBS Apremamén ' 2 Narratl'vas
Cinematografica audiovisuales
ldentidad e Imagen Identidad e Imagen
PUTCO03 | Corporativa: Taller 2 Corporativa: Taller
Central. Central.
PUO14 Disefio Vectorial. 3 Diseno Vectorial.
ALEO1 Inglés | 2
Inglés |
ALEO2 Inglés i 2
ASHO3 |Etica y Axiologia 2 Etica y Axiologia
PUEEO1 |Electiva IV 2 Electiva IV
PU0B6 | Psicologia Publicitaria 3 Comportamiento del
Consumidor
PUOB7 Arte Universal 2 Direccién de Arte
PUOG8 Redaccidn Publicitaria. 2 Redaccion Publicitaria.
PUO20 Imagen Digital. 3 Imagen Digital.
. . Planeacion Estratégica
PUTCO4 |EStrategiay Tactica de 3 de Medios: Taller
Medios: Taller Central
Central
ALEQO3 Inglés il 2
Inglés Il
ALEO4 Inglés IV 2
Generalidades del Generalidades del
Proceso de
Proceso de Investigacion
AFI01 Investigacion y 2 gacion’y
. Construccién de
Construccion de Obietos de
Objetos de Estudio Je1os €
Conocimiento
PU024 Semidtica de la 2 Semidtica de la
imagen. Imagen.
PUTCO2 Procesos Creativos: 5 Procesos Creativos:

Taller Central.

Taller Central.




PUOG6 Fotografia Publicitaria Fotografia Publicitaria
Estrategia y .
PUOG9 . . Procesos Estratégicos
Posicionamiento
ALEO5S Inglés V
Inglés Il
ALEO6 Inglés VI
PUEEO2 |ElectivaV Electiva V
PUO70 Sociedad y Consumo. Sociedad y Consumo.
PUO71 Administracién Gerencia Publicitaria
PUO72 Mdsica Publicitaria. Mdusica Publicitaria.
Construccion Tebrica Generallda_des
Metodoldgicas
AF102 en Procesos de L
e desde la Investigacién
Investigacion .
Cuantitativa
Conceptualizacion de
Campanas Conceptualizacion:
PUTCO7 Publicitarias: Taller Taller Central.
Central
ALEOQ7 Inglés VI
Inglés IV
ALEO8 Inglés VI
PUO74 Disefio Web Planeacién Digital
Multimedia y Nuevos Estrategias Digitales y
PUTC06 Medios: Taller Central Transmedia
PUO73 |Radio Publicitaria Radio Publicitaria
puosq || reduccionde Produccion Audiovisual
Television
Planificacién y . -
PU023 negociacién de medios Marketing Digital
Desarrollo Humano y Desarrollo Humano y
ASHO04 Formacién Formacion

Sociopolitica

Sociopolitica




PUTCO8

Gestion de Eventos:
Taller Central

Eventos: taller Central.

Generalidades

Metodoldgicas desde
AFI103 Disefio Metodoldgico fa
Investigacion
Cualitativa
PUQ75 Proyect_os_ Proyecto Social
Comunitarios
PUO76 Normmnativa Publicitaria Normativa Publicitaria
Investigacion Investigacion
PU078 Publicitaria Publicitaria
Edicién Digital de . i
PUO77 Video Edicién Digital
Camparia Publicitaria .
PUTCO9 |de Bien Social: Taller Campaiia de Bien
Social: Taller Central
Central
PUEEOQOS | Electiva VI Electiva VI
ALEQ9 Inglés IX
Inglés V
ALE10 Inglés X
Trabajo de Grado I: Trabajo de Grado I
PUTGO1 Taller Central | Taller Central |
PUPPO1 |Practica Profesional | Practica Profesional |
PUEEOQO7 | Electiva VI Electiva VI
Trabajo de Grado Il Trabajo de Grado Il
PUTGO2 Taller Central Taller Central
PUPP02 | Practica Profesional Il Practica Profesional Il
PUEEOQOS8 | Electiva VIl Electiva VIl




ARTICULO TERCERO: aprobar el siguiente Régimen de Transicién:
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Recurso
. requerido
Estrategias y Fecha | Fecha de I:S';:)a drc(;r (Fisicos,
acciones a Objetivo de finalizacid 9 tecnoloégicos, Responsable
. . (para cada .
implementar inicio | n prevista . .- financieros, de
objetivo)
talento
humano)
Informar a los
estudiantes los
cambios a Documento
. ., implementar Renovaci6 Oficina de Oficina de
Divulgacién del . . .
nuevo plan de dentro del nuevo | Agosto | Noviembre n de Comunicaciones Comunlca_lcmnes
estudios plan de estudios | 2021 2021 Registro y Relaciones y Relaciones
que se ejecutara Calificado Publicas Publicas
a partir de la Aprobado
aprobacién del
mismo
Carta
Desarrollar desc;ncgzgva
electivas con las y: Comite
. radicada .
tematicas de los ) Curricular /
. Agosto| Agosto de Comité .
Electivas Cursos nuevos y . Docentes Coordinador
. 2021 2028 Curricular
complementarios del componente de
para las cohortes electivas
. Programa
vigentes
de
Publicidad
Actualizar las Carta
cartas .
i descriptiva
descriptivas de
y acta
los cursos con )
Cartas . radicada
.. cambios de . . Docentes del
descriptivas de o Junio Agosto de Comité
denominacién . Docentes Programa de
los cursos 2021 2028 curricular -
. para la Publicidad
(microcurriculo) . del
continuidad
. Programa
académica de
los estudiantes de
Publicidad

vigentes
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ARTICULO CUARTO. Informar las modificaciones realizadas al Programa de Publicidad,
modalidad Presencial, ofrecido en la Sede Medellin al Ministerio de Educacién Nacional,
por medio del Sistema de Aseguramiento de la Calidad de la Educacion Superior —Saces-,
de conformidad con las normas vigentes.

ARTICULO QUINTO: Garantizar los derechos adquiridos de quienes en la actualidad
estén cursando el programa de Publicidad, respecto del titulo y el plan de estudios
vigente.

ARTICULO SEXTO: Estas modificaciones iniciaran su implementaciéon tan pronto el
Ministerio de Educacién Nacional autorice los cambios respectivos y solo regiran para
quienes se matriculen posteriormente a la autorizacion oficial.

COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Dado en Medellin, a los cinco (5) dias del mes de noviembre de dos mil veinte (2020).

El RECTOR GENERAL Pad

El SECRETARIO GENERAL F




