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El Plan OperativoÃ‚Â de ComunicacionesÃ‚Â y Mercadeo de la Oficina de Comunicaciones,
Relaciones PÃƒÂºblicas y Mercadeo de la Universidad CatÃƒÂ³lica Luis AmigÃƒÂ³ se entiende
como el modo de conducir las acciones comunicativas y promocionales, de tal forma que se
conviertan en una ruta que optimice los recursos de la triada
ComunicaciÃƒÂ³n-Mercadeo-Publicidad, a partir de la concepciÃƒÂ³n de ÃƒÂ©sta como un
proceso trasversal de apoyo a toda laÃ‚Â Ã‚Â  dinÃƒÂ¡mica institucional. Es una guÃƒÂ­a que
se fundamenta en la promociÃƒÂ³n de los servicios, en la socializaciÃƒÂ³n de los hechos y
acontecimientos de la InstituciÃƒÂ³n, y en la implementaciÃƒÂ³n de canales y medios de
participaciÃƒÂ³n, de manera que permita la circulaciÃƒÂ³n de la informaciÃƒÂ³n, el
fortalecimiento de nuestra imagen, la divulgaciÃƒÂ³n de nuestra oferta educativa y la
integraciÃƒÂ³n de los pÃƒÂºblicos internos y externos de la organizaciÃƒÂ³n.
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